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El presente documento informa sobre el procedimiento, metodologia y estructura de informes
presentados durante las elecciones primarias y generales que se llevan a cabo desde el 11 de
agosto al 27 de octubre de 2019 respectivamente para la categoria de Presidente de la Nacion.

A través del andlisis de datos de las redes sociales (Twitter, Facebook, Instagram y YouTube) se
obtiene informacion relevante que nos acerca a la evidencia de actividades pagas como
publicaciones y anuncios publicitarios que los candidatos y alianzas llevan a cabo durante la
campafa presidencial. Al mismo tiempo, por medio de la curacion de datosl que se realiza bajo
un proceso metodoldgico especifico generamos nuevas variables cualitativas que profundizan el
conocimiento sobre la dindmica impartida a través de cuentas (perfiles) de redes sociales,
contenidos propios, informacién de cuentas anonimas, publicaciones pagas, entre otros. El
trabajo realizado, en sintesis, es obtener datos que convertimos en informacién relevante a través
del monitoreo de los datos -data journey- y la curacion de los mismos.

Esto permite cotejar la informacion que surge de los informes de campafia presentados por las
agrupaciones politicas y las administraciones de las redes sociales como gastos de promocion o
campana electoral incurridos en las plataformas de redes sociales.

Contexto Digital

Internet es la red de redes conformada por tres capas: infraestructura- servidores, protocolos (IP)
y lainformacién contenida en los servidores. Al regirse sobre un modelo descentralizado y abierto
por disefio, no hay un control central, sino que opera bajo el concepto de gobernanza de Internet,
es decir los asuntos relacionados con el desarrollo y aplicaciones de principios, normas, reglas,
procedimientos y programas que forman a la evolucién y el uso de internet.

En dicho ecosistema de red de redes, se encuentran las plataformas de las redes sociales
Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, cada una con sus propias reglas y normas dictadas que
permiten o limitan la obtencion de datos publicos.

http://www.bigdatamachine.net




PROCESO Y METODOLOGIA DE ANALISIS DE DATOS DE REDES SOCIALES

Para cubrir el andlisis de datos en Internet se prosiguié a trabajar sobre un proceso de analisis
de datos que comprende las siguientes etapas:

OO0 O 00

CAPTURA CURACION MODERACION VISUALIZACION INFORME
DE DATOS DE DATOS

Captura

A fin de acceder a los datos publicos, se utiliza la conexién con las diferentes API’s ! de redes
sociales a través de aplicaciones tecnologicas como la herramienta utilizada, BigDataMachine.
El volumen de datos capturados dependera de la conexion que se establezca en cada acceso.
En este caso se limitaron a conexiones publicas.

Cuando hablamos de monitoreo de datos, nos referimos a la observacion de datos digitales de
manera continua y en tiempo real.

El primer paso de la captura de datos es a través de la parametrizacion del data set donde se
determinan filtros de captura, entre ellos: palabras claves, interconectores l6gicos como “y”, “0”,
formato de la informacion, pais, idioma y fuentes. Asimismo, utilizamos el Social Analytics como
metodologia para capturar informacion relevante de métricas o indicadores especificos de las
cuentas de redes sociales de los perfiles analizados. Los indicadores trabajados aqui fueron la
evolucién de seguidores y la interaccion de las publicaciones con la audiencia.

Una vez que se parametrizan las busquedas en BigDataMachine, la herramienta tecnolégica
capturara de manera constante de las diferentes fuentes la informacion que corresponda a los
términos ldgicos solicitados y los mantendra en el repositorio correspondiente a cada candidato.

Sobre los datos capturados, el sistema aplica funciones autométicas como: cleansing?® que
separa datos que no correspondan a la busqueda y que se hayan capturados; sentimiento,
correspondiente a determinar la emocidén sobre una mencién como positiva, negativa o neutra y
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ranking, que determina la importancia de la mencion segin parametros de ubicacién de las
palabras claves determinadas en el dataset.

Cada Alianza o Partido junto a su candidato a presidente y vicepresidente se identific6 con una
cuenta de repositorio, a saber:

Cuenta00

Cuenta01

Cuenta02

Cuenta03

Cuenta04

Cuenta05

Cuenta06

Cuenta07

Cuenta08

Cuenta09

Candidatos presidente y vicepresidente Juntos Por el Cambio

Candidatos presidente y vicepresidente Frente de Todos

Candidatos presidente y vicepresidente Consenso Federal

Candidatos presidente y vicepresidente Frente de Izquierda

Candidatos presidente y vicepresidente Despertar

Candidatos presidente y vicepresidente Nos

Candidatos presidente y vicepresidente Nuevo MAS

Candidatos presidente y vicepresidente Partido Autonomista

Candidatos presidente y vicepresidente Frente Patriético

Candidatos presidente y vicepresidente Movimiento de Accion Vecinal

(no se pudieron recolectar datos a través del monitoreo de BigDataMachine)

http://www.bigdatamachine.net




Curacion De Datos

La informacién capturada queda a disposicion del equipo de Gestidén de datos a fin de realizar
tareas vinculadas a la curacion de la informacion capturada. Dentro de esa auditoria, dos de las
tareas principales son:

- Auditoria de sentimiento: corresponde a auditar la funcion “sentimiento automético” de la
herramienta. A fin de potenciar el analisis comprendiendo ciertos giros semanticos y de
contexto como la ironia.

- Auditoria de clasificacion: corresponde a agrupar las menciones en carpetas a fin de generar
nuevas variables cualitativas a través de la segmentacion tematica

Una vez, capturadas y gestionadas, los datos son convertidos en informacion estructura que
permiten organizar la informacién en variables, entre ellas: Dia, perfil/lusuario de red, contenido,
fuente, link, ubicacion, ranking, sentimiento, clasificacién y si fue auditada o no.

Moderacién y Normalizacion de Base de Datos

Cuando hablamos de normalizar base de datos, hablamos del proceso que lleva organizar los
datos en una base de datos generando tablas y estableciendo relaciones entre ellas. Las bases
de datos quedan estructuradas de manera que puedan ser importados en la herramienta de
visualizacion utilizada.

Visualizacién

Utilizamos para la visualizacion de los informes en entorno y lenguaje de programacion R. R es
un software libre de cédigo abierto que permite trabajar con grandes volumenes de datos,
importarlos y generar graficas.

Informe

Los informes presentados, hacen referencia a los candidatos solicitados por la CAmara Electoral
Nacional y la informacion obtenida sobre ellos a través del analisis de datos realizado. Cabe
destacar que tanto las graficas como la informacién descriptiva hacen siempre alusion a los datos
capturados y trabajados para este fin y no se refieren al total de datos que existen en dichas
redes. Esta aclaracién es importante, a fin de comprender que lo analizado es una porcién
(muestra) del total de la poblacion de datos y no sobre la poblacion misma.

http://www.bigdatamachine.net




Esquema del Informe

Cada informe representa a una alianza y sus candidatos y se segmenta la informacion a través
de su indice conformado por:
- Resumen Ejecutivo: sintesis sobre el detalle brindado en el informe especifico que se
esté leyendo.
- Publicaciones de los Candidatos: hace referencia a publicaciones pagas como
publicaciones relevantes. Este ultimo, son publicaciones que por su volumen de
interaccion o caracteristicas especificas presenta evidencias de ser publicaciones pagas
no demostrable explicitamente como anuncio o publicidad por la misma red. La
evidencia, surge de tomar como indicar el porcentaje de reacciones sobre una
publicacion. Toda publicacion que supere el porcentaje medio, por un 25% puede ser
considerada como publicaciones relevantes.
- Andlisis de redes de los candidatos: se refiere al andlisis realizado a través de
indicadores de evolucién de seguidores e interaccion.
- Analisis de monitoreo de datos: a diferencia del punto anterior, genera informacion
sobre las clasificaciones de menciones y su sentimiento en las redes: Twitter y YouTube.
Las clasificaciones de menciones se segmentaron en las siguientes categorias:

e Cuentas Relevantes: Son aquellos perfiles se consideren importantes, destacados, significativos,
durante el proceso de clasificacion a través de la herramienta BDM.

e Medios: Medios de comunicacion que proporcionan informacion o datos.

e Opiniones: menciones en redes sociales.

e Paga Publicidad: Publicacion paga o promocionada.

e Propio: Datos provenientes de las cuentas oficiales de los candidatos
e Relevantes Publicaciones: Posible Propaganda

e RT organico: Viralizaciones organicas.

e RT Troll: Viralizaciones de Trolls&Bots

e Trolls & Bots Supuestos: Aquella publicacion original que hizo una cuenta supuesta troll/bot.

http://www.bigdatamachine.net




- Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes: Analiza las cuentas oficiales de los candidatos
y alianzas y otras cuentas que se consideran relevantes por generar publicaciones de
campafia como publicaciones pagas, publicaciones relevantes, cuentas anonimas, entre
otros.

http://www.bigdatamachine.net
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Notificacion

Juntos por el Cambio es una alianza politica electoral inscrita para participar en las elecciones
generales de 2019. La formula presidencial que presenta esta integrada por el precandidato a
presidente Mauricio Macri y el precandidato a vicepresidente Miguel Angel Pichetto.

La coalicion contiene a los partidos politicos: Propuesta Republicana (PRO), Unién Civica
Radical (UCR), Coalicion Civica, sectores del Peronismo Federal, Partido Demdcrata Nacional,
Partido FE, Movimiento de Integracion y Desarrollo (MID), Unién Popular y Partido del Dialogo.



Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

La alianza Juntos por el Cambio se presentd en esta campafia electoral 2019 con la férmula
integrada por Mauricio Macri, como precandidato a presidente, y Miguel Angel Pichetto, como
precandidato a vicepresidente.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacion de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

En referencia a las publicaciones pagas, se detecté mayor cantidad de anuncios provenientes de
las plataformas Facebook y YouTube. La fecha de mayor volumen de publicaciones pagas
recogidas en la muestra fue el dia 26 de julio, fecha que se generé el hashtag #YoVotoMM en
anuncios que llegaron a ser Trending Topic!. Publicado en paginas y cuentas de redes sociales
de los precandidatos, el frente politico y viralizado a través de Twitter.

Siguiendo el andlisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, se destacan como
las cuentas oficiales con mayor volumen de Me Gusta las paginas de Facebook de Juntos por el
Cambio y del precandidato Mauricio Macri. Por su lado, en Twitter la cuenta de Juntos por el
Cambio realizé la mayor cantidad de menciones durante el periodo, generando 700
publicaciones. A modo comparativo, fue cuatro veces superior en cantidad de menciones a la red
oficial de Twitter del candidato Miguel Pichetto. Por su lado, la cuenta de Instagram de Mauricio
Macri asi como el perfil de Juntos por el Cambio, recibieron en conjunto mas de siete millones
de reproducciones en sus publicaciones.

Siguiendo con la sintesis de este informe, el punto 3 referido al analisis de las clasificaciones y
tematicas de las menciones recolectadas y curadas en el monitoreo de datos se indica como
destacado el volumen de menciones clasificadas como RT de Trolls (es decir la viralizacion que
se generaron desde cuentas identificadas como supuestos Trolls) tanto para el precandidato a
presidente como para el vicepresidente. Las menciones a los precandidatos y a la alianza politica
provinieron de cuentas identificadas como supuestos Trolls y Bots, pero también de menciones
clasificadas como Opiniones. Se observan también cuentas de supuestos Trolls y de usuarios
reales que difundieron publicaciones en forma conjunta bajo una dindmica de sistematizacion
gue logré posicionar topicos a lo largo del periodo monitoreado. En comparacion con otros
precandidatos monitoreados en el periodo, Mauricio Macri fue el Gnico que obtuvo una cantidad
de menciones provenientes de RT de Trolls superior a otra clase de menciones (Opiniones, RT).

L En la red social Twitter, los trending topics (TT) son las principales palabras clave o hashtags que se
discuten entre sus usuarios de Twitter en tiempo real y que forman una lista de tendencias. Fuente:
https://www.arimetrics.com/glosario-digital/trending-topic




Complementariamente se observaron cuentas relevantes, no oficiales, creadas con imagenes de
perfil de Mauricio Macri y de Juntos por el Cambio, que buscaron viralizar las publicaciones
originadas en las cuentas oficiales. Se destaco la cuenta llamada “Defensores del Cambio” como
canal de campafa orientado a la militancia.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicion terminolégica.

A continuacion, se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en una
lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.



1. Publicidad de los Precandidatos

1.1. Publicaciones Pagas

Sobre las publicaciones pagas monitoreadas en la muestra se destaca que el mayor volumen
recolectado de anuncios provino de la pagina oficial en Facebook de la alianza politica Juntos
por el Cambio, con un anuncio que unifica el mensaje centrado en el eslogan e imagen de la
alianza. Asimismo, el precandidato principal que se observa como protagonista de los anuncios
es Mauricio Macri.

Juntos Por El Cambio
100% 4

50% 1

Cantidad

Juntos por el Cambio Mauricio Macri

Figura 1: Grafico maestral de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X a la variable precandidato (protagonista que figura en
la publicidad paga) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades pagas.

Fuente: Base Publicaciones Pagas? que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Camparfia PASO (12/07 al 11/08).

En la muestra de publicaciones pagas el formato de anuncio mas utilizado fue la imagen,
seguido del formato de video. Ademas, en Facebook prevalecieron los anuncios segmentados
por provincia. También, fueron continuos segun segmentacién de ubicacién en YouTube los
anuncios publicitarios acompafnado por un banner fijo, colocado en el lateral de la pagina de
YouTube. Esto lo convertia en una presencia presente en todo momento.

2 \éase término en Glosario.



Juntos Por El Cambio
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Figura 2: Gréafico muestral del formato de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable tipo del formato del dato (imagen, video)
y en el eje Y al porcentaje acumulado del formato de publicidad.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Juntos por el Cambio
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Figura 3: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable plataforma de red social utilizada
(Facebook, Instagram, Twitter, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las redes sociales utilizadas.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).




1.1.1. Linea de Tiempo

La mayor cantidad de publicaciones pagas recolectadas en la muestra se obtuvieron el dia 26 de
julio.

Juntos por el Cambio
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Figura 4: Gréafico muestral de las fechas de publicacion representadas en la muestra de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de curva que representa en el eje X a la fecha de publicacion en la que fueron capturadas
las publicaciones pagas en las plataformas de redes sociales y en el eje Y al porcentaje acumulado de
publicaciones pagas recolectadas en la fecha de publicacion indicada en X.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

1.1.2. Publicaciones Pagas. Precandidato Mauricio Macri.

El 60 % de los anuncios pagos recolectados en la muestra de anuncios del precandidato
Mauricio Macri fueron publicados en YouTube. Asimismo, las publicidad en las plataformas

Instagram y Facebook también tuvieron preponderancia, presentando una estrategia de
contenido integrador y segmentado por provincia.



Mauricio Macri
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Figura 5: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

En YouTube, durante el presente periodo se destacaron los anuncios de videos acompafiados
con banners laterales que contenian la imagen del precandidato Mauricio Macri. La aparicién de
banners fijos y de anuncios en YouTube de manera reiterada fue una constante durante el
periodo PASO.

Se destaca el anuncio publicado tres dias antes de las elecciones PASO, donde puede
observarse la imagen del perfil del precandidato Mauricio Macri acompafiado del hashtag
#YOVOTOMM. Se trat6é de un anuncio publicado de manera integrada en otros servicios de redes
sociales, especialmente en Instagram y Facebook, que dirigié a una pagina con transmisién en
Vivo:

= E3Youlube Busca = D D H

A Pigiapercial

EN VIVO

#YoVotoMM e

Rafael Cardoso Feat. Cedric "Conao” Mvton - "Svstem Is The Vamoire® |

MM-2019-08-08-20-07 MM-2019-08-08-17-40
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Ejemplo publicaciones de anuncios pagos en diferentes redes:

JC Juntos mr‘el Cambio

CRECIENDO SOBRE BASES SOLIDAS

De esto se rata cambiar, de buscar soluciones para que 10dos |os argentinos puedan

Juntos por el Cambio desarrollarse y vivit como cottesgonde:

—  Publicidad - @
Sigamos puntos, cambiando la Agentina para siempre

NUESTROS ALUMNOS VAN A PODER
COMPETIR CON LOS MEJORES DEL MUNDO

xcluslén

uestro pal

y con lofé ndes
docentes quétenemos,
©% 02201 552 comentarios - 282 veces compartido

x

Q0% a0 2,148 comentaros « 1621 weces compantics + 237 560 sprochcciones

7 Me ousts () Comenta Comparte

MM-20190720-234452

MM-20190720-234452

1.1.3. Publicaciones Pagas. Precandidato Miguel Angel Pichetto.

Los anuncios con el protagonismo solo del precandidato Miguel Angel Pichetto tuvieron menor
impacto en pautas publicitarias. Se fortalece la imagen del precandidato a vicepresidente con la
dupla Macri - Pichetto o desde la pagina de Facebook de Juntos por el Cambio a través de
anuncios centrados en el Precandidato a Vicepresidente como parte de dicha alianza.
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@ Activo
En circulacion desde el 25 jul 2019

J-c Juntos porel Cambio
- Publicidad

11

Nuestra propuesta s

buena administracién,

crecimiento y empleo
de calidad”

[M/V] SEVENTEEN .

SEVENTEEN

Miguel Angel Pichetto

Inicio

1.1.4. Publicaciones Pagas. Alianza Juntos por el Cambio.

Juntos por el Cambio
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Figura 6: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram, Twitter, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Las publicaciones se unifican comunicacionalmente bajo el lema “Sumate” en las plataformas
Facebook, YouTube e Instagram. Cuando “Sumate” aparece en formato de link genera un call
to action® es decir, redirige al interesado a la pagina sumate.jxc.com.ar.

A nivel de seleccion de segmento del publico dirigido, las publicaciones se segmentaron entre
otros criterios por provincias, también edades, como por ejemplo los mensajes dirigidos a los
nuevos votantes... Los contenidos de los anuncios segmentados difundieron mensajes
especificos apuntados a objetivos de comunicacion. Asi lo demuestran los siguientes anuncios:

Acciones realizadas:

- Seguridad: “Para terminar con las mafias...”

- Obras: “Para hacer las obras que San Luis se merecia...”

- Educacion: “Nuestros alumnos van a poder competir con los mejores del mundo”
- Energia: “Produciendo nuestra propia energia “

Ejemplos:

Juc Juntos por el Cambio @ Activo
e s 5
En circulacion desde el 30 jul 2019
¢QUE ES EL CAMBIO?

]

JC Jun.l(.fs por el Cambio
—  Publicidad

YA HICIMOS LAS BASES, AHORANOS TOCA
PROYECTARNCS

Sigamos cambiando juntos la provincia de Santa Fe. E! domingo
11 de agosto acamparianos con tu voto

0 Santa F(

Ahi estamos, haciendo
lo que habia que hacer.

OO0 #6085 971 Comentanas + 17,797 woms Comom 1o » 2.7 ML (ol icenes

7 Maguta (O Comentar £ Cerparts

3 Véase término en Glosario.
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https://sumate.jxc.com.ar/

Pasado vs. Futuro

“En la provincia seguimos juntos por el cambio, porque no nos une el pasado sino las ganas de

seguir yendo hacia el futuro. Sumate”.

“No volvamos nunca mas al pasado”
“Nadie va a robarnos el futuro”
Ejemplos:

@ Achve
En creulzoidn desds el 30 jul 2019

por las redes.

@ Activo
En circulacion desde el 29 jul 2019

J.c Juntos por el Cambio
== Publicidad

VOTEMOS JUNTOS PARA SEGUIR CAMBIANDO

‘esose
d;'v A

VOTEMOS JUNTOS PARA SEGUIR CAMEIANDC
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@ Activo ® Activo

En circulacion desde el 25 uf 2019 & - 3
= En circulacion desde ! 18 jul 2019
IC Juntos por ol Cambic
= Publicidad i
X Y Juntos por el Cambio
PRODUCTOS SANTAFESINOS EN LAS GONDOLAS DEL %~ publicidad
MUNDO
Giaciasa sus peodiiclos. Sants Fe vohvi'a senparie-detmunds Para nacer las obras que San Luis se merecia. Para hacer crecer
la provincia, sigamos junios por el cambio. Sumate

Hoy podemes encontrar su came bovina. pollo, dulce de leche y
hasta sus olias en Ias géndolas de supermercados extranjercs.

Q© sanLuis

PRODUCTOS

RECUPEREMOS LO QUE SE LLEVO LA CORRUPCION

Sumate al equipe que est3 cambiando &f futuro de nuestro pals. B

= \ 8 Registrarie
Entre todos vamos 3 iogear ia Argenting que quersmes.

1.2. Publicaciones Relevantes

Las publicaciones relevantes de la muestra de anuncios se centran al precandidato Mauricio
Macri como protagonista central. Las publicaciones relevantes son anuncios de diferentes
formatos que ya sea por su contenido y nivel de reaccién o reproducciéon se lo indica como
publicidad posible de tener un costo econémico por su difusién en redes.
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Juntos Por El Cambio
100% 1

75% 1

50%

Cantidad

25% 1

0% 1

Juntos Por'EI Cambio Mauricilo Macri

Figura 7: Grafico muestral de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X a la variable Precandidato (Quién fue el protagonista
que figura en la publicidad relevante) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes* que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

El formato video continGa siendo el predilecto entre los formatos elegidos.

4 Véase término en Glosario.
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Juntos Por El Cambio

60.0% 1
s
o 40.0% 1
©
M
O
20.0% 1
0.0% 1
Fr_;to [ma'gen Vic;eo
Formato

Figura 8: Grafico muestral del formato de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X el tipo de formato del dato foto, imagen, video) y en
eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

el

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de

Mas del 75 % de las publicaciones contenidas en la muestra de anuncios se obtuvieron de la
plataforma Facebook.
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Juntos Por El Cambio

75.0% 1
®

© 50.0% 1
=
©
@)

25.0% 1

: [ —
0.0% 1
Facebook Instagram Youtube

Plataforma

Figura 9: Gréfico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Relevantes.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram y YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

1.2.1. Publicaciones Relevantes. Precandidato Mauricio Macri.

Se destacan publicaciones en Facebook, por su alto volumen de reproducciones o interaccién
principalmente desde la pagina de Mauricio Macri y Juntos por el Cambio, otra pagina destacada
es Defensores del Cambio www.facebook.com/DefensoresDelCambio.
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https://www.facebook.com/DefensoresDelCambio/

J;_C :Jtintoigfr el Cambio ha fransmitido en directo.

e a

transmitido en directo

Mauricio Macri b
¢
WS © de acosto 3138 19

EN VIVC DESDE ROSARIC

EN VIV ricic Macr en Jujuy

FEE TS | AT 7 ’ ; .
= L, -“f’ ; . S » e ? ! ‘., .4{

OD"‘ 321 13 md comentanios 4912 veces compartida 285 mil reproducciones

https://www.facebook.com/55432788477/posts/2298750600239536

OO 15 n 5241 comentarios 3843 veces compartida 132 mil reproducciones
https://www.facebook.com/543211639151507/posts/3454718263992¢
4

Iy Mauricio Macri n
P > d= 35osto 3 1=

B
EN VIVG: PALABRAS DEL PRESIDENTE EN LA 133° EDICION DE LA r; H HH'HIH -
EXPOSICION RURAL A%
L2k
i

i'

desde que empec

las transfojm
O——s—— IR St e

fogem), Defensores del Cambio ®
- a

OO\ 21/ 17 mi comentanios 8847 veces compartida’ 529 mil reproducciones

TCDO LLEGA TODO SE CONCRETA"

https://www.facebook.com/55432788477/posts/483310752458615 .
https://www.facebook.com/DefensoresDelCambio/

En instagram el perfil Defensores del Cambio www.instagram.com/defdelcambio presenta
actividad constante de publicaciones de diferente contenido y origen. Por ejemplo se observa
anuncios de spot publicitarios compartidos en redes sociales oficiales como el perfil de Mauricio
Macri con el hashtag #YoVotoMM, también entrevistas editadas de personalidades publicas con
explicito apoyo a la alianza Juntos por el Cambio. Similar también hay publicaciones editadas en
formato publicidad con opiniones de ciudadanos y publicaciones provenientes de perfiles
reconocidos como supuestos trolls con actividad de mensajes difamadores a la oposicion.
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https://www.facebook.com/55432788477/posts/2298750600239536
https://www.facebook.com/543211639151507/posts/345471826399284
https://www.facebook.com/543211639151507/posts/345471826399284
https://www.facebook.com/55432788477/posts/483310752458615
https://www.facebook.com/DefensoresDelCambio/
https://www.instagram.com/defdelcambio/

Beto Hanalfa

En mipais tengo

casada

Hace poco apenas conse

Echegaray que es un muertg

cularme de un ms

Q 83 bs mal que antes de morirse |
YO LO VOTO : $
) comprar el Audi a la hija.

www.instagram.com/defdelcambio

Ejemplo en Youtube, imagen compartida.

#YoVotoMM

https://www.youtube.com/watch?v=XnI3jkLUIFg
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https://www.instagram.com/defdelcambio/
https://www.youtube.com/watch?v=XnI3jkLUIFg

1.2.2. Publicaciones Relevantes. Precandidato Miguel Pichetto.

No se destacan publicaciones relevantes, excepto los anuncios pagos centradas en el
precandidato Miguel Angel Pichetto.

1.2.3. Publicaciones Relevantes. Alianza Juntos por el Cambio.

Se destacan publicaciones relevantes de la alianza Juntos por el Cambio por medio de cuentas
relevantes: Defensores Del Cambio, www.facebook.com/DefensoresDelCambio, o Alfredo
Schiavoni, precandidato a diputados por Misiones, en YouTube, que transmiten publicaciones de
campafa. Las publicaciones se caracterizan por repetir el mensaje de campafia a través de
diferentes precandidatos de la alianza. También se observan ediciones de presentaciones
televisivas de personalidades publicas en cuentas reconocidas como relevantes en apoyo
explicito a Juntos por el Cambio. Algunos anuncios pueden ser repetitivos y de bajo volumen de
reproducciones. Otros, al contrario, pueden contener niveles significativos de reproducciones
(mas de 10.000 reproducciones).

R i
L \ , I » o) 006/040
Este Wi de aq@Sto,
en las PASO, salie #Combio 2Macr #Pichetts
Eduardo Castro - Precandidato a Diputado Nacional por San Juan
15:441 visualizaciones 83 ®'3 4 COMPARTIR = GUARDAR
ACOMPARANOS ESTE DOMINGO
m Alfredo Schiavoni W
https://www.youtube.col https://www.youtube.corr
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https://www.facebook.com/DefensoresDelCambio
https://www.youtube.com/watch?v=9Nv39Lxm1F8
https://www.youtube.com/watch?v=W0WHwMESAj0

L, Detesores del Carrii

e .
Ramon Diaz y el cambio en Buenos Aires

que ha terminado

Y dlio4e pued i ]
o lo-que puedo Macri en este ultimo

hablar déeMauricio

https://www.facebook.com/watch/?v=2351819941739770 https://www.facebook.com/watch/?v=441581116427236

2. Andlisis de las Redes de los Precandidatos

2.1. Evolucion

2.1.1. Facebook

El precandidato Mauricio Macri posee en Facebook la mayor cantidad de seguidores sobre las
paginas monitoreadas, con 428.787 al momento del cierre del periodo PASO. Mas alla del
volumen de seguidores, la evolucion en cantidad fue del 4 %. Los precandidatos Mauricio Macri
y Miguel Angel Pichetto realizaron mas de 100 publicaciones durante el periodo,
aproximadamente el doble que la pagina Juntos Por El Cambio. El nimero de reacciones,
comentarios y compartidos de las publicaciones realizadas en las paginas de Facebook fueron
mayor al nivel de Me Gusta tanto para la pagina de Mauricio Macri como Juntos por el Cambio
- 75 % (total reacciones: 2.641.717) y 65 % (total reacciones: 1.295.693) - respectivamente.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Precandidato

Figura 10: Gréfico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados. Y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala es de 1.000.000
(se simplifica x1000) Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales® que contiene informacion de
datos recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

5 véase término en Glosario.
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8

20004 .
Métrica
. cantidad_megusta_fb
. cantidad_publicaciones_fb
10001
l . cantidad_reacciones_fb
0_ e — ——

Precandidato

Cantidad*1000

Juntos por el Cambio
Mauricio Macri
Miguel Angel Pichetto

Figura 11: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala es de 1.000.000
(se simplifica x1000) Fuente: Base Evolucion Interaccion con Redes Sociales que contiene informacion de datos
recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.2. Twitter

La mayor cantidad de seguidores en las paginas de Twitter sobre los perfiles
monitoreados corresponde al precandidato Mauricio Macri con casi cinco millones (4.885.707)
de seguidores al momento del cierre del periodo PASO. La pagina que mas publicaciones generé
durante el periodo monitoreado fue Juntos por el Cambio (juntoscambioar) con el total de 697
menciones, diez veces mas a las publicaciones realizadas desde la pagina de Mauricio Macri
(mauriciomacri). EI nimero mayor de reaccion se da sobre la pagina de Mauricio Macri.
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https://www.twitter.com/juntoscambioar
https://www.twitter.com/mauriciomacri

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 12: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de

los servicios de redes sociales

representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala es de 1.000.000 (
se simplifica x1000) Fuente: Base Evolucidn Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos

recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8

750 1
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Mauricio Macri

Precandidato

Figura 13: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala es de 1.000.000
(se simplifica x1000) Fuente: Base Evolucion Interaccion con Redes Sociales que contiene informacién de datos
recolectados durante el periodo de Camparfia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.3. Instagram

En Instagram, tanto Juntos por el Cambio como Mauricio Macri utilizan la red social. Se observa
mayor cantidad de publicaciones en la pagina del precandidato a Presidente Mauricio Macri (con
99 publicaciones) con elevado nivel de reaccion, casi tres millones de Me Gusta (2.914.729).
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 14: Grafico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.
Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8
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Figura 15: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.4. YouTube

Unicamente en la cuenta identificada Juntos por el Cambio (cantidad: 52 publicaciones) se
observa actividad de publicaciones durante el periodo PASO con un elevado nivel de
reproducciones, mas de siete millones.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 16: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala se multiplica por
1000. Fuente: Base Evolucion Interaccion con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8
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Figura 17: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala es de 1.000.000
( se simplifica x1000)

Fuente: Base Evolucién Interaccidon con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.2. Analisis de Interacciones por Precandidato y Alianza
2.2.1. Precandidato Mauricio Macri

Facebook

Con mas de cuatro millones de seguidores se realizaron 127 publicaciones durante el
periodo PASO que gener6 mas de dos millones de reacciones, comentarios y compartidos
(cantidad: 2.641.717). El formato de publicaciones de mayor uso fue el video seguido por el
formato de imagen. Las publicaciones de video generan en promedio mas de 100.000
reproducciones. Siendo la publicacién de video con més reproduccion se realizé el 27 de julio
bajo el titulo “Cruzar el Rio” y obtuvo mas de 800.000 reproducciones al cierre PASO.

La publicacion en formato imagen con mayor interaccion fue la foto compartida del precandidato
Mauricio Macri el dia de las elecciones PASO. Ambas publicaciones fueron también compartidas
en la pagina oficial de la Alianza.
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A Mauricio Macri ',3 Matricio Macr
4 et 27 ta il
% 11 de agostoalas 11:43- Q 2T ce o Q

CRUZAR ELRIC

by

Q0@ 21mi 21 mil comertarios 7152 veces compartida
QD& 41 m 2891 comentarios 27 mil veces compantida
https://iwww.facebook.com/55432788477/posts/101577298959  https://www.facebook.com/mauriciomacri/posts/101576896672
03478 33478

Asi mismo, otra publicacion destacada compartida en varias redes fue la imagen de
Mauricio Macri con el texto “Yolo voto” y el mensaje “A nada le tienen mas miedo que a personas
como vos diciendo que me van a votar’. En Facebook se publicé una de ellas el dia 4 de agosto
con el hashtag #YoVotoMM. La misma publicacién se repiti6 el 8 de agosto en esta misma
pagina.

Maunicio Macri
)3135 1900 Q@

R Ve YO LO VOTO

Q0@ 2omi 27 mil comentarios 24 mil veces compantda OO0 &2m 11 mi comentarios 16 mil veces compartdia
hitps://www.facebook.com/55432788477/posts/10157710223903478 https1”WWW-facebO0k-zcg;fggggz%88477/P°St5/1015772
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https://www.facebook.com/mauriciomacri/posts/10157689667233478
https://www.facebook.com/mauriciomacri/posts/10157689667233478
https://www.facebook.com/55432788477/posts/10157710223903478
https://www.facebook.com/55432788477/posts/10157722478753478
https://www.facebook.com/55432788477/posts/10157722478753478

Twitter

Con mas de cuatro millones de seguidores (cantidad: 4.885.707) y con 75 publicaciones
durante el periodo PASO, el nivel de interaccion gener6 mas de 800.000 Me Gusta.
La mencion que mayor interaccién logro fue la mencién con el video compartido realizado el 14
de julio, con el mensaje “Por qué quiero seguir siendo presidente...”.

Mejores publicaciones en twitter:

g Mauricio Macri @ G ) g MauriciAo‘Macri. e .
Por qué quiero seguir siendo presidente. Impresionante Gustavo Fernandez, campedn

en Wimbledon y nimerc 1 en el mundo!!! _"_
un orgullo para todos los argentinos .

Yo estoy aca
porque senti la necesidad

7728 suresets Q1797 e s (0 1@ & ;‘.‘Qm“ )

10515 et 3spstcs: (JP P RPOE L~

https://twitter.com/mauriciomacri/status/115056349298395545 https://twitter.com/ mauriciochri/status/ 115041166046676562
9/video/1 5/video/1
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https://twitter.com/mauriciomacri/status/1150563492983955459/video/1
https://twitter.com/mauriciomacri/status/1150563492983955459/video/1
https://twitter.com/mauriciomacri/status/1150411660466765825/video/1
https://twitter.com/mauriciomacri/status/1150411660466765825/video/1

Instagram

Las imagenes con mayor cantidad de Me Gusta fueron las imagenes de Mauricio Macri votando
el 11 de agosto.

https://www.instagram.com/p/B1BWAdTIN3n/ https://www.instagram.com/p/B1CEurvJ1iN/

Otras publicaciones de interés fueron las mismas imagenes con el perfil de Mauricio Macri y el
mensaje “Yo lo voto” publicada el 4 y el 8 de agosto respectivamente:

BT ®
2 mauriciomacri ® - Seg

https://www.instagram.com/p/B0Ov58BjJWcC/

https://www.instagram.com/p/B0Ov58BjJWcC/
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https://www.instagram.com/p/B1BwAdTJN3n/
https://www.instagram.com/p/B1CEurvJ1iN/
https://www.instagram.com/p/B0v58BjJWcC/
https://www.instagram.com/p/B0v58BjJWcC/

YouTube

Se observan solo dos publicaciones subidas a la pagina de YouTube identificada como Mauricio

Macri. Ambas subidas el dia 8 de agosto:

a Alicia De Paulo

-
’

& fernando gonzalez

U M A) vAmUEss8ar

Mauricio Macr

https://www.youtube.com/watch?v=XnI3jkKLUIFg

2.2.2. Precandidato Miguel Angel Pichetto

Facebook

Cierre de campaiia

,i

.

o

Ml o) 0:04/3620

https://www.youtube .com/watch?v=5H-chd:F.tJ.ig

Creada la pagina de Facebook de Miguel Angel Pichetto el dia 19 de marzo de 2019y con
un poco mas de ocho mil seguidores, durante el periodo PASO se publicaron 117 publicaciones
gue generé mas de sesenta mil reacciones (cantidad: 64.398). Los formatos de las publicaciones
son en su mayoria de imagenes y generan bajo volumen de reacciones por publicacion (menos
de 1.000). La publicacién destacada fue el spot publicitario del dia 29 de julio que generd mas

de 100.000 reproducciones.
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https://www.youtube.com/watch?v=XnI3jkLUIFg
https://www.youtube.com/watch?v=5H-cbFdTbig

Miguel Angel Pichetto voe ) Miguel Angel Pichetto ves
2 dejule-Q ildeagostoalas 142 @

- Voiando 2n 1z ciud Sierrs Grande, Rio Negro. Una gran jornada
- democratica, para desarroliar £n paz y responsablemente. =YsVoe
S’ i %

Juntos por el

CAMBIO

MAURICIO

MACRI

MIGUEL ANGEL PICHETTO

Oediom 1707 comentarios 1220 veces compartida

https://www.facebook.com/2247911975422452/posts/2331548
433725472

https://www.facebook.com/2247911975422452/posts/2339683
249578657

Twitter

La pagina de Twitter del precandidato Miguel Angel Pichetto presenta el doble de
publicaciones (192 publicaciones) en comparacion a la pagina en Twitter del precandidato
Mauricio Macri, aunque el primero mantiene niveles bajos de reacciones; cada tuiteo no supera
los 2.000 Me gusta. Los videos tampoco generaron niveles elevados de reacciones, asi el tope
de Me gusta se observd el dia 14 de julio con una publicaciéon que generdé como maximo 10.000
Me gusta. Dicha publicacion hacia referencia a la imagen de ambos precandidatos junto al texto
“Boleta Completa”.

Asimismo, otra publicacion con impacto de interaccion se subi6 el dia 15 de julio con el mensaje:
“Hay que dejar de lado lo que nos separa y enfocarnos en lo que nos une”:
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https://www.facebook.com/2247911975422452/posts/2331548433725472
https://www.facebook.com/2247911975422452/posts/2331548433725472
https://www.facebook.com/2247911975422452/posts/2339683249578657
https://www.facebook.com/2247911975422452/posts/2339683249578657

a Miguel Angel Pichetto @ = I a Miguel Angel Pichetto ( sogur ) ~
BOLETA COMPLETA!

Hay que dejar de lado lo que nos separa y
enfocarnos en lo que nos une.

=

2

Nos juntamos por algo
masigrande que nosotros

Ps

150 st sesoan QWG § D ¢

2466 Rarweots 10235 M - B8O L1 @D
https:/ftwitter.com/MiguelPichetto/status/115094499937637580 v itrer. com/MiguelPichettolstatus/115041969286097715
8/video/1 3/photo/1

YouTube

Durante el periodo PASO se observan tres videos subidos al canal identificado como Miguel

Angel Pichetto con baja cantidad de reproducciones (menos de 1.000).

I »l o) saa/2704

Presentacion de la formula presidencial en Cérdoba 12.7.2019 Acto en Gualeguaych, Entre Rios

ualizaciones

% l:alxguel Angel Pu:hefto e § f‘ﬂ“vﬂ Angq Pichetto

https://www.youtube.com/watch?v=bz-gJ9hv2L8 https://lwww.youtube.com/watch?v=GWcR13rDém4

SUSCRIBIRSE 97
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2.2.3. Alianza Juntos por el Cambio

Facebook

Con mas de 400.000 seguidores, se realizaron 65 publicaciones durante el periodo PASO
gue generaron mas de un millén de reacciones, comentarios y compartidos (cantidad: 1.295.693).
Se observa 10 publicaciones en formato video que presentan mas de 100.000 reproducciones
por cada publicacién y mas de 10.000 Me Gusta, el resto permanece constante por debajo de
esos valores. El formato que predomina en las publicaciones es el video, con spots publicitarios
y eventos de campafa. El spot publicitario de mayor impacto desde esta pagina se realizé el 14
de julio con un alcance de méas de 5 millones de reproducciones.

Bajo el lema “los argentinos somos imparables” la publicacién en formato de spot publicitario que
tuvo impacto en interacciones sobre la pagina de Juntos por el Cambio fue el 14 de julio y
presenta a Mauricio Macri como protagonista. La segunda publicacion de impacto bajo el
hashtag #YoVotoMM se realiz6 el 8 de agosto. La misma que se repitio a través de varias redes
sociales y paginas tuvo la impronta de solicitar difundir la imagen del precandidato a presidente
Mauricio Macri a modo de crear Vviralizacion sobre la intencion de voto.

Juntos por el Cambi
J:_C 'f":JLiP _\; bio
% Junt r el Cambi
J;C untos porel C o

SIGAMOS JUNTOS 2deagosto 3135 19:00- Q

Porqus nunca estuvimos tan cerca de ser2se pais que tanto quaremos. Los ‘A nada 2 fisnzn médz mizdo qua 3 personas como vos ditiendo aue me van
3rgentinos junios somes imparables .

a voiar.” Mauricio
Apoyemos 3 nuestre presidents publicando ests foto en tus reges

#YolVotoh M
FYOVOIONN

YO LO VOTO

OO0 12m 2305 comentarios 4330 veces compartida

28 NEORE ComEadA
25 mil veces compartida

03 D 245 mi 23 mil comentarios
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https://www.facebook.com/543211639151507/posts/14795905
https://www.facebook.com/543211639151507/posts/14544700 62180272
04692328

Asimismo, y continuando en relacion a las publicaciones de impacto, se observa que en los dias
15 de julio y 5 de agosto respectivamente, se publicaron dos videos de campafia, acompafnados
con los lemas “Juntos los argentinos somos imparables” y “Ahora mas que nunca, acompafnanos
con tu voto”.

Juntos por ef Cambio el : Juntos por el Cambio -
€ 1502 ulc Q@ € Sde3gosto 3138 1512
NOS JUNTAMOS AHORA MAS QUE NUNCA, ACOMPANANDS CON TU VOTO

Porgue nos une & okjstve de cameiar i3 Argentng £3rs siempre. Juntos los
3rgentings somos imparabies

135 LISTA A

Juntos por el

CAMBIO

— MAURICIO

MIGUEL ANGEL PICHETTO
tu familia, tus'vecinos, = =
la gentejdeitu barrio, il
\a Qe 47mi 23 mil comentarios 17 mil veces compartida

o

Qe i5mi £3 mil comentarios 20 mil veces compartida

https://www.facebook.com/543211639151507/posts/14553749  https://mww.facebook.com/543211639151507/posts/14766894
04601838 05803721

Twitter

Con mas de 400.000 seguidores y creada en el afio 2015, en la pagina de Twitter de la
alianza Juntos por el Cambio se realizaron 65 publicaciones durante el periodo PASO que
generaron mas de un millébn de reacciones, comentarios y compartidos (total 1.295.693). Se
contabilizaron 10 publicaciones en formato video que generaron mas de 100.000 cada una'y mas
de 10.000 Me Gusta.
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El formato que predominé en las publicaciones fue el video, con spot publicitarios y eventos de
Campafia. El anuncio publicitario de mayor impacto desde esta pagina se realizé el dia 14 de
julio con un alcance de mas de cinco millones de reproducciones.

Se destacan también las publicaciones de spots publicitarios realizadas los dias 14 de julio y 29
de julio respectivamente. En las misma se pudo observar la presencia del precandidato Mauricio
Macri en los mismos y la repeticion de lemas de Campana “Los argentinos juntos somos
imparables” y “Ahora mas que nunca, juntos por el cambio” respectivamente.

3C JxC Juntos ?w el Cambio @ . 4 HxC Juntos por el Cambio ® e

Soguir §.

El domingo 11 de agosto, acompafianos con Nunca estyvimos tan cerca como ahora de
ser ese pais que tanto queremos, Los

argentinos juntos somos imparables.

tu voto. Ahora mas que nunca, juntos por &l
cambio.

Juntostiosiargentinos
logramosimiuchas cosas

mrcen 2mics 3 OGO L0 Yo estoy ac4

porque senti la necesidad

1es6 e 20000 PP HSOELH

https://twitter.com/juntoscambioar/status/1156003342348238851 . . .
https://twitter.com/juntoscambioar/status/1150554812758536192

€ jemosporsicamoio © - Seguir

YO LO VOTO

https://www.instagram.com/p/BleELthLc/ https://www.instagram.com/p/BO60PLZhGhk/

o
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https://www.instagram.com/p/B1BzELrhDLc/
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Instagram

Se destacan las publicaciones conteniendo la imagen del precandidato Mauricio Macri
compartidas el dia 8 de agosto junto al hashtag #YoVotoMM y el 14 de julio junto a la imagen de
los precandidatos de la alianza Juntos por el Cambio:

% =
JC) juntozparekamiic @ - Sege
4€) juntcszorekamiic @ - e =4

@ oo i
OUsssese

11138 M gusta

YO LO VOTO

https://www.instagram.com/p/BO60PLZhGhk/

YouTube

El canal de Juntos por el Cambio de YouTube tuvo un alto nivel de reproducciones. Se generan
desde aqui, como péagina de origen, muchos de los spot publicitarios vistos durante la campafia.
Dentro de las publicaciones destacadas, el 30 de Julio se transmitié el spot con el lema “Ahora
mas que nunca’ que obtuvo mas de dos millones de reproducciones, otra publicacion de
relevancia se realizo el 14 de Julio con el lema “Sigamos Juntos”:

Para que todos podamos
vivirrmejor.

igamos'juntos;
SIGAMOS JUNTOS

ne:

AHORA MAS QUE NUNCA

salizaciones
Juntos por el Cambio

. = ; Zm
hitps:/fwww.youtube.com/watch?v=xMJUCYiN_zY https://www.youtube.com/watch?v=Iv6ShhalLcxQ
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3. Analisis de Monitoreo de Datos

La clasificacion sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre el 40% de la
base de datos recolectada de menciones provenientes de las redes Twitter y YouTube.

3.1 Clasificacion General de Datos

Se realiz6 una observacion de los datos clasificados® a partir de los resultados obtenidos en el
monitoreo de datos. La tematica clasificada con mayor volumen de menciones es de RT de Trolls
en el caso del precandidato Mauricio Macri.

Menciones por clasificacion - Juntos por el Cambio

1.00
Candidato
, B Mauricio Macri
. Miguel Angel Pichetto

Clasificacion de menciones

Menciones (%)
(=] o
o =)
o w

(=]

]

[4;]
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e
(=]
o

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 18: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion tematica de menciones.
Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion teméatica de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos” que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

6 La observaciones siempre se dan sobre la muestra y curacion de datos realizada con la herramienta BigDataMachine, y no sobre
la poblacién total de los datos en las redes sociales.

7 Véase término en Glosario.
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3.1.1. Precandidato Mauricio Macri

A patrtir de la gestion de datos y el monitoreo que se realizé del precandidato a Presidente de la
alianza Juntos por el Cambio, se observa que la mayoria de las menciones se clasificaron como
cuentas de RT de Trolls llegando a un 41,6 % del total. EI volumen de menciones provenientes
de estos perfiles indica actividades de redifusion en forma articulada por parte de supuestos
Trolls alrededor del precandidato.

Se destaca que en su clasificacion general de datos, las menciones provenientes de RT de Trolls

superan a la clasificacion Opiniones y Otros, asi como las menciones de RT, diferencidndose
claramente de los otros precandidatos monitoreados.

Menciones por clasificacion - Mauricio Macri - Juntos por el Cambio

0.4+

0.3

021 . Mauricio Macri
0.11
00 M [

Clasificacion de menciones

Menciones (en %)

Medios
Opiniones y Otros
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 19: Grafico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.1.2. Precandidato Miguel Angel Pichetto

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realiz6 del precandidato a Vicepresidente
de la alianza Juntos por el Cambio, la observacién de los datos clasificados en la muestra indica
gue, en su mayoria, son de Opiniones y Otros llegando al 43,7 %, pero asimismo con un alta
incidencia de RT de Trolls que sigue el lineamiento de la cuenta de Mauricio Macri, en este caso
alcanzando el 36,8 %.

Menciones por clasificacion - Miguel Angel Pichetto - Juntos por el Cambio

0.4
0.3

021 I Miguel Angel Pichetto
[

0.0 — : . SE— : : -

Clasificacion de menciones

Menciones (en %)

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 20: Grafico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.2. Linea de Tiempo. Volumen de Menciones.

El pico de menciones segun la muestra de datos gestionada tanto del precandidato a Presidente
del frente de Juntos por el Cambio, Mauricio Macri, como del precandidato a Vicepresidente,
Miguel Angel Pichetto, fue el mismo: 11 de agosto a partir del resultado de la jornada electoral

de las PASO.
Cantidad de menciones por fecha - Juntos por el Cambio
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Figura 21:  Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas  analizadas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X alafechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra
en la fecha de publicacién indicada en X.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.2.1. Precandidato Mauricio Macri

El precandidato tuvo el pico de menciones en la fecha de las elecciones debido al resultado
electoral, pero ademas se detectd otro pico el 9 de agosto a partir del incidente con trolls y bots
gue tuvo el cierre de campafia, y en la fecha de las elecciones PASO a patrtir del resultado.

Cantidad de menciones por fecha - Mauricio Macri - Juntos por el Cambio
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Figura 22:  Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X ala fechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra
en la fecha de publicacion indicada en X.Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de
datos recolectados durante el periodo de Campara PASO (12/07 al 11/08).

45



Ejemplos de menciones en fechas pico:

. oM H )
‘ @IEDM 57 v a @:::::R;\,éﬂ Seguir v
Cuando sos bot de Mr Macri y le mandas Mr Macri #SatisfaceAMauricio en la Republica

muchas caricias significativas desde
Hurlingham. #SatisfaceAMauricio

popular de #Hurlingham

Q%g/” b/ é/ﬂg;

2:A7 - 9 ago, 2019

. q02retveet s2iveons: DB Z BHAT OGO
5:3€ - 9 age. 2019
144retvess a96Meos: BIPD L IPDo DD Q1 a2 O

Qs T s O a%
https://twitter.com/JEDM_87/status/1159805687876206593 https://twitter.com/HernanRiverPL/status/11597630283064770
- 56

3.2.2. Precandidato Miguel Angel Pichetto

El precandidato tuvo el pico de menciones en la fecha de las elecciones debido al resultado
electoral, pero ademas se detecto otro pico el 9 de agosto a partir de una entrevista que le hizo
un noticiero.
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Cantidad de menciones por fecha - Miguel Angel Pichetto - Juntos por el Cambio

1000 A

Figura 23: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.
Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X ala fechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y a la cantidad de menciones recolectadas en la muestra
en la fecha de publicacién indicada en X.Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de
datos recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de menciones en fechas pico:

STAFF de Noticias @

@staffdenoncias

( Ssegur ) ~ Gze!'man Fallow ~
~ - B@gemanhperezll

#STAFFdeCandidatos Entrevista a - N

@MiguelPichetto [AHORA] en @telefe con SE TERMINO SEN?RES‘ L\JO HAY. f GE]

@nachogiron y @gisebu ESCAPATOIRIA. 47/? -32%. Macrs ue'tan inuti

telefenoticias.com.ar/vivo que ademas de dejar un pais destruido,
p encima NOS DEJA DEVUELVA CON EL

KIRCHNERISMO

E:31 PM - 17 Aug 2019

304 Retwests 1,052 Likes 0 Q . ' e o V%‘ o

D a 13 304 2 1K

https://twitter.com/germanMperezD/status/1160725460046745600

https://twitter.com/staffdenoticias/status/1159667907875475459/
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3.3. Tematicas y Topicos

Sobre el andlisis realizado en el periodo de Campafia PASO se observa una
sistematizacion coordinada de menciones entre el uso de supuestos Trolls y Bots con cuentas
organicas que genero fuertes impactos en el posicionamiento tematico, especialmente en Twitter.

Entre los temas a favor de los precandidatos que surgieron en la etapa monitoreada se destacan:
muestra de obras inauguradas durante la gestion presidencial, estabilizacion de la economia y
mercados, y visitas que realizé el precandidato a la exposicion rural de Palermo, a Purmamarca
por el Dia de la Pachamama, carta de apoyo a su figura firmada por académicos, asi como
diversas manifestaciones de apoyo a su candidatura y llamados en las redes sociales a votar por
su boleta.

Entre los temas en contra se detectaron algunos relacionados a la economia, el délar, la deuda
externa con el Fondo Monetario Internacional (FMI), el desempleo, la inflacién, la pobreza, y
supuestos incumplimientos de las promesas de la campafia presidencial anterior.

Asimismo, se observd6 que los hashtags mas utilizados fueron: #JuntosPorEICambio;
#YoVotoMM; #TengamosMemoria y #NoVuelvenNuncaMas

#YoVotoMM fue un hashtag impulsado en las redes sociales del precandidato Mauricio Macri el
dia 4 de agosto, con el mensaje a los votantes de que se utilizara y publicara, junto a la foto la
frase “Yo Lo Voto”, el dia 8 de agosto, dia de cierre de campana. Esta iniciativa tuvo una
viralizacion importante entre los seguidores del precandidato asi como también de los supuestos
militantes digitales de la alianza Juntos por el Cambio, observandose una participaciéon muy
importante y numerosa de supuestos Trolls y Bots. La cantidad de tuiteos publicados con dicho
hashtag en acotado periodo de tiempo provocé que se convirtiera en tendencia (Trending Topic)
a nivel global en Twitter.
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3.3.1. Tematicas y Tépicos. Precandidato Mauricio Macri.

Destacadas: #NoVuelvenNuncaMas® @mauriciomacri

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

RT. - A Macri lo paran tres kas en Suiza, le cantan ?Vamos a volver?, lo bardean... y el tipo les
sonrie y los saluda? https://t.co/OvL2gJJkIp

RT. "Alberto va a defender a los argentinos con la misma pasion que Macri defiende a las
petroleras, a las energéticas? https://t.co/UrtZhDAUdP

RT. "Si gana Macri yo creo que en C5N salta todo por los aires", @VHMok en El
Destape.#YoMiroEIDestape ???? https://t.co/nEh6KRX6MO

RT. Cuando @mauriciomacri fue invitado a OLIVOS por CFK cuando gané en 2015, no acept6
la propuesta de GOBERNABILIDAD p? https://t.co/VKDEDDFTGq

RT. Cuatro afios mas de Macri serian un dafio irreparable ? https://t.co/705Dmd8HDF

RT. AHORA: en el lanzamiento de la campafa de @JxCbuenosaires con @mauriciomacti,
@SalvadorPBA, @MiguelPichetto y todo? https://t.co/00JBpyoCRF

RT. Hoy le grité a Mauricio Macri que "desde Coérdoba saldran los votos necesario para su
reeleciéon" Y no fue un grito? https://t.co/S7CRRfkV4u

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidato Miguel Angel Pichetto.

Destacadas: @MiguelPichetto #AhoraMasQueNunca®

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

RT. ¢Que formula representa con mas integridad tus convicciones politicas MacriMichetti o
Macri-Pichetto y porque? Por? https://t.co/bT6cCMhmfe

RT. ¢Votarias a la formula Macri-Pichetto y porque? Dejanos tus comentarios y por favor Rt,
gracias!

RT. AHORA: en el lanzamiento de la campafia de @JxCbuenosaires con @mauriciomactri,
@SalvadorPBA, @MiguelPichetto y todo? hitps://t.co/o0JBpyoCRF

8 Hashtag destacado como tema a partir de un trending topic detectado en la gestién de datos.
9 i[dem anterior.
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https://t.co/vKDEDDFTGq
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https://t.co/ooJBpyoCRF
https://t.co/S7CRRfkV4u
https://t.co/bT6cCMhmfe
https://t.co/ooJBpyoCRF

RT. Aplausos a los firmantes de esta carta explicando el porqué votaran @mauriciomacri y
@MiguelPichetto en? https://t.co/NROjOluyWh

3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

La participacion supuestos Trolls y Bots a favor de los precandidatos y de la alianza
politica se articula con militantes que se muestran activos en redes sociales y seguidores del
precandidato a Presidente y a su espacio politico. A su vez la presencia de lideres de opinién e
influenciadores (@PabloLanusse, @EsmeraldaMitre, @JuanSolerValls, @JoseLChilavert_) de
intensa actividad en las redes que potencian a favor de la alianza politica, generan una
triangulacion (Trolls y Bots-Usuarios reales-Influenciadores) en la comunicacién de alto impacto
en la camparia electoral.

Las cuentas de supuestos Trolls mas activas a favor del frente politico Juntos por el Cambio y de
sus precandidatos son: @SanBravoOk @OrwellGeorge, @PeroniaRepublic, @pajara_12,
@cap_central, @gustavo_olmos, @FelicindaCluney, @Frondizista, @NoVuMas.

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Mauricio Macri.

De la muestra gestionada un 41,6 % de las menciones al precandidato son de RT Trolls
siendo la clasificacion. Esta situacion tuvo la particularidad que el dia 4 de agosto el precandidato
Mauricio Macri, a través de sus redes sociales, pidi6 que se publique una foto suya determinada
con el hashtag #YoVotoMM el dia del cierre de campafia, es decir, el 8 de agosto. Dicho hashtag
fue publicado por diversas cuentas de militantes y de seguidores de la alianza Juntos por el
Cambio. Dichas acciones habrian intentado generar un posicionamiento inducido para ser
tendencia mundial en Twitter.

Sin embargo esa busqueda intencional de ser tendencia mundial bajo el hashtag #YoVotoMM,
se logro con una campafa organizada mediante la utilizacion de Bots que permitieran generar el
volumen necesario para posicionarlo como tal. Esto se pudo realizar a través de posibles
compras/contrataciones de servicios pagos o de compra de usuarios, ya que se detecté una
participacién importante de cuentas falsas o automatizadas.

Asimismo, provoco la participacion de cuentas que viralizaron frases incoherentes, en diferentes
idiomas o mal traducidas al espafiol, con el hashtag #YoVotoMM en el dia 8 de agosto, cierre de
campafia®. Esto dej6 en evidencia el uso masivo de bots y cuentas falsas (a través de granja de
bots), para lograr el volumen necesario que permita llegar a un Trending Topic. La mayoria de
los perfiles de cuentas bots detectadas cuentan con poca actividad en la red y pocos seguidores.
Un dato que revela la falsedad de estas cuentas es que la mayoria habian sido creadas en 2019.

10 ygase https://www.lanacion.com.ar/politica/la-campana-mauricio-macri-redes-sociales-quedo-nid2275857 y
https://www.infobae.com/tecno/2019/08/09/satisface-a-mauricio-caricia-significativa-y-otras-frases-insolitas-
viralizadas-en-twitter-abrieron-un-debate-sobre-los-bots-en-campana/ entre otras fuentes relacionadas al tema.
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https://www.infobae.com/tecno/2019/08/09/satisface-a-mauricio-caricia-significativa-y-otras-frases-insolitas-viralizadas-en-twitter-abrieron-un-debate-sobre-los-bots-en-campana/

Actualmente estos perfiles estan dados de baja o son cuentas que fueron suspendidas por
Twitter.

Trolls y bots / RT Trolls y bots - Mauricio Macri - Juntos por el Cambio
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Figura 24: Gréfico de clasificacién tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para el
precandidato Mauricio Macri, se observo que es mayoritario el sentimiento negativo con un 61
%, mientras que un 35,3 % son neutras y un 3,7 % positivo:
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Figura 25: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll 'y Bots.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato Mauricio

Macri, se observé que un 39,2 % son sentimiento negativo, un 39,2 % neutro, y un 20,6 %
positivo:
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Figura 26: Grafico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos del caso campafia Trending Topic con supuestos Trolls y Bots!®:

’ Lavonne Smythorsmith

y (@LavonneSmythor1

iSatisface a Mauricio, no te rela-
jes! Te elijo! jCaricia significativa
proveniente de Hurlingham!
#YOVOTOMM @LavonneSmythor1

Cuenta suspendida

Twitter suspencde 1as cuentas que incumplen ias Reglas de Twitter

1 No disponen de links de los tweets ya que fueron eliminados.



Larita Poelking @LaritaPoelki... - 59m
iSatisface a Mauricio, no te relajes! Te
elijo! fEnorme caricia proveniente de
Hurlingham! #YoVotoMM

9 (@ Q <G

Andrew Bonnetta

B7 Twe

Andrew Bonnetta

@AndrewBonnetta

@ Joined July 2018
8 Following O Foliowers

ot ad by anyone you're following
Not fotlowed by anyone you're toliowing

Tweets Tweets & replies Media Likes

Andrew Bonnetta @AndrewBonnetts - 9h
3 Mr, #Macri's prepared authorities settlements with the IMF helped
= Argentina in quicker dispensation of credit rating.#YoVotoMM

8 Q3 X

#Macri's policies aided him win a big baliot of confidence from the voters in

* Andrew Bonnetta @AndrewBonnetta - 2h .
~ last year's mid-term elections.#YoVatoMM

G i T

@LaritaPoelking

Cuenta suspendida

suspends las cuentas qus Inoar

< Perfil

@AndrewBonnetta

Cuenta suspendida

Twitter suspende las cuentas que incumplen las Reglas de Twitter
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3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Miguel Angel
Pichetto.

De la muestra gestionada un 36,8 % son de menciones de RT Trolls y un 4,2 % de supuestos

Trolls y Bots totalizando un 41 % de las menciones del precandidato.

Trolls y bots / RT Trolls y bots - Miguel Angel Pichetto - Juntos por el Cambio
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Figura 27: Gréfico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméaticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de

Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como Trolls & Bots para el precandidato Miguel
Angel Pichetto, se observo que es preponderante el sentimiento positivo con un 38,1 %, mientras
gue un 34 % son neutras y un 27,4 % negativa:

Trolls y bots - Miguel Angel Pichetto - Juntos por el Cambio
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Figura 28: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato Miguel Angel
Pichetto, se observé que es preponderante el sentimiento neutro con un 67,7 %, mientras que
un 27,9 % son positivas y un 4,3 % negativas:

RT Trolls - Miguel Angel Pichetto - Juntos por el Cambio
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Figura 29: Grafico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de menciones de Supuestos Trolls:

A Alejando Palpitos € Golow ) (‘?‘ F_’PIeneI!S'@ € )

@Alechaschas g =EEPS - "" 2PPTanell3 N o

Alfano "Como ve la denuncia de fraude?” Miguel Angel Pichetto plante6 la necesidad
Pichetto "Es el recurso del q sabe q est4 de "levantar” el piso del impuesto a las

perdiendo. Piense q competinos con Unidad
Ciudadana, un sector politico g muchas veces
no acepta las reglas del sistema"

Al mentén |

15

935 Retwieets 1,975 Likas ;‘;‘Q 5‘\@ Lt w®

O n 3 93 Jo2om

A

https://twitter.com/Alechaschas/status/1159288951586381824  NttPs://twitter.com/PPTenel13/status/1159286899661398016

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Entre ambos precandidatos, Mauricio Macri y Miguel Angel Pichetto, se detectaron
Opiniones de caracter neutro en su mayoria, que apuntan a replicar mensajes de campafia o
publicaciones en favor de los precandidatos (sin que necesariamente se consideren de
sentimiento positivo) para ampliar la difusién y tener mayor alcance, posicionar a la alianza, sus

precandidatos, y sus temas o hashtags en una disputa directa con el Frente de Todos.
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Figura 30: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.5.1. Andlisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidato Mauricio Macri.

Del total de la muestra gestionada un 29,2 % de las menciones al precandidato son de
Opiniones y Otros, y un 22,4 % de RT (viralizaciones orgénicas).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observd que se

gestionaron como sentimiento mayormente neutro llegando a un 75,9 % de las mismas. El resto
se reparte entre 20,1 % de sentimiento negativo, y un 4 % de caracter positivo:

Opiniones y Otros - Mauricio Macri - Juntos por el Cambio
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Figura 31: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros..
Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de Opiniones:

‘ Cami Solovitas s v M' José Luis Chilavert & (T i

Sl 2JozelChilavert_ oo B
Votar a Macri es cagarte en tu
companero de trabajo que perdié el

Escuche una sabia frase de un agricultor:

empleo, en los pibes de la villa, en las MACR! PUEDE NO SER EL MEJOR

escuelas pablicas, en la gente que estd FERTILIZANTE PARA LA ARGENTINA EN ESTE
en la calle, en los viejos, en los MOMENTO, PERO ES EL MEJOR PESTICIDA
discapacitados y en todo bésicamente. QUE PRECISAMOS AHORA.

Eso conlleva votar a Macri. Cagarte en Argentinos sean inteligentes y si aman a su
todo. Pais voten por Macri y la region les

543 AW - & Aug 2010 agradecera.

B3Rz RN FEPFLETIRP hliipitda Ty

e LR 16,033 Retwast: 42,995 Lites .‘ e g.g .0

LI 5 B i B [

https://twitter.com/CamiSolovitas/status/115962619610108313 https://twitter.com/JoseLChilavert_/status/11599569324023398
7 40

3.5.2. Andlisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidato Miguel Angel
Pichetto.

Del total de la muestra gestionada un 43,6 % fueron clasificados como Opiniones y Otros,
y un 13,2 % como RT (viralizaciones orgénicas).
Sobre lo gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observé que tiene un sentimiento
mayormente neutro llegando a un 84,3 % de las mismas. El resto se reparte entre 9,1 % de
sentimiento negativo, y un 6,5 % de caracter positivo.
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https://twitter.com/CamiSolovitas/status/1159626196101083137
https://twitter.com/CamiSolovitas/status/1159626196101083137
https://twitter.com/JoseLChilavert_/status/1159956932402339840
https://twitter.com/JoseLChilavert_/status/1159956932402339840

Ejemplos de Opiniones:

@ Pablo Lanusse @ o T {ﬂ ?f’“““ﬁ"'““tmﬁ rl_" Eow. ]
ZPabiolanusiz . . W CCamsyhesia . A
Excelente @MiguelPichetto sefialando que AF Donde esta Pichetto,que no aparecio en los
juega irresponsablemente a una devaluacion, ultimos actos???

que afecta al mas vulnerable. Lo hicieron
contra Alfonsin y en el 2001. Son eso, el
pasado. Fsta eleccién serd Republica vs
Autoritarismo populista. Lista completa

645 Rztwesss 3,229 Like: (A ﬂ a i Q’ 6%? Lq

@mauriciomacri @mariuvidal

830 ferazer: 212800:: MAENE 2 g ®™PGa D

. https://twitter.com/Gatosylvestre/status/115939767067650048
https://twitter.com/PabloLanusse/status/115928770542929920 4

0

3.6. Influenciadores

Entre los influenciadores de los precandidatos se destacan usuarios en contra que van desde
dirigentes politicos asociados al Frente de Todos como @fvallejoss, @FilmusDaniel,
@SergioMassa, @AlciraArgumedo, a periodistas entre los que se encuentran @juan_amorin,
@jorgehalperin, @arilijalad, @rinconet, @RobdNavarro.

Entre los influenciadores a favor también se observaron dirigentes politicos asociados a Juntos
por el Cambio como @mariuvidal, @GerardoMorales y @elisacarrio. Y se destacan

personalidades de la opinibn publica como @PabloLanusse, @JoselLChilavert ,
@EsmeraldaMitre, @JuanSolerValls, @saenzricardo.

3.6.1. Precandidato Mauricio Macri

josemorillogr (81)
Amigos/Seguidores 258 - Siguiendo 2.073

SanBravoOk (76)
Amigos/Seguidores 6.539 - Siguiendo 998

ClauSilvero2 (65)
Amigos/Seguidores 5.847 - Siguiendo 6.404
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3.6.2. Precandidato Miguel Angel Pichetto

SanBravoOk (60)
Amigos/Seguidores 6.552 - Siguiendo 999

Letra P (57)
Amigos/Seguidores 44.638 - Siguiendo 1.245

EduardoGalera2 (54)
Amigos/Seguidores 1.442 - Siguiendo 4.999

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente Mauricio Macri asi como el precandidato a Vicepresidente,
Miguel Angel Pichetto, tienen presencia en todas las redes sociales con péaginas/perfiles
personales: Facebook, Twitter, Instagram y YouTube para ambos. Ademas la alianza politica
también cuenta con canales en todas las redes mencionadas y con un funcionamiento muy activo
en publicaciones generales relacionadas a la campafa electoral y es el espacio a través del cual
se dirigen las campafas digitales comunicacionales y pautadas.

Entre las Cuentas Relevantes se detectaron perfiles asociados al frente politico Juntos por el
Cambio, entre ellos las cuentas llamadas “Defensores del Cambio” (cuenta oficial de campana

militante) bajo las que se generaron diferentes campaiias proselitistas.

Ejemplos de Cuentas Relevantes:

Defensores Del

Cambio
GDeTensoresDeiCamt
Inicio
Publicaciones
Videos
Fotos @ Estibi i sublcacisn @ 2.6de 5 - Segin 13 ooindn e 412 parsonas
Informacion 7
C; A d
aemiad [B Fotovideo B Etiquetaram @ cotoyaqui Comogpida
OpNIoNES 2
T—— Publicaciones o i tn st
204,12 50! c
e Dcfcﬂ:orcs Del Cambio n it v
e ag0sio Slas 19.04 - O 1L A Raul Ruben Appio = gusts esto
L]
Sumate W e
natagram com/DefensoresODelCambio_ =
Informacion
. Nacha Agazzi B Cama

https://www.facebook.com/DefensoresDelCambio
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.. juntos_x_elcambio19 L K -

CAMBIO

192 publicaciones 8,467 seguidores 5,064 seguidos

Macri-Pichetto

QP LOS CAMBIOS NO SON EN UN DIA, DEBEMOS UNIRNOS Y LUCHAR POR LA
ARGENTINA QUE NOS MERECEMOS

~“NO DEJEMOS QUE SE VUELVAN A ROBAR NUESTRO QUERIDO PAIS 1

88 PUBLICACIONES (2) ETIQUETADAS

.‘_ _Q ¢QUERES UN PROVINCIA
{ | IRRCOTRAFICO” 0 “CON NARCOTRA

-

https://www.instagram.com/juntos_x_elcambio19

JC Juntos por el

Juntos por el A l | B | O

Cambio

@CambiemosNuestraArge
ntina

Inicio
) 1k Me gusta | 3\ Seguir @ Compartir =« @ Enviar mensaje
Informacion
Videos ) ]
. . . Organizacion politica
Publicaciones Escribe una publicacion...
Fotos
Comunidad B Fotolvideo 3 Etiquetar am... ° Estoy aqui
. .

ENChE IS iGracias!

Videos Sigamos camblando juntos
Opiniones
Crear una pagina

INFORMACION SOBRE JUNTOS POR EL CAMBIO

SOMOS LA GENERACION DEL
CAMBIOI!

CONSIDERAMOS QUE A PARTIR DE
& . ESTE NUEVO GOBIERNO, UN
https://www.facebook.com/CambiemosNuestraArgentina
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e/l

Yo Vote a Mauricio
Macri Presidente y
Vos ?

Inicio

Miformacion 1b Me gusta | X\ Seguir | A Compartir
Fotos

e

Publicaciones

Comunidad Fotoivideo 8 Etiquetar am... 0 Estoy aqui

Fotos

VAL wuAmAL

SARSATSSNT DGR/

https://www.facebook.com/Y 0-Vote-a-Mauricio-Macri-Presidente-y-V

Comunidad

24 Invita a tus amigos 3 indicar que les gusia
=5tz pagina

o A 38,828 personas l=s gusts esto
N\ 28.937 personas siguen este
A AJduan C.Olmos = gusta esto

Informacion

™ CTomunidad
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Monitoreo y Analisis en Redes Sociales
Campana 2019 - Elecciones Presidenciales

Informe: Periodo PASO
(12/07 al 11/08)
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3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Alberto Fernandez.

3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner.

3.5. Andlisis de Clasificacion Opiniones y RT
3.5.1. Andlisis de Clasificacién Opiniones. Precandidato Alberto Fernandez.
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3.5.2. Analisis de Clasificacidon Opiniones. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner.
3.6. Influenciadores

3.6.1. Precandidato Alberto Fernandez

3.6.2. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes
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Notificacion

Frente de Todos se conformdé como alianza politica electoral inscrita para participar en las
elecciones generales de 2019. La férmula presidencial que lleva es Alberto Fernandez-Cristina
Fernandez de Kirchner.

La coalicién contiene a los espacios y partidos politicos: Partido Justicialista,

Frente Renovador, Movimiento Evita, Proyecto Sur, partido Concertacion FORJA, Partido
Socialista de Buenos Aires, Movimiento Nacional Alfonsinista, Partido Solidario, Nuevo
Encuentro, Compromiso Federal, Kolina, Partido de la Victoria, Somos, Frente Grande, Unidad
Popular, Partido Comunista, Partido del Trabajador y el Pueblo, Partido Intransigente, Frente
Patria Grande, partido de la Cultura, la Educacion y el Trabajo.
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Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

La alianza Frente de Todos se presentd en esta campania electoral 2019 con la formula integrada
por Alberto Ferndndez, como precandidato a presidente, y Cristina Fernandez de Kirchner, como
precandidata a vicepresidenta.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacién de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

En publicaciones pagas, Alberto Fernandez fue el precandidato con mayor protagonismo siendo
Facebook la plataforma mas utilizada para publicar anuncios. Segun la muestra realizada, los
mismos tuvieron su mayor alcance el dia 3 de agosto. Por su parte la precandidata Cristina
Fernandez de Kirchner tuvo menor protagonismo en los anuncios detectados, que estuvieron
centradas en la presentacion del libro “Sinceramente”. El mayor nivel de interaccion o
reproduccion se observé en las cuentas oficiales de Alberto Fernandez y, con menor volumen,
de Cristina Fernandez.

Siguiendo el andlisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, se observé un
elevado nivel de reproducciones (mas de 2 millones y medio de visitas) en la cuenta oficial del
precandidato Alberto Fernandez de YouTube.

Por otro lado, en el punto 3 de este informe, referido al andlisis de las clasificaciones y teméticas
de las menciones recolectadas y curadas en el monitoreo de datos (3.4. Supuestos Trolls & Bots,
RT Troll) se observa presencia de Trolls y Bots que mencionan a ambos precandidatos, con
publicaciones de sentimiento positivo y negativo. Esta ultima observacién se relaciona a los
objetivos detectados en materia de posicionamiento: se detectaron trolls a favor y en contra, los
primeros favorecen a los precandidatos, la segunda que critican a los mismos. Estas campafas
a favor y en contra, se producen para impulsarlos en las conversaciones que se desarrollan en
las redes sociales junto a hashtags determinados.

En la muestra para el periodo de Campafia PASO se detecté una disputa permanente en redes
entre las alianzas politicas del Frente de Todos y Juntos por el Cambio. En la misma se detect6
ataques cruzados polarizando las conversaciones con participacion de Trolls y Bots asi como de
usuarios reales (clasificada como Opiniones y RT).

Ademas, se observaron cuentas relevantes, no oficiales, creadas con la imagen de la figura de
Alberto Ferndndez, que buscaron replicar las publicaciones de cuentas oficiales.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicion terminoldgica.
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A continuacion se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en una
lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.
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1. Publicidad de los Precandidatos

1.2. Publicaciones Pagas

Sobre las publicaciones pagas monitoreadas en la muestra se destaca que el mayor
volumen recolectado de anuncios se focalizo en el protagonismo del precandidato presidencial
Alberto Fernandez y laimagen de la Alianza Frente de Todos. Las publicaciones pagas centradas
en la precandidata Cristina Fernandez de Kirchner tiene menos del 20 % del total de
publicaciones.

Frente de Todos

80.0% 1

40.0%

Cantidad

20.0% 1

0.0% A

Alberto Fernandez Frente de Todos

Figura 1: Grafico muestral de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X a la variable precandidato (protagonista que figura en
la publicidad paga) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades pagas.
Fuente: Base Publicaciones Pagas?! que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

1véase término en Glosario.
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Con una diferencia de méas del 60 % se destaca el formato video sobre la imagen en los anuncios
pagos.

Frente de Todos

60.0% 1

dad

40.0% 1

Cant

20.0%

0.0% 1

Imagen Video
Formato

Figura 2: Grafico muestral del formato de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable tipo del formato del dato (imagen, video)
y en el eje Y al porcentaje acumulado del formato de publicidad.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La red social Facebook presenta el mayor porcentaje de volumen de publicaciones pagas (mas
del 80 %) sobre las redes Instagram y YouTube.

Frente de Todos

80.0% 1
650.0%
20.0%
0051 - [ —

Facebook

Cantidad
S
=2

Instagram

YouTube
Plataforma
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Figura 3: Gréafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable plataforma de red social utilizada
(Facebook, Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la redes sociales utilizadas.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Linea de Tiempo

La mayor cantidad de publicaciones pagas recolectadas en la muestra se obtuvieron el dia 03
de Agosto.

Frente de Todos

1.004

~y

Cantidad

ago
05 ago |
06 ago
ago
08 ago
09 ago |
10 ago |
11 ago ]|
12 ago
13 ago

Figura 4: Gréafico muestral de las fechas de publicacion representadas en la muestra de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X ala fechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones pagas en las plataformas de redes sociales y en el eje Y al porcentaje acumulado de
publicaciones pagas recolectadas en la fecha de publicacién indicada en X.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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1.1.1. Publicaciones Pagas. Precandidato Alberto Fernandez.

Los anuncios pagos de Alberto Fernandez obtuvieron un mayor volumen, segun la muestra
de anuncios, desde la pagina de Alberto Fernandez.

Alberto Fernandez

75% 1

Cantidad
(=3

25% 1

Facebook
Plataforma

Figura 5: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook) y
en el ee Y a porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

La mayor cantidad de anuncios se observa en la Gltima semana de julio y primera semana
de agosto previo a las elecciones PASO. Asi por ejemplo, el dia 23 de julio se puso en circulacion
en Facebook la publicidad referida a nuevos pobres. Desde principio de agosto, las publicaciones
centradas en el precandidato Alberto Fernandez combinaron spot publicitarios con imagenes y
videos de sus actividades en campana, ejemplos:
- El 1 de agosto se utiliza a modo de publicidad paga en Facebook las imagenes
correspondientes al encuentro con investigadores, con el mensaje “Cada vez que un investigador
deja de serlo o] se va del pais, retrocedemos en el tiempo”.
- El 3 de agosto hay mayor cantidad de publicaciones recolectadas en la muestra, por ejemplo el
video con el mensaje “El domingo 11 de agosto defendamos la produccion, defendamos lo
importante.

Ejemplos, de lemas utilizados: “el futuro es con TODOS” y “Este agosto nos unimos para
defender lo importante “.
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1.1.2. Publicaciones Pagas. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner.

Los anuncios pagos con protagonismo de la precandidata Cristina Fernandez de Kirchner se
observa en conjunto con la dupla Fernandez-Fernandez o en los eventos de presentacion de su
libro Sinceramente.

[ Bibtioteca de anuncios X [m ‘ln&tug’ulm L‘J ?

« C & hiips//www facebook.com x |5 e somos_la_matanza
/ Publicidad

TOD#:S

FRENTE DE TODOS
rec aa

Pre 122 resident
y Vicupeasidanta de [ Nacién

Fernandez
Alberto
o -
Cristina
Ferndndez de Kirchner
136
A| Licta Celestey Blanca
Ir al perfil de Instagram >
QY A
105 reproducciones
somos_la_matanza Hay una esperanza para |a provincia porgue nos Mmerecemaos vivir
mejor.
#HayFuturoParaVos

Debo ayudar
FDT-2019-07-31-16-44-22

AF-2019-08-04-19-33-37_
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1.1.3. Publicaciones Pagas. Alianza Frente de Todos.

Las publicaciones con protagonismo de la alianza Frente de Todos se obtuvieron desde las
plataformas Instagram, seguido por YouTube y Facebook.

Frente de Todos

60.0% 4

40.0% 1

Cantidad

0.0% 1 -

Facehoak Instagram
Plataforma

Yuu"l'u be

Figura 6: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Las publicaciones pagas recolectadas con protagonista de la alianza y no s6lo uno de sus
precandidatos se observé en Instagram y en YouTube.

A eu i A - Cuoccncocsps. ]
(©] (nstagram ® Vv = —— T —
. TOD St TOD St TOD St
@Imbqtoug : o e ez 2] s 2
¥/ Publicidad
? b

[SUSCRIBITE

ST = DO - t®
Femandezderinchh agario =
w % Femando Espinoza

PP

Argentina, tierra de amor y venganza - Capitulo 94: "Nuevo
aliado®

|

Ir al perfil de Instagram

O Q V V—\I @ Argentina, Tierra de Amor y Venganza

375 reproducciones

leobotoarg Presentamos el Plan Estrategico 2019-2023 y el Programa 180. ®

'Queremos que en |os primeros 180 dias de gobiemo, las vecinas y los vecinos de s - ; W/ W e
Lujan, sientan que algo cambid.' Sabemos qué hacer ante cada una de las urgencias B \l ;" ‘\ < 50+ ‘ \ P 2
de Lujan - , ™ g > \" Voo
Necesitamos |a oportunidad para hacer que |las cosas sucedan. ﬂ . g K < -

Tenemos que recuperar el orden en Lujan Argentina, tiefra Mix - Argentina, Delfi Chaves se

de amory, tierra de amor y sube al auto del

#Recuperemosl.ujdn venganza -

#Leolntendente
#ciudaddelujan a, 1 ‘ - I ’ &

#lujan 1 i k
/ s 6 comenta A
FDT-2019-08-03-11-21-25

FDT-2019-07-31-15-05-45

1.2. Publicaciones Relevantes

Siguiendo la tendencia de publicaciones pagas, las publicaciones relevantes, aquellas
gue ya sea por el volumen de reproduccion, reacciones o estilo (spot publicitario) generan un
impacto de propaganda mayor que el porcentaje medio de reacciones de publicaciones se
centraron en Alberto Fernandez y la alianza Frente de Todos, y con menor porcentaje (20 %) en
la figura de Cristina Ferndndez de Kirchner.
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Frente de Todos

40.0% 1

30.0% 1

Cantidad

20.0% 1

10.0% 1

0.0% 1

Alberto Flernandez Cristina Ferna.ndez Kirchner Frente dle Todos

Figura 7: Grafico muestral de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable Precandidato (Quién fue el protagonista
que figura en la publicidad relevante) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes? que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

2 \éase término en Glosario.
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Con caracteristicas similares las publicaciones detectadas como anuncios pagos, fueron en su
mayoria del formato video, con casi el 80 % del total de anuncios recolectados en la muestra.

Frente de Todos

80.0% 1
60.0% 1
o
[0
2 40.0% 1
=
[
(@]
20.0% 1
0.0% 1
Fr_;to [ma'gen Vic;eo
Formato

Figura 8: Grafico muestral del formato de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X el tipo de formato del dato (foto, imagen, video) y en el
eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Las publicaciones relevantes también tienen relacion con la pagina de mayor volumen de
anuncios recolectados en publicaciones pagas, siendo Facebook la predilecta para anunciar
segun la muestra con mas del 80 % del total de anuncios tomados en el estudio.

Frente de Todos

80.0%

650.0% 1

40.0%

Cantidad

Facebook Instagram YouTube
Plataforma

Figura 9: Gréfico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Relevantes.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram y YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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1.2.1. Publicaciones Relevantes. Precandidato Alberto Fernandez.

Se observa publicaciones relevantes del Precandidato a Presidente desde su pagina oficial en
Facebook, focalizada en spot publicitario y acto de campafia.

: 1, Alberto Fernandez ha transmitido en directo — en Cordoba soe
@) Alberto Fernandez " ") Cazpital.
®/ oopuic-Q ~ §de300sto 3135 19:39 - @
No ze trata de mirar hacia atris ni de hacer promesas irresponsables EN VIVC | Acto en el estadio Orfeo de Cordoba

En esta campana de lo gue tenemos que hablar es de como vamos 3 poner
de pie 3 iz Argentina.

X .
> e |/
frufl g

Ooa 11 o 4482 comentarios 4152 veces compartida 185 mil reproduccines

va a ser que HY

FRENTEDETODOS.ORG

Tenemos que poner de pie a Ia Argentina oo scho i Me gusta £J Comentar & Compartir
QD& 22mi 7670 comentarios 7759 veces compartida
https://www.facebook.com/1786813798208655/posts/2466937  https://iwww.facebook.com/1786813798208655/posts/6614955
320196296 54348403

1.2.2. Publicaciones Relevantes. Precandidata Cristina Fernandez de
Kirchner.

Las publicaciones relevantes se observan desde la pagina de Facebook de la precandidata
Cristina Fernandez de Kirchner focalizada a eventos de campafia, de presentacion de su libro
sinceramente y de spot publicitarios. Con volumenes mayores a 200.000 reproducciones.
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19 ge julc  Q

O Cristina Fernandez de Kirchner ha transmiido en directo e

En vivo desde Mar del Plata, nueva presentacion de #Sinceraments

OD® 23/ 14 md comentarios B343 veoss compartida 245 mil reproducciones

o Me gusta () Comentar &> Compartir

https://lwww.facebook.com/115689108495633/posts/22487605
81905369
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1.2.3. Publicaciones Relevantes. Alianza Frente de Todos.

Se observan publicaciones relevantes en formato de spot publicitarios del Frente de Todos en
paginas de Facebook como Frente de Todos o La Campora.

wcaug FEMtedeTados - ) tegur e L3 CEMD0Ia - (7) sogus
Fremamos ol DESASTRE Macrista. = Vamos a poner de ple a 1z Argenting Z2C2
5 sequir 3517 Franemns ol DESASTRE Macrista . Lsr mis

ryMigusts () Comeniar 2> Compartr QD8 13U B cmensros

https://lwww.facebook.com/watch/?v=868989320132685

https://lwww.facebook.com/watch/?v=726810511110640

2. Andlisis de las Redes Sociales

2.1 Evolucion

2.1.1. Facebook

La mayor cantidad de seguidores en la pagina de Facebook sobre las paginas monitoreadas es
de Cristina Fernandez de Kirchner con 2.524.254 de seguidores al momento del cierre del
periodo PASO. Més all4 del volumen de seguidores fue minima la evolucion de seguidores (1
%). La mayor cantidad de publicaciones en redes oficiales se realiz6 desde la pagina Frente de
Todos (cantidad: 242 publicaciones) pero con nivel moderado de reacciones en comparacién a
los precandidatos (324.971 reacciones frente a mas de 1.000.000 por pagina de precandidato).

El nimero de reacciones, comentarios y compartidos de las publicaciones realizada en las pagina

de Facebook de Alberto Fernandez fue del casi 40 % superior a los Me gusta. La brecha fue
mayor en el caso de la comparacién de las publicaciones de Cristina Fernandez de Kirchner.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 10: Gréfico de indicadores de Seguidores.

1000.

durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala se multiplica por

Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales® que contiene informacién de datos recolectados

3 Véase término en Glosario.
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8
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Figura 11: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala se multiplica por
1000.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.2. Twitter

Si bien la mayor cantidad de seguidores en la pagina de Twitter se encuentran en la pagina de
Cristina Fernandez de Kirchner, con casi cinco millones y medio de seguidores, la mayor cantidad
de publicaciones se realiz6 en la pagina del Frente de Todos (con 823 publicaciones) y el numero
de mayor RT fue de Alberto Fernandez con 361.717 RT.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 12: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La escala se multiplica por
1000.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8
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Figura 13: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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2.1.3. Instagram

Sobre las paginas publicas monitoreadas se destaca el nivel de reacciones sobre las
publicaciones de la pagina de Alberto Fernandez (mas de 1.400.000 Me gusta) sobre 69
publicaciones.

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

300 1
© 2001 Métrica
o
'-% . seguidores_cierre_instagram
O . seguidores_comienzo_instagram
100 1
0 -

Alberto Fernandez |
Frente de Todos ]|

Precandidato

Figura 14: Gréfico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccidon Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Precandidato

Figura 15: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante

el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).
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2.1.4. YouTube

Alberto Fernandez en YouTube al cierre de PASO no hay suscriptores (seguidores). Frente de
Todos, concluyé con 7959 pero no se cuenta con datos de suscriptores de inicio N/A

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

125 1
8 100 1
= Métrica
% 751
E - seguidores_cierre_youtube
B 501 ) )
*g . seguidores_comienzo_youtube
QO 251

0.

Alberto Fernandez
Cristina Fernandez de Kirchner]
Frente de Todos

Precandidato

Figura 16: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La pagina identificada como Alberto Fernandez de YouTube realiz6 la mayor cantidad de
publicaciones a comparacion con la pagina de Cristina Fernandez de Kirchner con, 44 menciones
en total, y presenta un nivel elevado de reproducciones, mas de 2 millones y medio de vistas.
Es en dicha pagina donde se visualiza publicaciones de spot y eventos de Campafia Electoral.
En tanto la pagina de Cristina Fernandez de Kirchner presenta nueve videos con un nivel
moderado de reproducciones (menos de un millén) en comparacion al doble de Alberto
Fernandez. Frente de Todos, no subié videos durante el periodo.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 17: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.2. Analisis de Interacciones

2.2.1. Precandidato Alberto Fernandez

Facebook

Con casi 200.000 seguidores en la pagina creada en el 2016, se realizaron 65
publicaciones durante el periodo PASO que generd mas de un millén (cantidad: 1.295.693) de
reacciones, comentarios y compartidos. Se realizaron 79 publicaciones en su mayoria en formato
video e imagen. Se destacan dos videos que alcanzan cada uno el pico maximo en
reproducciones de Alberto Fernandez con méas de un millén de reproducciones y 50.000 Me
gusta, las mismas fueron spots publicitarios publicados el dia 13 y 30 de julio respectivamente
En formato video se destaca el spot publicado el 4 de agosto con mas de 2 millones de
reproducciones con el texto “Este agosto nos unimos para defender lo importante”.
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En publicacion imagen se destaca la imagen publicada en varias redes el dia de las elecciones
PASO 11 de agosto con el texto: “Gracias a TODOS!”. En video, la publicacién de mayor nivel
de interaccion se observa el dia 13 de julio con el mensaje “Volvamos a prender la economia
para cuidar el trabajo”:

Ay Alberto Fernandez A\ Alberto Fernandez =
11 deagosto3i3s 1500 Q@ . ) 1Rae o @

o

iGracias a TOD L St : .
SEREES Volvamos a prender i3 economia pars cuidar el trabajo. cuidar el salario y
estar del lado d= los argentinos

PASO 2019

A4
Gracias

m s y estar al lado de loSEgent
FRENTEDETODOS.ORG

UETOLOS.

- Mas Informacion
Volver a prender la economia

Q0% 77 mi 14 mil comentarios 22 mil veces compartida

Alberto Fernandez © Enviar menssje
24 mil 8132 comentarios 12 mil veces compartida
https://www.facebook.com/1786813798208655/posts/24660960936137
https://www.facebook.com/1786813798208655/posts/24893274279572 52
85
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https://www.facebook.com/1786813798208655/posts/2466096093613752
https://www.facebook.com/1786813798208655/posts/2466096093613752

Las publicaciones de mayor interaccion publicadas en la pagina de Alberto Fernandez
de Facebook se caracterizan por ser spot publicitarios. Por ejemplo los dias 23 y 4 de agosto se
subieron en formato video dos anuncios:

@) Alberto Fernandez L2
23 ge ullc '
g .9 ) Alberto Fernandez o
M3z de ¢ millones de argentines dejaron |3 clase media y pasaron 3 sar ; ddeagosto 313s 21:00-Q
bres des uz Macri es presidente. No podemos permitir 4 afos mas de 2 4
28,0 esde qus presidente. No pod e A > Este agosto nos unimos pars defender ko importants.

Yo no VENgo 3 PONET eXCUSSS, vengo 3 pararlo ¥ 3 ocuparma de! futuro de
todos,

mantarios 13 mil veces compatida

FRENTEDETODOS.ORG

Mas Informacion
Nuevos pobres

QDB mi 4 mit comentarios 28 mil veces compartida

hitps: /iwww.facebook.com/1786813798208655/posts/2474058  PS:/iwww.facebook.com/1786813798208655/posts/2483584
512817510 628531565

Twitter

Con un poco mas de 200 menciones realizadas durante el periodo PASO las menciones
generaron mas de un millén (cantidad: 1.026.805) de Me gusta, y 361.717 RT. El promedio de
Me gusta por publicacion fue de 5.000 aproximadamente. Dentro de las menciones con mayor
cantidad de Me gusta se destaca la publicaciéon del dia 15 de julio con casi 30.000 Me gusta y
13.000 RT con el lema “Merecemos otro gobierno”.
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G\) Alberto Fernindez @ gy e‘ Alberto Femandsz @ {

iGracias a TOD & S! 3470 pobres nuevos por dia.
24.290 pobres nuevos por semana.
PASO 2019 104.100 pobres nuevos por mes.
é 1.250.000 pobres nuevos por ano.

Segult j o

4.100.000 pobres nuevos desde que Macri es
presidents.

;Te imaginas 4 afios mas asi?

=]
G raClas Merecemos otro gobierne.

2961 Surwiors 474324 Guars .‘Q@...Q.

https://twitter.com/alferdez/status/1160657201129824257/phot
o/l

https://twitter.com/alferdez/status/1150804456562470912

Instagram

Las publicaciones de mayor llegada con més de 100.000 Me gusta fueron las imagenes
compartidas el dia de las elecciones PASO 11 de agosto.

PASO 2019

A
Gracias

TOD S

https://www.instagram.com/p/B1CbgSUgVxH/

M cocrorozombint ® Dais

oQda M

129803 Me gusta

https://www.instagram.com/p/B1BygfuA2f /
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YouTube

Con més de un millén de reproducciones el spot publicitario publicado el dia 4 de agosto fue el
mas visto desde la pagina de Alberto Fernandez. Otro spot (con méas de 400.000 reproducciones)
se publico el 13 de julio con el mensaje “Volver a prender la economia”.

Alberto
Fernandez

e 0 a Presidente

Il » W) oos/ro0

Lo que nos une
1297 09¢

berto Ferndnde:

) https://lwww.youtube.com/watch?v=dXYBpB6MhA4

)  Alberto Fernindez

https://www.youtube.com/watch?v:SS_f\NP3t9xA' )

2.2.2. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner

Facebook

Se destaca el 2 de agosto la publicacién con el lema “Quiero una Argentina donde la gente
vuelva a ser feliz”. La misma con casi un millén de reproducciones y 67.507 perfiles de Facebook
fue la de mayor interaccién sobre las publicaciones realizadas durante el periodo, que en total
suman 46.

En general, las publicaciones de mayor interaccion se observan en agosto, el dia de la eleccién
PASO vy el 2 de agosto con el lema “Quiero una Argentina donde la gente vuelva a ser feliz”:
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@\ Cristina Fernandez de Kirchner s '@ Siistia Feaiandes oc tchoer
‘ . 3
-

de 3gosto E <

)/ 11deagostodias 104 Q

Con muchs esperanza votg noy en Rio Galleges %
—

Debo ayudar
OD® 123mi 12 mil comentarios 14 mil veces compantids ©O0% wm I — i
https://www.facebook.com/115689108495633/posts/262119247794527  https://www.facebook.com/115689108495633/posts/260351444637974
1 1
Twitter

Sobre la pagina de Twitter de Cristina Fernandez de Kirchner se realizaron 95 publicaciones
y en promedio cada publicacion presenta alrededor de 15.000 Me gusta. La publicacién de mayor
reaccion fue realizada el dia 9 de agosto con el mensaje “Hay Futuro Para Todos”.

En tanto, las publicaciones con mayor cantidad de Me gusta y RT se publicaron a dos dias de
las elecciones PASO y durante la eleccion.
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https://www.facebook.com/115689108495633/posts/2603514446379741
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0 Cristina Kirchner @ € magic ) »
oar O Cristina Kirchner @

l‘\ Sequir :3 v
Este domingo votemos por el futuro de la ]

Rigentna Con mucha esperanza voté hoy en Rio
Votemos por tod #'s. Gallegos i

Hay futuro para TOD#S

136 e

h’:

seszmnen T e O OO@E P

B wmues @ LBIOML @ https://twitter.com/CFKArgentina/status/1160612554311426050
https://twitter.com/CFKArgentina/status/1159774190297329667

Instagram
Cuenta personal.

YouTube

Se publicaron 9 videos durante el periodo, con mayor reproduccién se observa el video publicado
el 7 de agosto sobre el cierre de Campafia en Rosario con mas de 100.000 reproducciones y el
dia 3 de agosto sobre la presentacion del libro Sinceramente.

Il M ) ss22/104ss = E O > » o) ow8/i1u303 - B+ S Y [ o !

En vivo desde el Monumento a la Bandera en Rosario, cierre de campana del
frente de TOD%S.

En vivo presentamos te en Malvinas Argentinas, provincia de
Buenos Aires.

https://www.outube.om/watch?v=SlFrLcRFILI https://www.youtube.com/watch?v=1ChhxK7NFuQ
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2.2.3. Alianza Frente de Todos

Facebook

La pagina de Facebook de la alianza Frente de Todos presenté el mayor nimero de
publicaciones en comparacion con los precandidatos analizados en este informe. Predomind el
formato video y de spot publicitario y reproduccién de eventos de campafia. Se destaca la
publicaciones en formato imagen del dia 5 de agosto con la invitacion expresa: “Este miércoles
alas 16hs vamos #TodosARosario con Alberto y Cristina [1” que obtuvo mas de 70.000 Me gusta
y la publicacién en formato video del dia 16 de julio con el mensaje: “Pongamos en la Provincia
de Buenos Aires a un hombre capaz, honesto e inteligente" y hashtag #AxelGobernador.

Las publicaciones de mayor alcance se realizaron en formato imagen el 5 de agosto y en video
el 15 de julio:

—~ . . o
{enss) Todos esta en Rosario =y i .\l Todos =
\ : g7 16.06 1ullo + ¢

\ 257 Q \\__/ eoejulle Q@

Este migrcoles 3 135 18hs vamos #TodosARosario con Alserto y Cristing "Pongamos en ia Provincis de Buenos Aires 3 un hombre capaz. honesto &

intzligente”
. l #AxelGobernador
’, -

traé tu bandera
argentina
miércoles7. 16hs

TOD S

a Rosario

con Alberto y Cristina

9 Monumento 2 fa Bandera |58 condicon de Axel, es |a aperturay la éntewm

Todos Mas informacien

a0 polltica
W

O0& em

https://www.facebook.com/364916637463104/posts/401778840443550

QODs 2mi 8372 comentarios 11 mil veces compartida

15 mil comentarios 14 mil veces compartida

https://www.facebook.com/364916637463104/posts/391691828118918
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(-.. ) Todos b Q Todos s
e 18 ge juile - Q KV)

#EIFuturoEsConTodos

Alberto . Marisa

1 deagosto3fas 1802 Q

Gracias

docente

PASO 2019

Gracias

TOD: S

O0s 27 mi 3772 comentarios 3242 veces compantida OO0 2t mi 724 comentarios 2106 veces compartida
https:/iwww.facebook.com/364916637463104/posts/39317960  https://www.facebook.com/364916637463104/posts/40482202
1303474 3472565

Twitter

Desde la pagina del Frente de Todos se realizaron la mayor cantidad de menciones en
comparacion con la pagina de los precandidatos Alberto Fernandez y Cristina Kirchner. La
mencion con mas alcance de interaccion se realizo el 16 de julio con el mensaje: "Pongamos en

la Provincia de Buenos Aires a un hombre capaz, honesto e inteligente” con 7.000 Me gusta y
mas de 3.000 RT.
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Las publicaciones de mayor interaccion se realizaron en julio, el 14 de julio con el hashtag
#HayFuturoParaVos y el 16 de julio con el hashtag #AxelGobernador:

™G0 N

woss 10D 5@ (oo ) ToD 5 ® .

Sequir )

No hay mejor inversion para el futuro que la

S IAibe e edlicAtiEn: Pongamos en la Provincia de Buenos Aires a

un hombre capaz, honesto e inteligente”
@alferdez y @Kicillofok participaron del
cierre del Encuentro Abierto de Educacion #AxelGobernador @Kicillefok @alferdez

@ungsoficial
para TOD #:S en la @ungsof 5

#HayFuturoParaVos

weszanc T3 e P OPOUHLOY

2086 Forweats 4630 M 2 1
Geoovs=ie https://twitter.com/FrenteDeTodos/status/1151099287956348930

https://twitter.com/FrenteDeTodos/status/1150498837921968129

Instagram

Las publicaciones de mayor interaccion fueron las publicadas el dia de elecciones 11 de agosto:

1) trentedatcdos B tagqui

é () tennaciodac @ Giacas +

. CAIcol, B: $hOm © Nunga. wa
»
. fuls_3pancis_aguima A zuidar
o vetosit

TOD: S °

Q«d |

26,840 Me gusta

PASO 2019

13843 Me gusta

https://www.instagram.com/p/B1Cb_opgPB9/ https:/fwww.instagram.com/p/B1CelqagbaXx/
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YouTube

Durante este periodo, no se han realizado publicaciones.

3. Analisis de Monitoreo de Datos

La clasificacion sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre el 40% de la
base de datos recolectada de menciones provenientes de las redes Twitter y YouTube.

3.1. Clasificacion General de Datos

A partir de los datos clasificados* en el monitoreo para los precandidatos del Frente de Todos,
se observo que un 87 % de las menciones son de cuentas organicas con un 54 % de RT y un 33
% de Opiniones. Se destaca también la incidencia de RT Trolls en ambos precandidatos con un
6,1 %, de los cuales un porcentaje mayoritario son negativos o de ataque (47,3 %).

Menciones por clasificacion y candidato - Frente de Todos
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Menciones (%)
(=] o
w ~I
Q (4]

(=]

]

[4;]
i

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 18: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion tematica de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos® que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

4 La observaciones siempre se dan sobre la muestra y curacion de datos realizada con la herramienta BigDataMachine, y no sobre
la poblacién total de los datos en las redes sociales.

5 véase término en Glosario.
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3.1.1. Precandidato Alberto Fernandez

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realizé del precandidato a Presidente de la
alianza Frente de Todos, se observé que la mayoria de las menciones organicas totalizando un
89,3 %, con un 55,2 % de RT y un 34,1 % de Opiniones y Otros.

Menciones por clasificacion - Alberto Fernandez - Frente de Todos

0.4
02 I I Aberto Fernandez
00| m— — N

Clasificacion de menciones

Menciones (en %)

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 19: Grafico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.1.2. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realiz6 de la precandidata a Vicepresidenta
de la alianza Frente de Todos, se observé que la mayoria de las menciones son de RT en un
53,5 %, y de Opiniones y Otros en un 31,2 %, totalizando un 84,7 % de menciones organicas.
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Menciones por clasificacion - Cristina Fernandez de Kirchner - Frente de Todos
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Figura 20: Gréfico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.2. Analisis de Linea del Tiempo

Los picos de menciones del Frente de Todos dentro de la muestra de datos monitoreada,
tomando ambos precandidatos en conjunto (Alberto Fernandez y Cristina Fernandez de Kirchner)
fueron el 1 de agosto y el 29 de septiembre. Lo mismo se detalla a continuacion en cada
precandidato.

Cantidad de menciones por fecha - Frente de Todos

Figura 21: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacion en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacion indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.2.1. Linea del Tiempo. Precandidato Alberto Fernandez.

Un momento a destacar para el precandidato a Presidente del Frente de Todos fue el 1 de agosto
cuando el precandidato habl6 en un acto en la Facultad de Ciencias Exactas y Naturales de la
Universidad de Buenos Aires para un sector de la comunidad cientifica argentina, y en la cual
respondio a la investigadora del CONICET, Sandra Pitta®. Las menciones se vieron influenciadas
por participacion de supuestos Trolls.

Cantidad de menciones por fecha - Alberto Fernandez - Frente de Todos
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Figura 22: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafechade publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

6 véase https://www.perfil.com/noticias/ciencia/quien-es-sandra-pitta-cientifica-conicet-que-se-sintio-
apretada-por-alberto-fernandez.phtml y https://www.infobae.com/politica/2019/08/04/sandra-pitta-la-
cientifica-que-polemizo-con-fernandez-dijo-que-ciencia-y-tecnologia-esta-muy-mal-pero-que-igual-votara-
a-macri/ entre otras fuentes relacioandas.
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Ejemplos de menciones en fechas pico:

N @ - . "
2k ( seguir S 0 I;J?strad?:nus ( seawr ) v
#Elecciones2019 @alferdez hablé ante ;i
cientificos: "A ningun investigador nunca le Lo de Alberto Fernandez diciendole a Sandra
voy a preguntar como piensa ni a quién vota" Pitta que no tenga miedo, es de un fachismo
:JIL')’{;’SVUI)L d|gno de temer.

' CS5N - =031 jul. 20

1.015 Retweets 3.251 Me gusta eﬂosw @Q-ﬂol.

https://twitter.com/SoyNostradamus/status/1156728906835255298

stretveats wanvecu: @ @O DB IO 2

S 2s Tl 1

104

https://twitter.com/C5N/status/1156852068155400192/

3.2.2. Linea del Tiempo. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner

La precandidata a Presidente del Frente de Todos, tuvo su pico de menciones el 29 de julio a

partir de menciones, identificadas y clasificadas durante la gestiéon de datos, como de supuestos
Trolls.
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Figura 23: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos de menciones en fechas pico:

Archivo Liberal (" A PPTenelﬂ@ = 1
@Archliberal! N S @@Pﬁereiﬁ (_ sequr ) ~

[HILOI: Los Kirchner arruinaron el paisy Es PORNOGRAFICO como @CFKArgentina

te lo demuestro con evidencia empirica. habla de que Argentina puede producir
alimentos para 400 millones de personas y
por lo tanto no puede existir gente pobre con
hambre.

Senora usted no fue una persona mas, usted
OCULTO la pobreza y dijo que por $6 pesos
se comia.

CINICAI

T34 28102019 3.014 Retwests 7.123 M= oust a.a' 2 s @Q.
801t revess 19631 () P GQE DO IS Sins

O w2 1 sk O ax .
https://twitter.com/ArchLiberall/status/1155567203078610946 ~ Nttps://twitter.com/PPTenel13/status/1155599848256811009
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3.3. Tematicas y Topicos

En la muestra para el periodo monitoreado de Campafia PASO se detect6 claramente una
disputa permanente en redes entre menciones referidas al Frente de Todos y Juntos por el
Cambio para posicionar temas en las redes, en una suerte de competencia permanente
principalmente en Twitter. La articulacion entre el uso de Trolls y Bots con cuentas organicas que
publican bajo una sistematizacion o coordinacién genero fuertes impactos en el posicionamiento
de temas.

Entre los temas a favor de los precandidatos que surgieron en la etapa monitoreada se destacan
los que se impulsaron en pos de reclamo al actual gobierno y al Presidente y precandidato
Mauricio Macri que tienen como foco: la economia, el délar, la deuda con el FMI, el desempleo,
la inflacion, la pobreza, y las promesas incumplidas en la campafa presidencial anterior.

Entre los hashtags utilizados se encuentran: #YoVotoFF #YoVotoAlbertoPresidente
#YoVotoPorTodos #YoTeVotoAlberto

#TodosARosario fue un hashtag impulsado el 05/08 entre las 20 y las 22 hs. por el mismo frente
politico en lo que refirid a la presentacion del libro Sinceramente de la precandidata Cristina
Fernandez de Kirchner en la ciudad de Rosario. Fue difundido a través de diferentes usuarios
gue van desde dirigentes politicos, militantes, periodistas y medios afines, asi como trolls y bots
gue también articularon para posicionar el tema. Tuvo una viralizacion importante entre
seguidores de ambos precandidatos. La redifusion fue en diferentes formatos ya sea a través de
una imagen, flyer, e inclusive con video.

Este fue un ejemplo de cémo la articulacion entre el uso de cuentas organicas, dirigentes politicos

y Trolls y Bots que publicaron bajo una sistematizacién o coordinacion, genero fuertes impactos
en el posicionamiento de temas:
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Este miercoles #TodosARosario a acompanar
a @alferdez y @CFKArgentina.

Porque el futuro se construye entre TOD #°S.

traé tu bandera
argentina
miércoles7. 16hs

TOD kS

a Rosario

con Alberto y Cristina

9 Monumento a ia Bandera
4:35°M - 5 Aug 2019

4 Retwzets

https://twitter.com/LuksMancini/status/1158521942686818309/photo/1

Leandro Busatto @

Priandnhosiiio

El miércoles vamaos #TodosARosario con
Alberto y Cristina 8
Traé tu bandera Argentina ==

@alferdez @CFKArgentina
@FrenteDeTodosSF @FrenteDeTodos
@UniCiudadanaAR @UniCiudadana_SF

Miércales 7
16hs @

7 Sy IS

05 Setwents 38Uk .' !', ‘.Be
https://twitter.com/i/web/status/1158535057872773122

http://www.bigdatamachine.net

g :
Y @RoldanCeleste

El miércoles #TodosARosario junto a
@alferdez y @CFKArgentina.

#YoVotoAlbertoPresidente

traé tu bandera
argentina
miércoles7. 16hs

TOD 3¢

a Rosario

con Alberto y Cristina

9 Monumento a la Banders
240 7M - 5 Aug 2018
16 Retweets 14 Likes

22099 9022
https://twitter.com/RoldanCeleste/status/1158523180602015745/photo/

V

#TodosARosario con @alferdez y

@CFKArgentina

traé tu bandera
argentina

miércoles 7. 16hs

a Rosario

con Alberto y Cristina

9 Monurmendo s Bandesa

e nue: HO WY GO IS
£ Aot et Cratare Kot Livtact Lnsssetims 0 st 10084

o 1w 0 n

https://twitter.com/i/web/status/1158527167522906114

45


https://twitter.com/LuksMancini/status/1158521942686818309/photo/1
https://twitter.com/RoldanCeleste/status/1158523180602015745/photo/1
https://twitter.com/RoldanCeleste/status/1158523180602015745/photo/1
https://twitter.com/i/web/status/1158535057872773122
https://twitter.com/i/web/status/1158527167522906114

3.3.1. Tematicas y Topicos. Precandidato Alberto Fernandez.

Destacadas: Presidente - @alfedrez - #Cristina - #YoVotoFF #YoTeVotoAlberto’

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

RT. "Alberto va a defender a los argentinos con la misma pasién que Macri defiende a las
petroleras, a las energéticas? https://t.co/UrtZhDAUdP

RT. Estimado @alferdez, esta semana Macri cancelo deuda neta por 317 millones de dolares:
vencian 1.717 millones de doél? https://t.co/eQiagvWitlr

RT. Macri apago la luz de la economia dice Alberto. ?Parece que Alberto olvidé que cuando Macri
llegd ya no habia luz,? https://t.co/JQcPk4PwyA

RT. Me imagino que cuando gane las elecciones Alberto Fernandez todos los que votaron a
Macri van a donar los increment? https://t.co/ooxuOhdWrM

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner.

Destacadas: @cfkargentina - cfk - cristina - votar - bolsos - kirchner - @alferdez

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

El sefior que va a acompafiar a CFK en su acto de hoy se llama Eduardo Pefafort... y es mi

RT. ?2? ¢ CAMPANA SUCIA O HONESTA? La férmula de Cristina Kirchner y Alberto Fernandez
presentaron un nuevo spot de campa? https://t.co/OcRp35DF6e

RT. ?Alberto Fernandez es el testaferro politico de Cristina Kirchner?, asegur6 @alfleuco en
#CadaMafana? https://t.co/s7sg20PER5

RT. ?Sefiora Cristina Fernandez de Kirchner: El memorandum con Iran fue una traiciéon a 85
muertos, sus familiares y a la? https://t.co/6friHtRWMQ

Orgullo inmen] https://t.co/UudCWQQz9v

" Hashtag destacado como tema a partir de un trending topic detectado en la gestion de datos.
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3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

La participacion en las menciones de los precandidatos clasificadas en el muestreo como de
supuestos Trolls y Bots es de un 0,6 % sobre las clasificaciones teméticas realizadas. Y del
total de la muestra gestionada, se observd un mayor impacto en los RT de Trolls que llega al 6,1
%.

La participacion de supuestos Trolls y Bots a favor de los precandidatos y de la alianza politica
se articula con una militancia digital activa en redes sociales y seguidores de la precandidata a
Vicepresidenta y a su espacio politico. A su vez se detectd la presencia de lideres de opinion e
influenciadores (@c5n, @Gatosylvestre, @juan_amorin, @jorgehalperin, @arilijalad, @rinconet,
@RobdNavarro) de intensa actividad en las redes que potenciaron a favor de la alianza politica
y sus precandidatos. La articulacién de mensajes entre supuestos Trolls y Bots, usuarios reales
e influenciadores en la comunicacion impacté en la campafia electoral.

Las cuentas de Trolls y Bots mas activas a favor de la coalicién politica Frente de Todos y de sus
precandidatos son: @a_b_berurier, @Greta_Romario, @MiguelASebastil, @etupito.

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Alberto Fernandez.

Se observaron menciones de supuestos Trolls en la cuenta del precandidato, y un porcentaje
mas elevado de RT de Trolls. De la muestra registramos un 0,8 % de supuestos Trolls y Bots y
un 3,7 % de RT de Trolls, totalizando un 4,6 % de las menciones al precandidato. Aqui la relacion
entre las mismas:
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Trolls y bots / RT Trolls y bots - Alberto Fernandez - Frente de Todos
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Figura 24: Grafico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Trolls & Bots para el precandidato Alberto
Fernandez, se observo que es preponderante el sentimiento neutro con un 72,6 %, mientras que
un 25,3 % son negativas y un 2,1 % positivas:
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Figura 25: Grafico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Trolls y Bots.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato Alberto

Fernandez, se observd que un 72,7 % son de sentimiento neutro, un 27,2 % negativo, mientras
gue no tuvo positivo:
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RT Trolls - Alberto Fernandez - Frente de Todos
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Figura 26: Grafico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados d
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las

periodo analizado.
urante el periodo de
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Ejemplos de menciones de Trolls:

i Kok W £ mupuz ) 3 Evangelina Mestriner retwitted
@krmacznda - 3 E-? FulanoDeTal
Esta es la tolerancia que podés esperar de los
K. RT @fulanos3: Si gana Alberto Fernandez por mas de 3

puntos puede llegar a subir el dolar, no como en los

Cuando Albertito "el moderado" salga a altimos 3 afios que solo pas6 de §...

."epudial', me aVisan. 102 p.m,» 11 ago. 2019 « Twitter for Android

e T T T T Y

https://twitter.com/EvaMestriner/status/1160747705787920386
/

Q 1 13 4

https://twitter.com/kmacandall/status/1158853555027173376

3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidata Cristina Fernandez
de Kirchner.

Del total de la muestra gestionada apenas un 0,4 % provienen de actividad de supuestos Trolls
y Bots, pero un 9,0 % de RT Trolls, en general de tono agresivo y ataque sobre la precandidata.

Sin embargo, también se observaron supuestos Trolls que apoyan a la precandidata (de acuerdo

a lo que se indica en sus perfiles), pero que cumplen con una funciéon de replicar mensajes y por
lo tanto se clasificaron como neutros en cuanto al sentimiento. Aqui la relacion entre las mismas:
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Trolls y bots / RT Trolls y bots - Cristina Fernandez Kirchner - Frente de Todos
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Figura 27: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para

la

precandidata Cristina Ferndndez de Kirchner, se observd que es mayoritario el sentimiento

neutro con un 75 %, mientras que un 22,2 % son negativas y un 2,7 % positivas:
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Trolls y bots - Cristina Fernandez Kirchner - Frente de Todos
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Figura 28: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots.

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de

Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para para la precandidata
Cristina Fernandez de Kirchner, se observo que un 57,2 % son de sentimiento negativo, un
38,1 % neutro, mientras que un 4,5 % fue positivo:
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RT Trolls - Cristina Fernandez Kirchner - Frente de Todos
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Figura 29: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos de menciones de Trolls:
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W tupito v
P
@etupito
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RT @etupito: Cuando algunos me tratan de troll me da shidaradg e wotos s ficliciies et kit

. j 7 Mentendés?
mucho orgullo, quiere decir que estoy militando de tal
forma que deberia cobrary la v...

9:38 p. v, « 5 ago. 2019 - Twitter for Android

506 Retweets -3 K Me gusta

https://twitter.com/MentisDaniel678/status/1158660616313344001/

28S R=tyecns

ens 580 Me gusta
https://twitter.com/terralybre/status/1159916298853376001/

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Del total de la muestra gestionada las menciones clasificadas como Opiniones asi como RT es
alta, representando 31,2 % y un 53,5 % respectivamente, totalizando un 84,7 %.

http://www.bigdatamachine.net

55


https://twitter.com/MentisDaniel678/status/1158660616313344001/
https://twitter.com/terralybre/status/1159916298853376001/

Menciones "Opiniones y Otros" y sentimiento - Frente de Todos
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Figura 30: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.5.1. Andlisis de Clasificacion Opiniones. Precandidato Alberto
Fernandez.

Del total de la muestra gestionada un 34,1 % provienen de actividad de Opiniones y Otros, y un
55,2 % de RT (viralizaciones organicas).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, encontramos un
sentimiento mayormente neutro llegando a un 89,8 % de las mismas. El resto se reparte entre
7,8 % de sentimiento negativo, y un 2,3 % de caracter positivo.
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Figura 31: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

Ejemplos de Opiniones:

0 {efizparasecch retsitt=o

ks Juan Amorin &
" @ian_smiaorin

RT @juan_amorin: Sorpresa total: en Mendoza también
gana @alferdez. Nadie puede creer nada: ni
Cambiemos ni el Frente de Todos esperaba una...

957 pom- 17 3g0. 2018 Twitter foriPhone

1.7 K Retwest: BB K Mz gusts

https://twitter.com/Celiaparasecoll/status/11607322524201492
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https://twitter.com/Celiaparasecol1/status/1160732252420149249/
https://twitter.com/Celiaparasecol1/status/1160732252420149249/

3.5.2. Andlisis de Clasificacion Opiniones. Precandidata Cristina
Fernandez de Kirchner.

Del total de la muestra gestionada un 31,2 % provienen de actividad de Opiniones y Otros, y
un 53,5 % de RT (viralizaciones organicas).

El sentimiento mayormente se clasific6 como neutro llegando a un 89,3 % de las mismas. El resto
se reparte entre 7,9 % de sentimiento negativo, y un 2,7 % de caracter positivo.

Ejemplos de Opiniones:

= 0 Patlo Larm retertid
e A Guillermo Escudero &

SCEcumesol®

0 Cristina Kirchner @ 2
YD RT @GEscuderolP: Ei 11 de agosto #Ganakscudero
#GanamosTodos

Con @alferdez @CFKArgentina y @Kicillofok
gobernador

#FrenteDeTodos
Hay fut...

Y la veda?? Ya paso de moda?? Hay que tener
bosta en la cabeza para votar a la yegua ésta

o pal
84 Perwerts 55 Me gusta

https://twitter.com/pablohugolara/status/116035305622094233
https://twitter.com/_DebyGavilan/status/116040101170353766 7/

5/
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https://twitter.com/pablohugolara/status/1160353056220942337/
https://twitter.com/pablohugolara/status/1160353056220942337/

3.6. Influenciadores

Entre los principales influenciadores se destacan algunas figuras publicas como el periodista
@juan_amorin, la dirigente @carmelamoreau, ambos a favor de los precandidatos, y otros como
el especialista en comunicacion politica @jrochaga en contra de los precandidatos.

3.6.1. Precandidato Alberto Fernandez

Vivi_Cafferata (81)
Amigos/Seguidores 4.088 - Siguiendo 3.993

SanBravoOk (73)
Amigos/Seguidores 6.539 - Siguiendo 998

Marisa_del 63 (52)
Amigos/Seguidores 511 - Siguiendo 389

3.6.2. Precandidata Cristina Fernandez de Kirchner

SanBravoOk (76)
Amigos/Seguidores 6.538 - Siguiendo 998

Marisa_del_63 (72)
Amigos/Seguidores 509 - Siguiendo 393

Krisargentia (66)
Amigos/Seguidores 1.963 - Siguiendo 2.082

* Ambos precandidatos tienen como influenciador a un Troll @SanBravoOk que publica en contra
de los precandidatos de Frente de Todos, y se identifica con Juntos por el Cambio.
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4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente Alberto Fernandez, asi como la precandidata a
Vicepresidenta, Cristina Fernandez de Kirchner, tienen presencia en cuatro redes sociales con
paginas/perfiles personales: Facebook, Twitter, Instagram y YouTube.

La cuenta de Instagram de Cristina Fernandez de Kirchner es de caracter personal y no
comercial, por lo cual dispone de mayores restricciones al momento de monitorear su perfil.
La alianza politica Frente de Todos dispone de cuentas oficiales en cada red.

Entre las Cuentas Relevantes se detectaron paginas en Facebook de Alberto Fernandez

alternativas a la oficial, que replicando videos de camparnia, tuits, y mensajes o declaraciones del
precandidato a Presidente.

Ejemplos de Cuentas Relevantes:

Alberto Fernandez-
Cristina Fernandez
2019

dezPresid

enteArgentin

S ik Megusta 3\ Seguir M Compartir
Inicio

Publicaciones

Publicaciones Politico
Opiniones
i Alberto Fernandez-Cristina Fernandez 2019 Ed :
Videos - . Comunidad Ver todo
Y 18demayc-Q
Fotos 34 Invita a tus amigos 3 indicar que les gusta
o esta p3gna
Informacion
o A 8084 personas 'es gusts asto
Comunidad ;
Sy 9.224 personas siguen esto
Grupos

14 A Pablo Piana y una persona mas les gusta
= esto
Crear una pigina @9
https://www.facebook.com/AlbertoFernandezPresidenteArgentina2019/
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®

ALBERTO FERNANDEZ

Alberto Fernandez

Presidente . , -

atbertofernandezpreside

nte

’ ALBERTOF2019 @ ALBERTOCRISTINA2019

@ Enviar mensaje

Inicio
i Me gusta | 3\ Seguir # Compartir

Publicaciones

Opiniones
Causa
Videos i
Fotos Comunidad Ver toda
o A Iy i :
Informacion Fotolvideo 8 Efiguetar.am..: o Estoy.agus 24 Invita a tus amigos 3 indicar que les gusta
- it 2st3 pagina
omunidas
Piiblicaciones o A 125938 personas les gusta esto
Crear una pagina 3\ 128,649 personas siguan esto
Alberto Fernandez Presidente 2L AFrancisco Fernandez y § amigos mas les
14 de junio - Q guslaf% 30
@ €
Entre TOD':S

Infarmaniin

https:/lwww.facebook.com/albertofernandezpresidente

Ve dmrde

Alberto Fernandez
Presidente 2019

AFernandezPresidente2

01

Inicio
b Me gusta | 3\ Seguir A Compartir

Publicaciones

Opiniones : o2 2
g 5 Candidato politico en Buenos Aires
Videos 22 y o T —
Fotos
Informacion Fotoivideo g Etiquetar am... ° Estoy aqui e Comunidad e todo
Comunidad 2L Invita a tus amigos a indicar que les gusta
Eere =sta pigna
Publicaciones %
Grupos o AT,085 parsonas les gusta esto
== Alberto Fernandez Presidente 2019 o3 N\ 7.355 personas siguen esio
bl 20de agostoalas 15:52-Q

2% Analia del Franco y 2 amigos mas indicaron

que les gusta esio o registraron una visita
.,\ Alberto Fernandez @ FYCY
@alferdez
Informacion Ver todo

https://www.facebook.com/AFernandezPresidente2019
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4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

Notificacion

Consenso Federal 2030 se conformd como alianza politica electoral inscrita para participar en
las elecciones generales de 2019. La formula presidencial que lleva es Roberto Lavagna-Juan
Manuel Urtubey.

La coalicion contiene a los frentes politicos previamente conformados; Consenso 19 y
Alternativa Federal que contaban con los partidos politicos: Partido GEN, Movimiento Libres
del Sur, Partido Federal, Partido Socialista, Partido Demécrata Cristiano, Partido Tercera
Posicién y Union Celeste y Blanco.
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Resumen Ejecutivo

Sintesis de la informacién vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

La alianza Consenso Federal se presentd en esta campafa electoral 2019 con la férmula
integrada por Roberto Lavagna, como precandidato a presidente, y Juan Manuel Urtubey, como
precandidato a vicepresidente.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacion de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

Se detalla que en la muestra sobre publicaciones pagas de los precandidatos que predomina la
figura de Juan Manuel Urtubey, frente a la de Roberto Lavagna y se destacan en la plataforma
de Facebook. Los dias de mayor cantidad de anuncios recogidos en la muestra fueron de los
dias 16, 22 y 29 de julio. También se observaron actividad de anuncios en Instagram. No se
destacan publicaciones relevantes en volumen que indiquen un posible financiamiento.

Siguiendo el analisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, se destaca una
mayor actividad en las paginas de Juan Manuel Urtubey en comparacion a las cuentas de
Roberto Lavagna, con actividad a resaltar en la cuenta de YouTube.

Por otro lado, en el punto 3 de este informe, referido al andlisis de las clasificaciones y teméticas
de las menciones recolectadas y curadas en el monitoreo de datos sobresalen las menciones
clasificadas como Opiniones de usuarios y los RT. Las menciones a los precandidatos por parte
de supuestos Trolls y Bots no se observé en forma clara. Los precandidatos estuvieron al margen
de la disputa de las conversaciones en las redes que tuvieron como actores principales a los
frentes politicos de Juntos por el Cambio y del Frente de Todos. Entre los tépicos a resaltar de
parte de los precandidatos en las redes se detectaron hashtags como #HayAlternativa
#NiMacriNiCristina, que intentaron buscar un posicionamiento como tercera opcion electoral, por
fuera de "la grieta", pero que no generé engagement® entre los usuarios de las redes sociales.

Las cuentas de los precandidatos fueron las principales herramientas de comunicacion y difusion
pero con escasa actividad y sin articular con cuentas de tipo institucional de la alianza politica.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicion terminoldgica.

1 véase término en Glosario.
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A continuacion se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en una
lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.

1. Publicidad de los Precandidatos

1.1 Publicaciones Pagas

Los anuncios pagos corresponden a la figura de ambos precandidatos de formula y de su alianza,

con mayor predominancia de la figura del precandidato Juan Manuel Urtubey, segun la muestra
presente en este informe.

Consenso Federal

60.0%

40.0% 4

Cantidad

20.0%

0.0% A

Caonsenso Federal 2020 Juan Manuel Urtubey Roberlo Lavagna

Figura 1: Grafico muestral de Publicaciones Pagas.Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X a la
variable precandidato (protagonista que figura en la publicidad paga) y en el eje Y al porcentaje acumulado de

las publicidades pagas. Fuente: Base Publicaciones Pagas? que contiene informacion de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

El formato de mayor volumen es videos representando a spot publicitarios en su mayoria.

2 \éase término en Glosario.
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Consenso Federal

75.0%

50.0% 1

Cantidad

25.0% 1

-
0.0% H d

Imagen Video

Formato

Figura 2: Gréfico muestral del formato de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable tipo del formato del dato (imagen, video)
y en el eje Y al porcentaje acumulado del formato de publicidad. Fuente: Base Publicaciones Pagas que
contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La plataforma de mayor volumen de publicaciones representadas en esta muestra se encuentra
en la red social Facebook.

Consenso Federal
80.0% 1

60.0% 1

Cantidad
8

20.0% 1

0.0% 1

YouTube

Facebook Instagram

Plataforma

Figura 3: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable plataforma de red social utilizada
(Facebook, Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la redes sociales utilizadas.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaia PASO (12/07 al 11/08).
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Linea de Tiempo

Los anuncios tuvieron representacion en las diferentes fechas del periodo, siendo el de mayor

volumen el dia 16 de julio 22 y 29 de julio respectivamente, potenciandose en la Ultima semana
de agosto.

Consenso Federal

1.004
0.754

0.501

Cantidad

0.254

2 jul
13 Jul 7

11 jul 1

- - — - — Q (=] =] Q o (=] 2 =] 2 =]

a4 3 3 3 = =2 ‘3 = 4 =2 3 & O o &6 &6 o & DO & O

T N— ‘: = e = _— = g CT o o o o (] [ [ a m o] -]

LY i Y B m o [ " SO "> SO« S e S < Y - =

o e o o b o N A -~ [ — T — A — - I —
Fecha

Figura 4: Grafico muestral de las fechas de publicacion representadas en la muestra de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X ala fechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones pagas en las plataformas de redes sociales y en el eje Y al porcentaje acumulado de
publicaciones pagas recolectadas en la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Camparfia PASO (12/07 al 11/08).
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1.1.1. Publicaciones Pagas. Precandidato Roberto Lavagna.

Se mostraron los anuncios pagos recolectados en la muestra en las tres plataformas de redes
sociales Facebook, YouTube en segundo lugar e Instagram.

Roberto Lavagna

50.0% 1

40.0%

Cantidad

0.0% 1

Facebook Instagram
Plataforma

YouTube

Figura 5: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Los anuncios pagos con el perfil de Roberto Lavagna como protagonista de la publicidad se
observan en formato imagen y video en redes sociales oficiales y relacionadas.
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1.1.2. Publicaciones Pagas. Precandidato Juan Manuel Urtubey.

Mayor presencia de anuncios de Juan Manuel Urtubey en la plataforma Facebook.

Juan Manuel Urtubey
100% 1

Cantidad

Facebook YouTube
Plataforma

Figura 6: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Con el lema “Una nueva Argentina comienza en Salta” las publicidades pagas se observan en
formato de spot y con imagenes focalizadas a obras realizadas en Salta:
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~ @ Activo
n A o Se puso en circulacion el 14 ago 2019

Lol
Argenting v Juan Manuel Urtubey
Publicidad
@ Actvo

Se puso en circillacion et 16 jul 2019 Una nueva Argentina comienza en Salta

4> Juan Manuel Urtubey
{  Publiciied

Gobernador de Salta Candidato a vicepreaidente FConsensorederal Abogade Casado con Isshel

tiene una sola direccion:

Entre el 2007 y el 2018
ejecutamos grandes obras
para fortalecer a las familias

JMU-2019-07-27-21-45-12__ JMU-2019-08-20-12-06-29 - Laura Zerpa

1.1.2. Publicaciones Pagas. Alianza Consenso Federal

La plataforma instagram presenta mayor volumen de publicaciones pagas recolectadas en la
muestra focalizada en la alianza Consenso Federal.

80.0% 1

60.0% 1

40.0% 1

Cantidad

20.0% 1

0.0%1 -

Far:e'book

Instagram
Plataforma

Figura 7: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram) y en el ee Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Las publicaciones en instagram representan a la alianza Consenso Federal presentando
la férmula Lavagna-Urtubey y reforzando la presencia publicitaria de otros precandidatos en la
lista de la alianza.

©) Instagram & V@ nstagam @ Vv
UNPEI_VANEI0S£D IME PArece (ue me Moje un puguino:
#Lluvia #Tormenta #Llover #Torrencial #Mojado #Empapado #Mojadito.. y ma ﬂ balibucea

*¥ Publicidad
tshirtiover_forever_ V beautiful # v
angel_vallejos25 @tshirtlover_forever_ thank you! &2

@) balibucca
¥ Futlicidad

ELECCIONES PRIMARIAS, ABIERTAS, SIMULTANEAS
Y OBLIGATORIAS 11 DE AGOSTO DE 2019
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URTUBEY

RN
i5A : %E"fu Ir al perfil de Instagram
Qv N
629 reproducciones

balibucca PROPUESTAS PARA NUESTROS NINOS
Ir al perfil de Instagram > Estoy cansado de que los politicos se peleen entre si y no presenten propuestas

concretas para solucionarle los problemas a los bonaerenses. Par eso, |es comparta
O O 7 m algunas de nuestras ideas que tienen como objetivo el culdado de todos:
“ #PrimerosMilDias para garantizar que nuestros chicos tengan salud, 100% de

5.416 reproducciones vacunaclén, una nutricién completa y que ingresen al sistema educativo.
balibucea En la peor crisis de la Argentina, los argentinos nos pusimos de acuerdo y
logramos sacar el pais ADELANTE, 7 Si vos también estas de acuerdo con que los politicos tienen que dejar de pelearse

entre si, hacerse cargo de |os verdaderos problemas de los bonaerenses y plantear
propuestas concretas, jayudanos a que conozean nuestras ideas!

‘ angel_vallejos25 : GRACIAS!

F 3 S eSSV
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h Q &) o
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1.2. Publicaciones Relevantes

Poco volumen de publicaciones relevantes, de los anuncios capturados en la muestra tiene
mayor presencia la figura de Juan Manuel Urtubey.

Consenso Federal

80.0% 1

60.0% -

40.0% 1

Cantidad

20.0% 1

0.0%

Juan Manuel Urtubey Roberto Lavagna

Figura 8: Grafico muestral de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable Precandidato (Quién fue el protagonista
que figura en la publicidad relevante) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes® que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3 Véase término en Glosario.
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El formato mas elegido fue el video.

80.0% 1

60.0% -
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Fcloto
Formato

Vic;eo

Figura 9: Grafico muestral del formato de Publicaciones Relevantes.
porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X el tipo de formato del dato (foto, video,) y en el eje Y al

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
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La plataforma de mayor alcance de las publicaciones relevantes corresponde a Facebook.

Consenso Federal

80.0%

60.0% 1

< 40.0% 1
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Facebook Youtube
Plataforma

Figura 10: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Relevantes.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook y
YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La plataforma de aterrizaje para las publicaciones pagas fue Facebook y YouTube.
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1.2. Publicaciones Relevantes. Precandidatos Roberto Lavagnay
Juan Manuel Urtubey.

Se observan pocas publicaciones relevantes (cantidad: 25) en la muestra focalizados a anuncios
posibles pagos en las paginas de Facebook de los precandidatos Juan Manuel Urtubey y Roberto
Lavagna. Dos especificos con cantidad de reproducciones entre 40.000 a 100.000.

son [\ Roberto Lavagna
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Al margen de la suertz que nos haya todos men 05 estar
roedesdos de amor y coniribuira n socisdad. Lugares como estos
brindan es3s segundas oportunidades {an necesanas

éf‘ Juan Manuel Urtubey est3 aqui® Cernfios-Salta -Argentina

https://www.facebook.com/62732505265/posts/10157029396720266
OsD 1121 &0 comentarios 108 veces compartida
https://www.facebook.com/219322974826890/posts/263294261346490

2
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2. Andlisis de las Redes de los Precandidatos

2.1. Evolucion

2.1.1. Facebook

Juan Manuel Urtubey present6 la mayor cantidad de seguidores con leve evolucién durante el
periodo PASO. En tanto el precandidato Roberto Lavagna y la pagina de la Alianza Consenso
Federal tienen menos de 10.000 seguidores cada uno.

SEGUIDORES antes PASO 12/7 después PASO 12/8
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Figura 11: Gréfico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La cantidad de seguidores
indicada en el eje Y se multiplica el valor mostrado por 1000.

Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales* que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

4 Véase término en Glosario.
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El volumen de publicaciones es bajo (entre 30 a 60 publicaciones durante el periodo PASO),
con niveles de reacciones poco significativas (menos de 20.000 por pagina).

Interaccién Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

20000 1

15000 Métrica
. cantidad_megusta_fb
10000 1 B cantidad_publicaciones_fb
I . cantidad_reacciones_fb
5000 1

Figura 12: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Cantidad

Consenso Federal
Juan Manuel Urtubey
Roberto Lavagna
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2.1.2. Twitter

No se observa evolucién significativa de seguidores en ninguna de las tres paginas,
permaneciendo en similares volimenes durante todo el periodo.

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

150000 A
- i
_g 100000 1 Métrica
‘% . seguidores_cierre_twitter
(&) . seguidores_comienzo_twitter
50000 -
0.

Consenso Federal
Juan Manuel Urtubey
Roberto Lavagna

Figura 13: Grafico de indicadores de Seguidores e Interaccién de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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La pagina de Juan Manuel Urtubey fue la de mayor actividad de publicaciones (cantidad: 139)
durante PASO con un nivel de interaccién de un poco méas de 10.000 reacciones (Me gusta o
RT) de sus seguidores.

Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

100001 Métrica
gl
_'8_ . cantidad_megusta_twitter
§ . cantidad_retuits_twitter
5000 . cantidad_tuits_twitter
0.-

Consenso Federal
Juan Manuel Urtubey
Roberto Lavagna

Figura 14: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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2.1.3. Instagram

Las paginas de mayor volumen de seguidores sin evolucion significativa fueron de Juan Manuel
Urtubey. Con un volumen de mayor reaccion sobre las publicaciones realizadas.

SEGUIDORES Antes PASO 12/7 después PASO 11/8
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Figura 15: Gréfico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interacciéon Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 16: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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2.1.4. YouTube

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 17: Gréfico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Sobre YouTube se destaca el volumen de reproducciones sobre la pagina de Juan Manuel
Urtubey (mas de 400.000 reproducciones) en 11 publicaciones subidas durante PASO.
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Interaccién Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 18: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucién Interaccidon con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.2. Analisis de Interacciones

2.2.1. Precandidato Roberto Lavagna

Facebook

Sobre la pagina de Roberto Lavagna se realizaron 30 publicaciones durante el periodo PASO
con anuncios en formato video e imagenes de campafia. La publicacién de mayor interaccion fue
la imagen del dia 11 de Agosto votando en PASO y el 5 de agosto con imagenes de Campafia.
El 5 de agosto, bajo el formato video, se destacé el anuncio protagonizado por Roberto Lavagna
con casi 10.000 reproducciones y bajo el lema “En estas PASO hace valer tu voto”:

http://www.bigdatamachine.net
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Q’_‘. . Roberto Lavagna

L4 Roberto Lavagna §p =2 as 2014 -
o oOElD 3132 19°15 °(
S deagosto 3138 1935 °Q AMI EDAD LO QUE MAS ME INSFIRA ES DARLE UNA MANGC A NI PAIS
2 &
actac PASO hara ualar b o Y, & £ X A ROV
En_::.a'a FASO ¥ ac valer tu voto. Vots sin miedo y syddanos 3 construir un et Samiag s wr R os A el T S S St ek
pais mas grande y justo. de nuestro querido pais.

Llegé el moment: poner plata en el bolsillo ge los argentines, dear s
grieta y empezar 3 crecer

No tenés que elegir entre lo malo v lo peor. hay una mejor opcion

#ConsensoFederal #33bemosHacerlo Acompaniancs con tu woto #ConsensoFederal

1)

#SabamosHacerio

que solo podemos elegir entre e malos

i Jo Tl 122 comentarios 823 veces compartida

https://www.facebook.com/62732505265/posts/101570450354

00266 O0s 1084 121 comentanos 467 veces compartida
https://www.facebook.com/62732505265/posts/101570528012
70266
Twitter

Con 44 publicaciones realizadas en la pagina de Twitter de Roberto Lavagna, el nivel de
interaccion permanecio por debajo de los 15.000 Me gusta o RT. Dentro del nivel bajo de
reacciones, las publicaciones destacadas se realizaron el 12 y 25 de julio respectivamente.
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https://www.facebook.com/62732505265/posts/10157045035400266
https://www.facebook.com/62732505265/posts/10157045035400266
https://www.facebook.com/62732505265/posts/10157052801270266
https://www.facebook.com/62732505265/posts/10157052801270266

Algunos de los hashtags utilizados fueron: #consensofederal, #sabemoshacerlo,
#nimacrinicristina:

__:, Roberto Lavagna ‘@ (m - - Ls 8 —_—
= = S, Roberto Lavagns G ) v
“Pindonga” y "Cuchuflito” no son segundas :
marcas, reflejan el esfuerzo de empresarios - L -
RAEIBRAES CHE SpDeaYan o Fok El voto Otil es el que expresa tus conviccionas,
“Pindonga” y "Cuchuflita” son los dos Votar por el fracaso anternior o el fracaso
dirigentas que pr Ziume_” ofrecer a '?5 actual es un voto INUTIL. En las PASO, vota
arge-manS una vida mejor, pero en ios - - - -
bochon, S ool $in taamross por tus cenvicciones. No te dejes manipular.

-

148 Garwirs 966 Td auita 1\‘“:#:‘.‘

2 m j ] =

https://twitter.com/RLavagna/status/1149778808515571713

s e @ L2 -9@2
https://twitter.com/RLavagna/status/1154446774490107904

Instagram

Moderado nivel de reacciones sobre las publicaciones realizadas en la pagina del precandidato
Roberto Lavagna (por debajo de los 1.000 Me gusta por publicacion):

https://www.instagram.com/p/B1CIEWWgMWQ/ https://www.instagram.com/p/B1Bt-2LA9Vm/
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https://twitter.com/RLavagna/status/1149778808515571713
https://www.instagram.com/p/B1CIEwWgMWQ/
https://www.instagram.com/p/B1Bt-2LA9Vm/

YouTube

-

S ARGENTINOSINOS BRI |05 DE ACUERI

o

los argentinos nos pusimos de acuerdo

oberto Lavagna - Los Argentinos Sabemos Hacerlo - Consenso Federal

TIR

Roberto Lavagna
Publicad 9 jul. 2019

https://.youtube.com/watch’?vzlnlegHSOhLo

SUSCRIBIRSE 212

—

I » &) oo2/ozs - I « T I o [

Roberto Lavagna - Los Argentinos Sabemos Hacerlo - Consenso Federal

o Roberto Lavagna
&.' N hlicads o il 2

https://www.youtube.com/watch?v=a9lituVc_m4

COMPARTIR GUARDAR

SUSCRIBIRSE 212

2.2.2. Precandidato Juan Manuel Urtubey

Facebook

El mayor volumen de las 57 publicaciones realizadas en la pagina de Juan Manuel Urtubey
el formato elegido fue de imagenes. Con picos de interaccion durante el domingo de elecciones
PASO y el 15 de julio con imagenes en acciones de entrega de viviendas en la Provincia de Salta.
En formato video, se destaca la publicacion subida el dia 27 de julio con referencia al mensaje
de Juan Manuel Urtubey como representante de Salta como respuesta al conflicto llevado a cabo

por los docentes.

http://www.bigdatamachine.net
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https://www.youtube.com/watch?v=In1e9HS0hLo
https://www.youtube.com/watch?v=a9IituVc_m4

@ Juan Manuel Urtubey
Y/ t1ozagestoaias 1317 Q

Hoy los argentinos comenzames 3 decidir gus pais queremos par
proximos 4 ancs. No t= gusdes =n tu c3s3, 3nda a votar Es tude
dejes que otros decidan por vos.

#eleccionesargentina

OO 2029 183 comentarios 124 veoss compartida
https://www.facebook.com/219322974826890/posts/26799480
48764358
Twitter

a4 Juan Manuel Urtubey
8 2Tcejuio @

Quiero hablaries del conflicio docente que afecta a miles de chices, sus

famiias y 3 tod3 I3 provingia ce Salts.

273 comeniarios 4385 veces compartida

https://www.facebook.com/219322974826890/posts/26534404
34748453

Juan Manuel Urtubey presenta mayor volumen de publicaciones en comparacion a la pagina
Consenso Federal y Roberto Lavagna con 139 publicaciones durante el periodo PASO. El nivel
de interaccibn de Me gusta y RT se mantuvo entre las 10.000 y 15.000 reacciones.
Las publicaciones de mas interaccion se realizaron entre el 15y 18 de julio.
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https://www.facebook.com/219322974826890/posts/2679948048764358
https://www.facebook.com/219322974826890/posts/2679948048764358
https://www.facebook.com/219322974826890/posts/2653440434748453
https://www.facebook.com/219322974826890/posts/2653440434748453

: @J Juan Manuel Urtubey @ oo ) s ! ) A (s ) v

Recorriendo las calles de Cérdoba junto La coherencia, las convicciones y el

a @RLavagna algo nos queda claro: futuro de los argentinos no se negocian.
muchisima gente ya esta harta. De |a @RLavagna ha demostrado que puede
situacidn actual y de todo lo que nos ofrecer una salida a 1a crisis. Ahora, con
pasé. Sin embargo, hay esperanza. En un un gran COMpPromiso y un NUevo equipo
futuro que puede ser distinto y mejor. ce trabajo, va a volver a poner de pie 3
Nos lo merecemos todos los argentinos. este pais que nunca debid llegar 3 esie

lugar.

uermwss mwen PIMNSGLPELE LS o e L (@B INPL O
https://twitter.com/UrtubeyJM/status/1151999204576784384 https://twitter.com/UrtubeyJM/status/1150748397487480832

Instagram

Bajo volumen de reacciones sobre publicaciones. La publicacion de mayor llegada focalizada a
elecciones es la imagen de Juan Manuel Urtubey votando el 11 de agosto.

Bz_1G35Hebt/ https://www.instagram.com/p/B1B6oLEgTMz/

tps://www. istag ram.com/p/
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https://twitter.com/UrtubeyJM/status/1151999204576784384
https://twitter.com/UrtubeyJM/status/1150748397487480832
https://www.instagram.com/p/Bz_IG35Hebt/
https://www.instagram.com/p/B1B6oLEgTMz/

YouTube

En 12 afios logramos
reducir en un 36% la tasa
@ de mortalidad infantil

mos logrado

BE
praciicamente puiverizar

Il » ) o17/027 I - S I o

Reduccion de la mortalidad infantil y materna Avances en la reduccion de la mortalidad infantil y materna

145 visualizaciones 1 g 4 a7 vasuglizaciones

SUSCRIBIRSE 7 MIL

> jul 2

. x) uan MarnuelUrubey | SUSCRIBIRSE 7 MIL

Juan Manuel Urtubey

https://www.youtube.com/watch?v=h5G7CQxiCtY https://www.youtube.com/watch?v=gfWuS3wcTgY

2.2.3. Alianza Consenso Federal

Facebook

Las publicaciones se produjeron desde el 29 de julio al 8 de agosto. Sobre la pagina de la alianza
creada en 19 de abril de 2019. El formato mas elegido fue videos seguido de imagenes.
La publicacién de mayor impacto la representé la foto de portada de ambos precandidatos,
Roberto Lavagna y Juan Manuel Urtubey. Ademas de la imagen de portada, la publicacion en
formato video de mayor alcance se realizé el 5 de agosto con menos de 10.000 reproducciones.

http://www.bigdatamachine.net

29


https://www.youtube.com/watch?v=h5G7CQxiCtY
https://www.youtube.com/watch?v=gfWuS3wcTgY

Consenso Federal ha actualizado su foto de portada

2% g julle - Q

S

Q0 = 24 comenianios 31 veces compartida

o Megusta (L) Comentar gv Compartir

https://www.facebook.com/2343880199269139/posts/2429672

684023223

Twitter

Do

Consenso Federal
£de agosto 3138 10:23- Q

Rebarto Lavagna ol Mo gueta sets pagina

VoM. Vot sin mi2ao y 3yGdance 3 construlr Ln pale mas

peor, hay un3 mejor opcion

11 comentanos 57 veces compartida

https://www.facebook.com/2343880199269139/posts/2435997
236724101

Volumen bajo de publicaciones. La imagen publicada representa la foto de campafa de la
dupla Roberto Lavagna y Juan Manuel Urtubey con bajo nivel de reacciones y un spot

publicitario publicado el 13 de julio.

Yo C§nsen§9 Federal (. g ) v
HREACTIVARGENTINA \ CONSENSO
‘ FEDERAL

PROGRAMA ECONOMICO
DE ROBERTO LAVAGNA Y JUAN MANUEL URTUBEY

s o Q@M B @

https://twiiter.com/ConsensoF/status/l158533165184684032/p

hoto/1

http://www.bigdatamachine.net

Lo ansensq Federal ( s \

@RLavagna Presidente, |a alternativa para |2
Argentina

s 6yt @ =PNYP D

https://twitter.com/ConsensoF/status/1150049407917797377/v

ideo/1

30
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https://twitter.com/ConsensoF/status/1158533165184684032/photo/1
https://twitter.com/ConsensoF/status/1158533165184684032/photo/1
https://twitter.com/ConsensoF/status/1150049407917797377/video/1
https://twitter.com/ConsensoF/status/1150049407917797377/video/1

YouTube

En la pagina de YouTube de Juan Manuel Urtubey se publicaron 11 videos durante PASO,
siendo la pagina de mayor cantidad de reproducciones (mas de 400.000) a comparacién de las
paginas de Roberto Lavagha y Consenso Federal.

\ CONSENSO
FEDERAL

Juan Manuel Urtubey presentacion lista Union por Salta | Consenso Federal |
Oran, Salta

Conferencia de prensa Juan Manuel Urtubey y Eduardo Bali Bucca | Mar del
Plata

179

Consenso Federal

Emitid ¢ ul 2019

https://www.youtube.com/watch?v=jxDzBcL2QdU

Consenso Federal
SUSCRIBIRSE 677 Ermit : 15 SUSCRIBIRSE 677

https://www.youtube.com/watch?v=juQWCgvANnQ
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3. Analisis de Monitoreo de Datos

La clasificacion sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre el 40% de la
base de datos recolectada de menciones provenientes de las redes Twitter y YouTube.

3.1. Clasificacién General de Datos
A partir de la clasificacion de datos obtenida del muestreo se observé® que el precandidato
a Presidente de Consenso Federal ha tenido mayor cantidad de menciones desde diferentes

clasificaciones del muestreo, en comparacion con el precandidato a Vicepresidente, que mantuvo
una importante volumen de menciones provenientes de RT.

Menciones por clasificacién y precandidato - Consenso Federal

1.00 1
: . Juan Manuel Urtubey
. Roberto Lavagna

Clasificacion de menciones

Menciones (%)
(=] o
w ~I
Q (4]

(=]

]

[4;]
f

e
(=]
o

RT

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 18: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion tematica de menciones.
Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion tematica de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos® que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

5 La observaciones siempre se dan sobre la muestra y curacion de datos realizada con la herramienta BigDataMachine, y no sobre
la poblacién total de los datos en las redes sociales.

6 Véase término en Glosario.
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3.1.1. Precandidato Roberto Lavagna

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realizé del precandidato a Presidente de la
alianza Consenso Federal, se observé que la mayoria de las menciones provienen de cuentas
organicas que alcanza el 65,7 % de los datos trabajados en la muestra. La mayor parte de estas
proviene de Opiniones y Otros con un total de 64,8 % de las menciones mientras que un 0,9 %
es de RT organicos.

Menciones por clasificacion - Roberto Lavagna - Consenso Federal

0.64

0.4+

. Roberto Lavagna
0.2

Menciones (en %)

0.0

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones]|
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Clasificacion de menciones

Figura 19: Gréfico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréafico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

3.1.2. Precandidato Juan Manuel Urtubey

En la gestion de datos y el monitoreo que se realizé del precandidato a Vicepresidente del frente
Consenso Federal, se observo que un 34,5 % de las menciones vienen de RT de tipo orgénicos.
Sin embargo también ocupa un porcentaje destacado los RT de Trolls y Bots con un 31,8 %, que
parecen influenciar para darle volumen en favor del precandidato. Un 26,2 % proviene de

http://www.bigdatamachine.net

33



menciones de Opiniones y Otros. Las menciones de medios de comunicacion detectadas
provienen en especial los de Salta.

Menciones por clasificacion - Juan Manuel Urtubey - Consenso Federal

0.3+

0.2+

. Juan Manuel Urtubey
0.1

0.0. -

Menciones (en %)

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Clasificacion de menciones

Figura 20: Grafico de participacion del precandidato en clasificacién tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

3.2. Andlisis de Linea del Tiempo

El pico de menciones tanto del precandidato a Presidente de Consenso Federal, Roberto
Lavagna, como del precandidato a Vicepresidente, Juan Manuel Urtubey, fue el mismo: el 22 de
julio segun la muestra de nuestro monitoreo. En esa fecha el precandidato a Presidente, junto a
su compariero de férmula, subieron a sus redes una carta abierta pidiendo el voto.
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3.2.1. Linea del Tiempo. Precandidato Roberto Lavagna

Cantidad de menciones por fecha - Roberto Lavagna - Consenso Federal
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Figura 21: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

la fecha de publicacién indicada en X.

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
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3.2.1. Linea del Tiempo. Precandidato Juan Manuel Urtubey.

Menciones por clasificacién - Juan Manuel Urtubey - Consenso Federal

o
w
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o
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Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Clasificacion de menciones

Figura 22: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y a la cantidad de menciones recolectadas en la muestra
en la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplo de pico de menciones:

Roberto Lavagna &

h @RLavagna
Comparto la Carta Abierta a los Argentinos que
escribimos con @Urtubey)M donde aseguramos que
pese a lo que pretenden instalar, #ConsensoFederal es
la Gnica fuerza que puede vencer en ballotage a Macri y
a Cristina.
Carta:

CARTA ABIERTA DE ROBERTO LAVAGMNA Y JUAN MANUEL URT..,

¥ el pre

312 Retweets 570 Me gusta
http://twitter.com/RLavagna/status/1153288736635064320

3.3. Tematicas y Topicos

En la muestra se destacan las siguientes frases utilizadas en apoyo a los precandidatos:
"Nosotros sabemos hacerlo”, "Sabemos hacerlo”, "Sabe hacerlo"; que fueron utilizados tanto por
trolls como por militantes para resaltar la experiencia del precandidato para manejar la economia
del pais y su trayectoria politica.

Entre las observaciones se destaca la basqueda de un posicionamiento en redes como tercera
posicion por fuera de “la grieta” a través del hashtag #NiMacriNiCristina que fue tendencia en
Argentina. Vale destacar que ese mismo hashtag fue utilizado también desde los espacios de
Espert y Gomez Centurién.

Entre los hashtags més utilizados se encuentran: #ConsensoFederal #SabemosHacerlo
#YoVotoAlMejor #MejorLavagna #VotoLavagna #HayAlternativa #NiMacriNiCristina

3.3.1. Tematicas y Tépicos. Precandidato Roberto Lavagna.

Destacadas: @RLavagna - Macri - Espert - Urtubey - Votar

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

http://www.bigdatamachine.net

37


https://twitter.com/RLavagna/status/1153288736635064320
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2019-08-17 (452)
RT. Otra vez Lavagna jugara para el kirchnerismo, fingiendo ser diferente?Se reuni6 con
colaboradores de AFhttps://t.co/cDwI8vajPH

2019-08-12 (390)
RT. Agradezco el llamado y la felicitacion de @RLavagna, un hombre a quien valoro y respeto
enormemente.

2019-08-18 (311)
RT. IMPORTANTE ???7?Si votaste a Fernandez, a Lavagna, Gémez Centurién, Espert u otroTe
invito a ver este video.To? https://t.co/mBkZ505FhV

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidato Juan Manuel Urtubey.

Destacadas: @urtubeyJM - Salta - Lavagna - Federal - @rLavagna

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-08-21 (195)
RT. El candidato a Vicepresidente Urtubey pedia ponerle dinero en el bolsillo a la gente.El
Gobernador Cosme Fulanito? https://t.co/lWMGUIS7B9f

2019-08-29 (133)
RT. Es urgente dedicar todos los esfuerzos para lograr que en ?? a nadie le falte comida. Por
tanto, con @UrtubeyJM pre? https://t.co/hB964N7Lmb

3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

Se observo presencia de Trolls y Bots en los precandidatos, la tendencia del sentimiento fue
neutro y como a favor de los precandidatos, principalmente de Juan Manuel Urtubey.

Los Trolls fueron parte activa en la instalacién de los hashtags anteriormente mencionados y se
detectd un nido de Trolls/Bots que le daban RT a los precandidatos y dirigentes del frente politico
Consenso Federal como: @Gra_ConsensoFed, @AramiBracco, @BonaiutiG, algunas de ellas
desaparecieron o fueron suspendidas.

Posterior a la eleccion de la PASO y con los resultados conocidos en los medios, se observé una
participacion de trolls que atacaron al precandidato Lavagna junto a acciones similares de
seguidores de Juntos por el Cambio, pidiendo a Lavagna, Espert y Gomez Centurién que bajen
sus candidaturas para no dividir el voto.
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3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Roberto Lavagna.

De la muestra gestionada se observé que un 3,3 % proviene de Trolls y Bots y un 17,8 % de RT
de Trolls, totalizando un 21,1 % de las menciones al precandidato, lo que indica una presencia
destacada de esta clase de cuentas. Aqui la relacién entre las mismas:

Trolls y bots / RT Trolls y bots - Roberto Lavagna - Consenso Federal

0.8
—~ 0,61
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Figura 23: Gréafico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots..
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para el
precandidato Roberto Lavagna, se observo que es mayoritario el sentimiento neutro con un 88,9
%, mientras que un 10,1 % son negativas y un 0,9 % positivas:

http://www.bigdatamachine.net

39



Trolls y bots - Roberto Lavagna - Consenso Federal
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Figura 24: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato Roberto
Lavagna, se observé que un 70,6 % son de sentimiento neutro, un 29 % negativo, mientras que
un 0,2% fue positivo:
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RT Trolls - Roberto Lavagna - Consenso Federal
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Figura 25: Grafico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de

Ejemplos de menciones de Trolls:

0 Zonaut 6D retwnted G EBonaiuti Gino
° Ramon Montes v o bangan
DRamonMonte ey . .
Los que saben de politica y economfa dicen que
RT @RamonMontes_: Roberto Lavagna y Juan Manuel Lavagna — Urtubey es una dupla que tiene un potencial
Urtubey en conferencia de prensa: "Que no nos muy grande en experiencia, conocimiento y futuro.
impongan la idea del voto (itil” porque ni Mac.. No hay dudas de eso. Solo hay que ver sus carreras

politicas hacia atras

#Consensofederal

#NiMacriNiCristina

21 Retweets 23 M= gusta

4 Retwe 4 Ve gusta
https://twitter.com/BonaiutiG/status/115153393201969152 https://twitter.com/BonaiutiG/status/115047883412443545
o/ 7/
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https://twitter.com/BonaiutiG/status/1151533932019691520/
https://twitter.com/BonaiutiG/status/1151533932019691520/
https://twitter.com/BonaiutiG/status/1150478834124435457/
https://twitter.com/BonaiutiG/status/1150478834124435457/

3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Juan Manuel
Urtubey.

De la muestra gestionada un 0,2 % proviene de menciones de Trolls y Bots, sin embargo resaltan
los RT Trolls que conforma un 31,8 % de la clasificacion general de menciones. Aqui la relacion

entre las mismas:

Trolls y bots / RT Trolls y bots - Juan Manuel Urtubey - Consenso Federal

0.751

0.501

Menciones (%)

0.251

0.001

RT trolls y bots ]
Trolls y bots ]
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Figura 26: Gréfico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para

el

precandidato Juan Manuel Urtubey, se observd que es mayoritario el sentimiento neutro con un

84,2 %, mientras que un 10,5 % son negativas y un 5,2 % positivo:

Trolls y bots - Juan Manuel Urtubey - Consenso Federal
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Figura 27: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato Juan Manuel

Urtubey, se observd que un 78,4 % son de sentimiento positivo, un 20,2 % negativo, mientras
que un 1,3 % es neutro:

RT Trolls - Juan Manuel Urtubey - Consenso Federal
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Figura 28: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de menciones de RT Trolls:

Twitteor

s‘ Amancay @

RT @BETTY_ALVARES: #nimacrinicristina , apuesto a st
equipo urtubey #ConsensoFederal el cambio

S Fthior far Ardlierid
LU 13 ¢ [WILLET TOT ArdToi

AN, m A ir
Jigl B, ML £5% jun G

12 Retwests 15 Me gusta

https://twitter.com/AmancayCali_/status/1144786664935579649/

https://twitter.com/AmancayCali_/status/1145316002491764741/

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Segun lo observado en la muestra ambos precandidatos recibieron en general opiniones de tono
neutro en cuanto al sentimiento, ya que se encontraron por fuera de “la grieta” en materia de
discusion comunicacional de campafa, y por lo tanto, de los ataques y opiniones de usuarios
gue se mostraron en las redes sociales a favor de los frentes de Juntos por el Cambio y del
Frente de Todos.
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Menciones "Opiniones y Otros" y sentimiento - Consenso Federal
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Figura 29: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.5.1. Andlisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidato Roberto Lavagna.

Del total de la muestra gestionada un 65,7 % de las menciones al precandidato son de
Opiniones y Otros, y de RT (viralizaciones organicas).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observéd que tiene

un sentimiento mayormente neutro llegando a un 93 % de las mismas. El resto se reparte entre
5,4 % de sentimiento negativo, y un 1,5 % de caracter positivo:

Opiniones y Otros - Roberto Lavagna - Consenso Federal
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Figura 30: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de Opiniones:

e Alejandro Matias I."

Jodeme que el equipo de Lavagna se volvio
Liberal!

3 \
Seguir ) W

Matias Tombolini
MNecesitames que la

amaos MAS gue h

{05 para gue los vecinos

des rcon NUESTRO dinero.

;Como?

Eliminando gastos superficiales para poder BAJAR los IMPUESTOS,

https://twitter.com/_Alejandro28_/status/116016548744519680
o/

@HipotecadosUVA

@hipotecagosuy

| Seguir |

Desde el colectivo nacional celebramos que el
pre candidato a presidente Roberto Lavagna,
se hizo eco de nuestro pedido y puso como
uno de sus ejes de campafa el tema de los
#CreditosUVA...

T

Lavagna anuncia un plan para “poner plata en el boisilio ©

Lavagna anuncia un plan para "poner plata en el bolsillo " - LA
NACION

ts 66 Megusta ___-eo“**e‘
D1 1 53 ) &6
https://twitter.com/hipotecadosuva/status/11566051689281413
13

3.5.2. Analisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidato Juan Manuel

Urtubey

Del total de la muestra gestionada un 60,7 % provienen de menciones de Opiniones y Otros, y

de RT (viralizaciones orgénicas).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observo que tiene
un sentimiento mayormente neutro llegando a un 81,9 % de las mismas. El resto se reparte entre
17,1 % de sentimiento negativo, y un 0,8 % de caracter positivo.

Ejemplos de RT:

- Mestor Jerez .
@MNestorerez_

RT @NestorJerez_: Excelente el apoyo al sector
educativo por parte de Urtubey.

Elijo #ConsensoFederal

https://twitter.com/GieslerGri/status/1151195347873669120/
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w Alejandro Fuscaldo

RT @ nAle: Excelentes las Propuestas
presentadas!

1distivmet 3 Me gusia

https://twitter.com/CFederalPBA/status/1156267700131422208/
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Se ha detectado que la cuenta @infolavagna publicé actividades de campafa y le da RT a los
medios de comunicacion que mencionan al precandidato:

om - 8 ago ’ 3 Roberto Lavagna @ @flavagna 7 ago
gna cierra ia camparia: "No a fos malos de antes ni a los de Qw "El futuro tiene que ver con el medio ambiente, sino no hay futuro ’
ahora que han decepcionado al pueblo argentino”

e Clarin @
’ Roberto L;

Muy linda Ia charla @lau
Muchas Gracias por la in

enla
ta la

‘No 3 los malos de antes ni a los de...

dencial de Consenso Federal critico al

. 9,6 K reproducciones

\ 75 Y 285 1

https://twitter.com/clarincom/status/1159519948957454344 https://twitter.com/RLavagna/status/1159149010424410113

3.6. Influenciadores

Entre los influenciadores de los precandidatos se destacan algunas figuras propias de alianza
politica como @humbertoTumini, @ TOPOarg, @miguelsaredi, @GracielaCamano, @BuccaBali.
A su vez el periodista @marianoobarrio hizo varias menciones a favor del precandidato a
presidente y el actual diputado nacional oficialista @Ferlglesias en contra recordando su paso
por el Ministerio de Economia en el gobierno de Duhalde.

Ademas se detectaron cuentas identificadas como posibles Trolls como @Gra_ConsensoFed
gue actu6 como influenciadora viralizando y difundiendo contenidos de los precandidatos. Esta
cuenta fue creada en julio de 2019 para la campafia y dada de baja posterior a la eleccién de las
PASO.
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3.6.1. Precandidato Roberto Lavagna

juanbalbi3 (106)
Amigos/Seguidores 183 - Siguiendo 176

EduardoLapenta (74)
Amigos/Seguidores 1.441 - Siguiendo 1.431

aniballagonegro (69)
Amigos/Seguidores 705 - Siguiendo 549

3.6.2. Precandidato Juan Manuel Urtubey

UrtubeyJM (99) *
Amigos/Seguidores 169.463 - Siguiendo 147

artydance23 (81)
Amigos/Seguidores 8.314 - Siguiendo 8.075

marcelajesus (62)
Amigos/Seguidores 2.587 - Siguiendo 1.101

* El precandidato aparece como influenciador ya que tiene una actividad importante en redes en
la difusién de actividades y en RT publicaciones de terceros que lo mencionan.

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente Roberto Lavagna, asi como el precandidato a Vicepresidente, Juan
Manuel Urtubey, tienen presencia en tres redes sociales con paginas/perfiles personales:
Facebook, Twitter, Instagram y YouTube.

La alianza politica Consenso Federal dispone de cuentas oficiales pero sin estar verificadas.

Entre las Cuentas Relevantes se detectaron perfiles asociados al frente politico Consenso
Federal a nivel local o regional, como el canal de YouTube Libresngn.

Ejemplos de Cuentas Relevantes:

http://www.bigdatamachine.net

50



= EVouube ° Search

Jesus Escobar, Paula j:‘-!nchez
Diputados Naciondles.

ENIMacriCrstms $CorsensoFeden

Jesus Escobary Paula Sancnez Consenso Federal PASO
2 vews Wwo Wo

Lbresagn

Published o Avg 52019

https://www.youtube.com/watch?v=aKBx5IwWGIKA

http://www.bigdatamachine.net

# SHART #. SAVE

SUBSCRBE 170

51



Monitoreo y Analisis en Redes Sociales
Campafia 2019 - Elecciones Presidenciales

Informe: Periodo PASO
(12/07 al 11/08)
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3.6.2. Precandidata Romina Del Pla

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes
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Notificacion

Frente de Izquierda y de Trabajadores - Unidad es una alianza politica electoral inscrita para
participar en las elecciones generales de 2019. La formula presidencial que lleva es Nicolas
del Cafio-Romina Del Pla.

La coalicion contiene a los frentes politicos Frente de Izquierda y de Trabajadores (integrado
por el Partido Obrero, el Partido de los Trabajadores Socialistas e Izquierda Socialista) y el
Movimiento Socialista de los Trabajadores (MST).

EN
IZQUIERDA

Y DE TRABAJADORES
S —

UNIDAD|
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Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

La alianza Frente de lIzquierda y de los trabajadores -Unidad- se presenté en esta campafa
electoral 2019 con la formula integrada por Nicolas del Cafio, como precandidato a presidente, y
Romina Del PI4, como precandidata a vicepresidenta.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacion de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

Se detalla que en la muestra sobre publicaciones pagas de la alianza Frente de Izquierda y de
los trabajadores -Unidad- que las mismas estan centradas en la figura del precandidato a
presidente, Nicolas del Cafio, en la red social Facebook. Se observo en el presente reporte que
entre el 22 de julio hasta la fecha de las elecciones PASO, el 11 de agosto, las publicaciones
pagas fueron de periodicidad casi diaria, destacandose el 23 de julio como fecha de maximo
volumen de anuncios publicados. La precandidata Romina Del Pla también presentdé anuncios
pagos desde su pagina de Facebook asi como en la pagina de la misma red social del Frente de
Izquierda

Con relacién al analisis de las clasificaciones y tematicas de las menciones recolectadas y
curadas en el monitoreo de datos sobresalen las menciones de Opiniones y RT. Se observo una
militancia digital' muy activa en las redes que impulsa a los precandidatos y articulan con las
publicaciones que estos hace desde sus cuentas oficiales, asi como desde las cuentas oficiales
en redes sociales del frente politico, y de los partidos que lo integran. Entre lo destacado en el
periodo no se debe omitir que el precandidato Del Cafio tuvo una viralizacién de menciones a
partir de un video difundido en YouTube que generdé RT y Opiniones. Conocido como “el trap de
Del Caio™ este video viralizado motivo la activacién de usuarios reales que mencionaron en
forma masiva al precandidato a Presidente del frente. Se observé escasa presencia de Trolls y
Bots en ambos precandidatos del FIT -Unidad-, que se mantuvieron por fuera de los ataques de
la denominada "grieta" que potenciaron las conversaciones entre las fuerzas del Frente de Todos
y Juntos por el Cambio. Del Pla tuvo una presencia activa desde sus cuentas personales en las

1 véase término en Glosario.

2 Véase https://www.lanacion.com.ar/politica/el-insolito-trap-nico-del-cano-se-nid2267859 ;
http://www.laizquierdadiario.com/El-trap-de-Nico-del-Cano-el-hitazo-del-ano ;
https://www.mdzol.com/politica/perlita-el-trap-de-nicolas-del-cano-que-se-hizo-viral-en-las-redes-
20190716-36472.html y otras fuentes relacionadas.
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redes sociales, principalmente en Twitter, articulando publicaciones con cuentas partidarias y
militantes que ayudaron en la difusién de sus actividades proselitistas.

En relacibn a las cuentas oficiales de los precandidatos se observé una actividad con
publicaciones que se articulaban en conjunto a cuentas relevantes perteneciente a la militancia
partidaria o del frente, principalmente cuentas partidarias de diferentes ciudades y regiones. Las
mismas generaron publicaciones ante la presencia y/o visita, o actividades de los precandidatos
en diferentes lugares del pais.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicién terminoldgica.

A continuacion, se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en
una lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.
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1. Publicidad de los Precandidatos

1.1. Publicaciones Pagas

El mayor volumen de publicaciones pagas de la muestra al precandidato Nicolas del Cafio como
centro de los anuncios con mas del 75 % del volumen de publicaciones recolectadas.

FIT

15.0%

50.0% 1

Cantidad

0.0% A

Frente de lzquierda Micolas del Cafio Romina del Pla
Candidato

Figura 1: Grafico muestral de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable precandidato (protagonista que figura en
la publicidad paga) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades pagas.

Fuente: Base Publicaciones Pagas® que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

El formato video estd presente en el 80 % de las publicaciones pagas.

3 Véase término en Glosario.
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FIT

80.0% 4

60.0% 4

40.0% 4

Cantidad

20.0%1

0.0% A " -

magen Video

Formato

Figura 2: Grafico muestral del formato de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable tipo del formato del dato (imagen, video)
yen el eje Y al porcentaje acumulado del formato de publicidad.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La plataforma predilecta, segun la muestra, es Facebook con elevada diferencia frente a
Instagram y YouTube.

FIT

100% 1

50%

Cantidad

25% 1

Facebook Instagram YouTube

Plataforma

Figura 3: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable plataforma de red social utilizada
(Facebook, Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la redes sociales utilizadas.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Linea de Tiempo

Las publicaciones pagas se observan constante a través del periodo PASO, fortaleciendo su
presencia desde el 22 de julio hasta el fin del periodo.

Frente de lzquierda

1.004

0.754

Cantidad
o

= O = = - D= T 53

=] 58 2
00 DO P 00 ) D v O ) LD
VRSP R E R Fat v B

Figura 4: Grafico muestral de las fechas de publicacion representadas en la muestra de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de curva que representa en el eje X a la fecha de publicacion en la que fueron capturadas
las publicaciones pagas en las plataformas de redes sociales y en el eje Y al porcentaje acumulado de
publicaciones pagas recolectadas en la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

1.1.1. Publicaciones Pagas. Precandidato Nicolas del Cario.

Los anuncios focalizados en el precandidato Nicolas del Cafio se encontraron en Facebook vy,
con menor volumen, en YouTube.
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Nicolas del Cano
100% 4

50%

Cantidad

0% 4 e 1

Facebook YouTube

Flataforma

Figura 5: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

n
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n circulacion desde el 1

Ir al gitlo del anunciante

1
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©
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r
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Nicolds del Cano
» Pubikldad

oz sabes que siempre estamos del mesmo lado

LO MEJOR DE LOS 80 EN INGLES

PTS : Partido de los Trabajadores Socialistas
5.754 videos

NC-2019-07-31-16-37-34

89 Del Cafio_

http://www.bigdatamachine.net




1.1.2. Publicaciones Pagas. Precandidata Romina Del PIa.

Predominan las publicaciones pagas de Romina Del Pla en Facebook.

Romina del Pla

75% 1

Cantidad

Facebook

Plataforma

Figura 6: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook) y
en el ee Y al porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Las publicaciones con el foco en la precandidata Romina Del Pla se observan desde la pagina
del Frente de Izquierda y la pagina Romina Del Pla de Facebook.

http://www.bigdatamachine.net
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@ Aciivo

@ Activo
Se puso en circulacion el 14 ago 2019

Se puso en circulacion el 16 ago 2019

x Romina Del Pla
Frente de lzquierda @ Publicidad
Publicidad
Al ajuste y al FMI e hacemes frente con la movilzacién de los

© Sumate a ia red de Whatsapp del Frente de |zquierda trabajedores y la izquierda.
Para recibir todas las novedades y colaborar con la campafia
reenviando contenidos
Agendanos y hacé clic agui ¢p https:/ficom. ly/IVUUGFM

! |

EL FMI

lzquierda Para recibir .
& Enviar men...

na reenviando

Rominz Del F3
Polticia

FI-2019-08-20-14-47-57 15390 sersns s s s

1l Me gusta

RDP-2019-08-20-13-50-09

1.1.3. Publicaciones Pagas. Alianza FIT-Unidad.

Las publicaciones pagas recolectadas sobre el Frente de Izquierda se ubicaron en Instagram y

en YouTube.

http://www.bigdatamachine.net
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Precandidatos Frente de Izquierda

50.0% 4
40.0% 4

30.0%

Cantidad

20.0% 1

10.0% 4

0.0% A

Instagram YouTube

Platafarma

Figura 7: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Instagram,
YouTube) y en e ee Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

[©) Jnstagram A Y
@ nico_del_cano :
Publicidad :
= ‘ER.EG‘IEEBEAV Nicolas
UNIDAD| DEL canog
Roming
l DEL PLA
VICEPAESIDENTA
° ::0,': ades Pun Vo rames” b o Datare .lit‘é‘iﬁl.‘l’\fi\ NTE
QY A
18.450 reproducciones

nico_del_cano Nos quieren hacer creer que solo hay dos opclones. En Agosto,
démosle un mensaje a los poderosos y fortalezcamos la unidad de la izquierda

NDC-2019-08-06-13-09-05
FIT-2019-07-31-15-06-58
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1.2. Publicaciones Relevantes

FIT

40.0% A

30.0% 1

Cantidad

10.0%

O. OO’| T

FIT Nicolas Del Cafio Romina Del Pl

Figura 8: Grafico muestral de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable Precandidato (Quién fue el protagonista
qgue figura en la publicidad relevante) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes* que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

El formato mas elegido fue el video.

4 Véase término en Glosario.
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Figura 9: Grafico muestral del formato de Publicaciones Relevantes.
porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.

Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X el tipo de formato del dato (video) y en el eje Y al

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

La plataforma de aterrizaje para las publicaciones pagas fue Facebook y YouTube.
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FIT

60.0% 1

40.0% A

Cantidad

20.0% A

0.0% 1

Facelbook Youiube
Plataforma

Figura 10: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Relevantes.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
YouTube) y en el ee Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

1.2.1. Publicaciones Relevantes. Precandidatos Nicolas del Cafno, Romina
Del Pla y Alianza FIT.

Se sefialan como publicaciones relevantes de Nicolas del Cafio y Romina Del Pla videos
publicados en YouTube con bajo nivel de reproducciones y en cuentas relevantes.

http://www.bigdatamachine.net
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hltfﬁs:'//\x;\Nw.youtu be.com/watch?v=4g8418aj6ew

> » ) 005/030 - I - I [
icolds del Cafio | Tenés una opcion. Si votas al Frente de lzquierda Unidad,

o §o

SUSCRIBIRSE 9

https://www.youtube.com/watch?v=Pco49R2vfNo

Se observé poco volumen de menciones relevantes en las paginas de Facebook:

¢ Frenm de izquierda
<

nco? Mejor nacionatzar la banca, romper con el FMI y quela

guen los capitafistas

ROBAR UN BANC
MEJOR NACIDNALIZAR LA BANCA

FRENTE DE IZQUIERDA #LACASADEPAPEL

¢Robar un banco? Mejor nacionalizar la banca,
romper con el FMI y que 1a crisis la paguen los

capitalistas.

Ver mas

’.‘Do‘if'ﬂ.—r 1008 coment

https://www.facebook.com/139780689504552/posts/14368597
09796637

http://www.bigdatamachine.net

'_’,'Z:‘ﬂCS dias de camp

Cierre de campana del Frente
de Izquierda Unidad en Plaza Congreso

Romina Del PIa (522

Intervencion de Romina Del P&,
precandidata a vicepresidenta en el gran
acto de cierre del #FITUnidad

Mas Informacion

Qe 157 comentarios 34 &
https://www.facebook.com/139780689504552/posts/14419005
85959216
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2. Andlisis de las Redes de los Precandidatos

2.1. Evolucién

2.1.1. Facebook

La pagina del precandidato Nicolds del Cafio presenta la mayor cantidad de seguidores sin
marcada evolucién durante el periodo PASO. El nivel de reacciones sobre las publicaciones fue

mayor en dicho precandidato frente a menos de 100 publicaciones desde el 12 de julio al 11 de
agosto.

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

200000 1
150000 1
B Métrica
'U . .
‘é 100000 A . seguidores_cierre_fb
(&) . seguidores_comienzo_fb
50000 1
0.

p
-
-

Nicolas del Cafio

Frente de lzquierda
Romina Del Pla

Figura 11: Grafico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales® que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

5 véase término en Glosario.

http://www.bigdatamachine.net
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Interaccién Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

751
Métrica
® ,
g 50 . cantidad_megusta_fb
% . cantidad_publicaciones_fb
' - . cantidad_reacciones_fb

| =m_ R = -_.

Nicolas del Cafio 1

Frente de Izquierda] |
Romina Del Pla

Precandidato

Figura 12: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.2. Twitter

Se realizaron en 100 a 500 menciones en las paginas de Twitter de los precandidatos del FIT y
en la pagina del Frente de lzquierda, con mayor cantidad de Me gusta sobre las publicaciones
realizadas en la pagina del precandidato Nicolas del Cafio. El nivel de RT sobre las publicaciones
de origen en la pagina de este fue bajo.

http://www.bigdatamachine.net
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Nicolas del Cario
Romina Del Pla

Figura 13: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).

Interaccién Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Frente de lzquierda
Nicolas del Cano
Romina Del Pla
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Figura 14: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.3. Instagram

Se destaca como observacién de andlisis el volumen de Me gusta sobre la pagina de Instagram
del precandidato Nicolas del Cafio.

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

40000 1
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o
:-:E - seguidores_cierre_instagram
O 20000+ . seguidores_comienzo_instagram
0.

Frente de lzquierda
Nicolas del Cafio
Romina Del Pla

Figura 15: Gréfico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X los perfiles de redes sociales representados y en el eje
Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 16: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.4. YouTube

Solo se reconoce una cuenta de la precandidata Romina Del Pl& sin actividad.

2.2. Analisis de Interacciones por precandidato y Alianza

2.2.1. Precandidato Nicolas del Cafo

Facebook

Sobre publicaciones en formato video e imagen, se destaca la publicacién en formato de imagen
realizada el 30 de julio.

http://www.bigdatamachine.net
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Nicolas del Cano e Nicolas del Cafio s
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36810859

Twitter

El precandidato Nicolas del Cafio public6é 280 menciones en su pagina de Twitter, con mayor
interaccion el 15 de julio y 10 de agosto.

http://www.bigdatamachine.net
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2.2.2. Precandidata Romina Del Pla

Facebook

La pagina de Facebook de Romina Del Pla durante el periodo PASO se caracteriza por bajo
haber realizado 47 publicaciones en su mayoria en formato de video y con mayor actividad e
interaccion durante el 16 de julio a la segunda semana de agosto. La publicacion en formato
video del 16 de julio fue la que tuvo mayor interaccion con mas de 90.000 reproducciones.

Romina Del P13 Py Romina Del Pi3
DA R 23 g Jullo - @
6 oe o Q )
e © puede mirar pars otre Jado. en 2st3s slecciones tenemos
Salimos 3 i3 calle y demostramos que si nos organizamos, no van 3 poder ! e Teckai0s,
c3llar nuestras vocss
Siformas parte de Iz mares verde, sumats a 13 camgana del Frente d2
lzquierda hitps:loom. ly/IVUUGF M

i

L
no van a poder callar nuestras \u‘):“.'.-

PO.ORGAR

Spot Mujer // Elecciones PASO 2019

Ver mas

8 DO 2508 1245 comentanos 409 veces compartida

https://www.facebook.com/romina.delpla/videos/vb.417293091 DD 23 732 comentanos 221 veoes compartida

? =
784162/2168006260086768/?type=2&theater https://www.facebook.com/417293091784162/posts/12513367

78379785
Twitter

Con més de 100 publicaciones la pagina de la precandidata Romina Del Pla es activa en la red
social Twitter con un promedio de 50 Me gusta por publicacién. La mencién de mayor interaccion
fue el 16 de julio con el texto “Repudiemos el Servicio Civico de Macri-Bullrich”.

http://www.bigdatamachine.net

24


https://www.facebook.com/romina.delpla/videos/vb.417293091784162/2168006260086768/?type=2&theater
https://www.facebook.com/romina.delpla/videos/vb.417293091784162/2168006260086768/?type=2&theater
https://www.facebook.com/417293091784162/posts/1251336778379785
https://www.facebook.com/417293091784162/posts/1251336778379785

@ Rominz Del P13 e )
Fepudiemos el Servicio "Civice” de Macrni-
Bullrich. La salida para la juventud no es la
militarizacién con los asesinos de Santiago
Maldonado y Rafasl Mahuel, es la lucha por
educacion, por trabajo, por sus derechos!

251 Rutwcann SR Ao s

DeOBw Wb @

2= =

L Y |

https://twitter.com/RominaDelPla/status/1151151978304737280

Instagram

e romiradelpls © Ve
h! ms 2450 zoa m

lemamas 2 raforzer

o 2rmas
Isboral y previzional an cefenza cel
mbac y i3 edcacen

https://www.instagram.com/p/B1CGpOepoHf/

http://www.bigdatamachine.net

9 rominadsipla ® - Saguir )
mae D! Wk S e Agroring

Legamer e

Q Romina Del PId {

Seguie ) v

Te comparto este video, que refleja parte de
mi historia de vida y de lucha, siempre junto a
la clase trabajadora. Vamos con un nuevo
desafio: te invito a sumarte

lcom.ly/tGbg3gl

20,8000 %@

https://twitter.com/RominaDelPla/status/1157367263831515138

-

@ focunsailie Daiee qus w2 paste
2 pashg directs 3 Cubay Corne
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‘ pacha_
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Q¢

7,125 repeoduczione:

https://www.instagram.com/p/Bz6h0eVH-OP/
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https://www.instagram.com/p/Bz6h0eVH-OP/

2.2.3. Alianza FIT-Unidad

Con bajo nivel de reacciones sobre las publicaciones de Facebook (menos de 500 por
publicacién) la publicacién de mayor impacto fue un spot publicitario realizaron el 1 de agosto
gue alcanzé mas de 500.000 reproducciones. Las publicaciones de mayor interaccion fueron
dos videos publicados el 1 de agosto y el 21 de julio.

Frente de izqu[erda

nacionaizar a banca, rompercon el FMly quela

hitpsiloom lyNwxCnhQ

MEJOR NACIIJNM.IZAR I.A BANCA

FRENTE DE IZQUIERDA #LACASADEPAPEL

¢Robar un banco? Mejor nacionalizar Ia hanca,

romper con el FMI y que la crisis la paguen los o

capitalistas.

w00 en 1008 comentarios 1727 veces compaitida

https://www.facebook.com/139780689504552/posts/14368597
09796637

http://www.bigdatamachine.net

Frente de lzquierda e
2idejulio @
ymina Del Pia y Myriam Bregm e

ENCUENTRO DE REFERENTES MUJERES
Y CANDIDATAS DEL FIT UNIDAD

ROMINA BEL PLA'Y MYRIAM BREGMAN EN CSN

FO.ORGAR
C5N: encuentro de referentes mujeres y Ver mas

candidatas del Frente de lzquierda - Unidad

e BD 1343 521 comentarios 115 veoss compartida 26 mil rapreducciones
https://www.facebook.com/139780689504552/posts/76371126
0732036
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https://www.facebook.com/139780689504552/posts/1436859709796637
https://www.facebook.com/139780689504552/posts/1436859709796637
https://www.facebook.com/139780689504552/posts/763711260732036
https://www.facebook.com/139780689504552/posts/763711260732036

Twitter

Con més de 400 publicaciones la pagina en Twitter de FIT la publicacion de mayor interaccion
se realizé el 11 de agosto.

e Frente de lzquierda RS T e Frente de Buienda (Csogue ) ~
g & 3

Wl P Hitazo el jingle de
@FloraAlkoria para @NicolasdelCano; el

Voté @myriambregman en la zona del

Congreso. estreno fue en #TardeParaNada con
@odennelimaria, por @radioconvos899,
#FTunidad
{oVotéFiTunidad .

i < bit.ly/2iMZRUD
”:5’\“!-‘O'T°Sr\’aﬂnt ‘3

&
e
fect

=CF
7o
#Ya

‘-.l I\

N T T Y™
W 127 @ PO BIOPE S o

C o1 T 1,3% https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1150068017688141825
https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1160613629500280832

Instagram

Las publicaciones de mayor interaccion la representan dos videos focalizados en anuncios
publicitarios.

http://www.bigdatamachine.net

27
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https://www.instagram.com/p/BOoypJRAZuU/

3. Andlisis de Monitoreo de Datos

La clasificacién sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre la base de datos
recolectada de menciones provenientes de las redes Twitter y YouTube.

3.1. Clasificacion General de Datos

Se realizé una observacion de los datos clasificados® a partir de los resultados obtenidos en el
monitoreo de datos. A partir de la misma se detectd que el precandidato Nicolas del Cafio tiene
la mayor cantidad de menciones en comparacion con la precandidata Romina Del Pla. Entre la
amplia diferencia entre ambos tuvo implicancia un video de Del Cafio que se transform6 en un
meme viralizado entre diversos usuarios (algo que se puede observar en los RT), asi como
también los RT de Trolls y Bots.

6 La observaciones siempre se dan sobre la muestra y curacion de datos realizada con la herramienta BigDataMachine, y no sobre
la poblacién total de los datos en las redes sociales.
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Menciones por clasificacion y candidato - FIT
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Trolls&Bots Supuestos

Figura 17: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion teméatica de menciones.
Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion temética de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.1.1. Precandidato Nicolas del Cafo

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realiz6 del precandidato a Presidente del
Frente de Izquierda y de Trabajadores-Unidad, se observo que la mayoria de las menciones son
de cuentas organicas’ en donde los RT abarcan una gran mayoria llegando a un 88,3 % del total,
y un 10 % de Opiniones y Otros. La mayoria de las viralizaciones provienen de militancia y
espacios politicos dentro de la alianza que son muy activos en la redifusion de publicaciones de
campanfa.

7 Véase término en Glosario.
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Menciones por clasificacion - Nicolas del Cafio - FIT
~ 0751

0.501

Nicolas del Cafio

Menciones (en %

0.00 1

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones]]
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuesios

Clasificacion de menciones

Figura 18: Gréfico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.1.2. Precandidata Romina Del Pla

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realiz6 del precandidata a Vicepresidenta
de la alianza Frente de Izquierda y de Trabajadores -Unidad-, donde los RT abarcan la mayoria
de las menciones de la muestra, llegando a un 70,3 %. A esto se le suma otras menciones como
Opiniones y Otros con un 16,4 %. Se destaca en este caso, en de Romina Del Pla, una cantidad
de menciones de Medios que llega al 7,2 % del total de la muestra gestionada, a partir de una
nota publicada en Clarin donde es protagonista junto a otra precandidata a Vicepresidenta como
Cynthia Hotton (frente NOS), y sumado a otras entrevistas que le realizaron en provincias del
interior del pais.
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Menciones por clasificacion - Romina del Pla - FIT

)

044

Romina Del Pla

Menciones (en %
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Opiniones y Otros
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Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolis&Bots Supuestos

Clasificacion de menciones

Figura 19: Gréfico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.2. Andlisis de Linea del Tiempo

El pico de menciones tanto del precandidato a Presidente del Frente de lzquierda y de
Trabajadores -Unidad-, Nicolas del Cafo, como de la precandidata a Vicepresidenta, Romina Del
Pla, fue el mismo: el 16 de julio ya que ambos precandidatos salieron en redes a repudiar el
anuncio del gobierno nacional sobre la implementacién del Servicio Civico y relacionandolo con
el rol de la participacion de fuerzas de seguridad en los casos de Santiago Maldonado y Rafael
Nahuel.
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Cantidad de menciones por fecha - FIT UNIDAD

75004

50004

25001 I
”f--.. I

Menciones (cantidad)

T T T T T —TT —T—TT

— '
N N < 10D O M~ 0O O O «— & ™M = D O M~ 0 8 O «— =~ (N O = D O M~ o 0 0o «—
b T T T T T T v A A - I A B L B B = B A Bl = B i S G T
P~ P~ M~ I~ M~ M~ M~ I~ M~ M~ M~ M~ PP~ P~ PF~ P~ I~ P~ M~ |~ ¢ 00 ¢ o o @ 00 @ o o ad
9999 9999999099990 0393999Q09993a10Q7Q909
Gy G O O O OO O O O G Oy O O O O O O O O O O O O O O Gy O O O O @O
e R e =R R ol il T o e il R o i ol o ol ol R O MR ool el o, el T - o o
0 O 0 0O 0 0O 0 00O 0o0 0000 00 00000 o oD o000 o oo
NN OO O N N NN NN N NN NN N NN NN NN NN N NN NN NN
Fecha

Figura 20: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacion indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.2.1. Linea del Tiempo. Precandidato Nicolas del Cafo
El precandidato tuvo el pico de menciones en la fecha del 16 de julio, mencionado en el punto
anterior:

Menciones por clasificacion - Nicolas del Cafio - FIT

0.50-
I Nicolas del Caio

Menciones (en %

0.001

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones]]
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Clasificacion de menciones

Figura 21: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

3.2.2. Linea del Tiempo. Precandidata Romina Del Pla.
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La precandidata tuvo el pico de menciones en la fecha del 16 de julio, mencionado en el punto
anterior.

Menciones por clasificacion - Romina del Pla - FIT
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Figura 22: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y a la cantidad de menciones recolectadas en la muestra
en la fecha de publicacion indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplo de pico de menciones:

Romina Del Pla

@RominalalPlia
Repudiemos el Servicio "Civico™ de Macri-Bullrich. La
salida para la juveniud no es la militarizacion con los
asesinos de Santiago Maldonado y Rafael Nahuel, es 1a
lucha por educacion, por trabajo, por sus derechos!

1220 p. - 16 jul. 201 - Twitter for iPhone

251 Astwestz 570 Me gusta
https://twitter.com/RominaDelPla/status/1151151978304737280

http://www.bigdatamachine.net
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3.3. Tematicas y Topicos

Sobre el andlisis realizado sobre el periodo de Campafia PASO se observa que el tema
principal de la alta difusion para el precandidato Nicolas del Cafio tuvo relacién con un video
realizado por un YouTube que se viralizdé y que lo tenia como protagonista. Se traté6 de una
cancion (trap) llamado "Nico del Cafio de Cafio"®.

Casi todos las menciones al precandidato se relacionaron de alguna manera con esta cancion
transformada en un popular meme® de internet a partir de diversas publicaciones que realizaron
usuarios reales, en su mayoria de jévenes y adolescentes, que sin ser seguidores del
precandidato ni militantes, interactuaron mucho con su cuenta a partir del video que fue viral en
poco tiempo, y que acompafié al precandidato a lo largo de toda esta etapa monitoreada.

El precandidato se sumg a la viralizacion adoptando frases similares para su campafa:

e’ Nicolas del Cafio &

Basta de engano, vamos con I3 izquierda este anol!

https://twitter.com/NicolasdelCano/status/1150951754688847873

Entre los temas que surgieron en la etapa monitoreada se resalté el tema de la unidad de
diferentes espacios de izquierda para estas elecciones presidenciales: #FITunidad en todo el
pais!!

El 16 de julio el tema que imper6 alrededor de los precandidatos fue el debate sobre el anuncio
del gobierno nacional de la implementacion del Servicio Civico para los jovenes. Los
precandidatos repudiaron el anuncio y lo relacionaron con la participacion de las fuerzas de
seguridad en los casos de Santiago Maldonado y Rafael Nahuel. Obtuvieron muchas respuesta
negativas de parte de usuarios reales y Trolls que los mencionaron a partir de sus publicaciones
en redes sobre el tema.

Ademas también tuvo presencia como tema el aniversario de la muerte de Santiago Maldonado
el 1° de agosto, a partir del cual se observaron publicaciones a favor y en contra sobre el topico.

Entre los hashtags mas utilizados se encuentran: #VamosConFIT #FITunidad

8 Ver https://lwww.youtube.com/watch?v=SRATfPuSRwY Para profundizar véase ademéas
https://www.lanacion.com.ar/politica/el-insolito-trap-nico-del-cano-se-nid2267859 ;
http://www.laizquierdadiario.com/El-trap-de-Nico-del-Cano-el-hitazo-del-ano ;
https://www.mdzol.com/politica/perlita-el-trap-de-nicolas-del-cano-que-se-hizo-viral-en-las-redes-
20190716-36472.html y otras fuentes relacionadas.

9 Véase término en Glosario.
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https://twitter.com/NicolasdelCano/status/1150951754688847873

RT @Winston_Dunhill: @ RominaDelPla luicio y castigo
al rio Santa Cruz y a los pececitos que se comieron a
Santiago YA!!

013

119 Retweets 1.1 K Me gusta

https://twitter.com/061272Marm/status/1151173056808837121
/

Romina Del Pia @F Jul
Repudiemos el Servicio acri-Bullrich. La salida para la juventud

no es la militarizacian con los asesinos de Santiago Maldonzdo y Rafael
Nahuel, es |a lucha por educacidn, por trabajo, par sus derechos!

O 25K 1 251 <2 570 Ay

Cah
e =

En resp

e Alberto Maciel PEMN

1) Maldonado se ahogé solo como demostraron 44
peritos, incluidos los de su familia 2) Lo de Nahuel fue
con Prefectura, no con Gendarmeria 3) Este plan busca
capacitar a chicos sin proyectos de vida a fin de
brindarles futuro 4) Juntd antes més de 5% de votos y
después opina

%39 a. m. - 17 jul. 2019 . Twitter for Android

18 Retweets 150 Me gusia

https://twitter.com/JorgeMaciel1978/status/1151471499712356

352

3.3.1. Tematicas y Topicos. Precandidato Nicolas del Cafio

Destacadas: #TardeParaNada - Nico - Cafio - Campafa - Jingle - Fumandose

Mensajes viralizados:

2019-07-13 (346)

RT. Le hice el jingle de campafia a @NicolasdelCano y queria compartirlo con ustedes.
Fte_lzquierda #TardeParaNada https://t.co/I1TdHtNKyF

2019-08-04 (42)

RT. Afio a afio los gobiernos entregan nuestros recursos a grandes empresas del agro o la
mineria, que destruyen nuestros? https://t.co/Po0OGS52f6J

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidata Romina Del PIa.

Destacadas: @Rominadelpla - Acto - Izquierda - Unidad - Frente

Mensajes Viralizados:

2019-08-08 (53)
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RT. Hace un afio, los senadores rechazaban la legalizacién del aborto, priorizando sus acuerdos
con las Iglesias. Afuera? https://t.co/BS8AV2|IMP8

2019-07-16 (47)
@RominaDelPla Juicio y castigo al Santa Cruz y a los pececitos que se comieron a Santiago
YA

4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

Sobre la participacién supuestos Trolls y Bots detectados a partir de la gestién de datos de la
muestra, se observaron ataques a los precandidatos del Frente de Izquierda y de Trabajadores
-Unidad-. También se detectaron publicaciones en los cuales se ridiculiza a los precandidatos y
los mencionan con sentencias irénicas, de burla y sarcasmo.

Se detectaron ataques a los precandidatos a partir del rechazo que manifestaron a la medida del
gobierno nacional de instaurar el Servicio Civico para jovenes. Sus posteos en Twitter generaron
ataques de supuestos Trolls y Bots.

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Nicolas del Cafio.

De la muestra monitoreada apenas un 0,1 % son de menciones de supuestos Trolls y Bots y un
0,5 % de RT Trolls totalizando un 0,6 % de las menciones del precandidato. Se detecté una
cuenta troll (@zurdoinutil) muy activa y una de un bot (@delcanobot) ambas fake, del perfil de
Nicolas del Cafio. Aqui la relacién entre Trolls y Bots y RT Trolls:

http://www.bigdatamachine.net
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Trolls y bots / RT Trolls y bots - Nicolas del Cafio - FIT
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Figura 23: Gréafico de clasificacién tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para el
precandidato Nicolas del Cafio, se observé que es mayoritario el sentimiento neutro con un 85,7
%, mientras que un 14,2 % son negativas:
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Trolls y bots - Nicolas del Caio - FIT
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Figura 24: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll 'y Bots.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato Nicolas del
Cafio, se observo que el total de las menciones (100%) son de sentimiento neutro.
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Ejemplos de menciones de Trolls:

Nicolas del Noca
Bzurdonuil

#BuenosDias a la vagancia tuitera!
Que se cuenta?

Yo acé con @RominaDelPla viendo si hoy laburamos o
nos tomamaos 1a semana!

Que tengan un excelente dial
#Buenlunes ¢

10:19 & m. - 28 jul. 2019 - Twitter for iPhone
29 Retweets 239 Me gusta

9 e Q

[»

Dr. Victor Tutd ™ ¢ @

En respuesta a oin inalelPla

Saludos a la #Zurdalnutil de Romina

9 (e L !

o

https://twitter.com/zurdoinutil/status/1155830204427853828

\'\ Del Cafio Bat
{Ddelcanohot

"El primer punto para iniciar un camino a favor del
pueblo trabajador es la ruptura con el FMI y sobre todo,
porro legal®, dice NicolasdelCano. #EIDenunciante

505 & m. -+ 14 jul. 2019 - twittbot.net

Q ] Q a
https://twitter.com/delcanobot/status/1150315402150309889/

3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidata Romina Del Pla.

De la muestra monitoreada un 3,4 % son menciones de supuestos Trolls y Bots y un 1,2 % de
RT Trolls totalizando un 4,6 % de las menciones de la precandidata. Aqui la relacién entre las

mismas:

Trolls y bots / RT Trolls y bots - Romina Del Pla - FIT

o
(«2]
i

Menciones (%)
(]
5

o
[3%]
L

0.04

RT trolls y bots

Trolls y bots

Clasificacion
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Figura 25: Gréfico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para la
precandidata Romina Del Pla, se observé que un 50% es de sentimiento neutro y el otro 50%
negativo:

Trolls y bots - Romina Del Pla - FIT

0.5
0.4
2
o 0.3
[})
=
o
2021
@
=
0.1
0.0
s 0
= -
< 2y
B w
= =
Sentimiento

Figura 26: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).
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Lo mismo ocurre con las clasificaciones gestionadas como RT Trolls; 50% neutras y 50%
negativas:

RT Trolls - Romina Del Pla - FIT
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Figura 27: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de menciones de Trolls:

3 elizabeth retwitted

@ Chirusita Power
@Chirusitapower

RT @Chirusitapower; @RominaDelPla Che Romina, aca
te contesta el Alfredo !

Que mujer al pedo como el otro sucio de Del Cafio !!
https://t.c...

". Alberto Fernandez &
¥ @Alferdez

Dejen de mentir y crear una
incertidumbre inexistente.
Santiago Maldonado se ahogo.
En democracia no podemos jugar
con la desaparicion forzada de
personas. Hijos de puta.

3 Retweets 15 Me gusta
https://twitter.com/elizabe69558672/status/1151562512686563328/

O Halcon Malis: 3 3 N X reowited

@ ObsComprometido 05 o » o788
B ObsComprometido

RT @0ObsComprometida: Dicen Del Cafio y Romina del
Pla que para prometer pelotudeces estan ellos,
Albertitere.

2 Revwests 7 Mz gusta
https://twitter.com/hamaxx1/status/1153642536474415105/

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Del Cafio presenté menciones relacionadas al video que se viralizé, mientras que Del Pla
mantuvo las menciones relacionadas a los militantes y espacios politicos que apoyan al frente
por cada accion electoral que realizé en el periodo, ya sea con entrevistas, actos, visitas a

provincias del pais, etc.
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Figura 28: Grafico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

3.5.1. Andlisis de Clasificacion Opiniones. Precandidato Nicolas del Cafio.

Alo largo del periodo de Campafia PASO se observaron menciones al precandidato provenientes
de los RT y de Opiniones, todos organicos, y que tenian como foco el video viralizado en forma
de meme. Ademas surgidé un segundo video del precandidato que generé multiples versiones
replicadas. No se detecté adhesion hacia el precandidato (o a su frente politico) de parte de los
usuarios que viralizaron el video, sino que simplemente replicaron y generaron contenido nuevo
en forma humoristica. Se visualizaron pocas menciones de parte de militantes digitales ya que
fueron superados cuantitativamente por las menciones que hacian referencia al video.

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observo que tiene

un sentimiento mayormente neutro llegando a un 91 % de las mismas. El resto se reparte entre
6,4 % de sentimiento negativo, y un 2,5 % de caracter positivo.
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Opiniones y Otros - Nicolas del Cafio - FIT
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Figura 29: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las

periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
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Ejemplos de Opiniones:

AW Agus Bizet
. Sagusbizet L
No tiene un segundo de desperdicio este Temaikén de = e

NICO DEL CANO!

Soy fiel creyente de que Nicolas del cafio tiene 2.72%
s =3 tendencis? @poraustendencia - 11 de los votos solo por su cancidon

V™ Por qu

B Retweets 70 Mz gusts

‘ o I -I/ https://twitter.com/Lisandro_rojo/status/1160727506829361153/
(@) @!.I N SO s e

\ -

e e E——

P 2032 K reoraducciones goasz x 7

1

https://twitter.com/agusbizet/status/1149633678378594305/

3.5.2. Analisis de Clasificacion Opiniones. Precandidata Romina Del PIa.

Se observé que hubo un aumento de menciones de la campafia a partir del desarrollo de
actos y movilizaciones del Frente y del recorrido de la precandidata por provincias el interior del
pais. Entre ellos se detectd una viralizacion sobre el acto del Partido Obrero, integrante del frente,
ademas de un encuentro de referentes mujeres y precandidatas del frente politico. las menciones
suelen surgir a partir de publicaciones propias de la precandidata que luego fueron replicadas
por militancia y por perfiles identificados a espacios del frente de diferentes lugares geogréaficos.

Se detectd una participacién destacada de publicaciones y RT entre los cuales la militancia digital
fue gran participe, tanto a través de perfiles personales, como de precandidatos del Frente de
Izquierda y de Trabajadores -Unidad- en diferentes puntos del pais y espacios politicos que
integran el frente. Las publicaciones gestionadas de la precandidata Romina Del Pla suelen tener
un origen desde la cuenta oficial de la precandidata y del Partido Obrero.

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Opiniones y Otros para la

precandidata Romina Del Pl4, se observo que es mayoritario el sentimiento neutro con un 80,3
%, mientras que un 14,9 % es negativo y un 4,6 % positivo.
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Ejemplos de Opiniones:

@ Romina Del Pia

e Laura Marrone
T @Laura_Marrone: Gran En
)

Malc’conad osea hogo solito, se tiro al rio sin saber
nadar, como Uds que quieren hacer politica sin saber
nada

https://twitter.com/Charly_812/status/1151574526007943169/

https://twitter.com/cakeofleft/status/1153023364673540097/

3.6. Influenciadores

Entre los principales influenciadores de los precandidatos se destacan usuarios que son parte de
la militancia activa de Frente de lzquierda y de Trabajadores-Unidad: @JeaneMortensonl,
@FABIANAALVAREZ, @carusopao.

Entre los influenciadores se destaca la periodista @FloraAlkorta que participa del programa radial
Tarde Para Nada que conduce Maria O"Donell. El programa tuvo de invitado al precandidato Del
Cafio y la periodista le compuso un jingle de campafia que tocé en vivo, y que generé mucha
repercusioén en redes sociales viralizandose principalmente en Twitter.
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Ejemplo:

@ Flora Alkorta @

Le hice el jingle de campafa a @NicolasdelCano y
queria compartirlo con ustedes.
@°Fte_lzquierda

lardeParaNada

§

b

A 13 A
005/1:13 () 7

1.4 K Retweets 7,2 K Me gusta
https://twitter.com/FloraAlkorta/status/1150114026191564800

3.6.1. Precandidato Nicolas del Cafio

NicolasdelCano (48) *
Amigos/Seguidores 112.876 - Siguiendo 1.228

Jota_eMe666 (37)
Amigos/Seguidores 1.782 - Siguiendo 1.722

Fte_lzquierda (34)
Amigos/Seguidores 81.529 - Siguiendo 1.010

* El precandidato aparece como influenciador ya que tiene una actividad importante en redes
debido a que se sumo a la viralizaciéon del video!® del trap que lo tuvo como actor principal. Si
bien el video fue armado por un YouTuber, el precandidato luego lo us6 para su campafia y lo
difundié.

10 véase https://www.lanacion.com.ar/politica/el-insolito-trap-nico-del-cano-se-nid2267859 ;
http://www.laizquierdadiario.com/El-trap-de-Nico-del-Cano-el-hitazo-del-ano ;
https://www.mdzol.com/politica/perlita-el-trap-de-nicolas-del-cano-que-se-hizo-viral-en-las-redes-
20190716-36472.html y otras fuentes relacionadas.
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3.6.2. Precandidata Romina Del Pla

RominaDelPla (94) *
Amigos/Seguidores 14.480 - Siguiendo 743

FABIANAALVAREZ (76)
Amigos/Seguidores 647 - Siguiendo 2.963

Fdelzquierda (73)
Amigos/Seguidores 22.454 - Siguiendo 734

* L a precandidata aparece como influenciador ya que tiene una actividad importante en redes en
la difusién de actividades y en RT publicaciones de terceros (muchas de ellas relacionadas al
frente politico y los partidos que lo integran, asi como militantes) donde la mencionan.

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente Nicolds del Cafio asi como la precandidata a
Vicepresidenta, Romina Del PI4, tienen presencia en casi todas las redes sociales con
paginas/perfiles personales: Facebook, Twitter e Instagram para ambos. Romina Del Pl4 ademas
tiene cuenta personal en YouTube sin embargo no lo utiliz para la campafa electoral y dispone
de videos de su actividad como diputada nacional y de militancia previo al periodo monitoreado.
En tanto Del Cafio no cuentas con cuenta con canal de YouTube personal, sino que sus videos
son difundidos a través de la cuenta de La lzquierda Diario, el espacio de prensa y difusion del
del PTS (Partido de los Trabajadores Socialistas de Argentina), integrante de la alianza politica
gue lo lleva como precandidato.

Entre las Cuentas Relevantes se detectaron perfiles asociados al Frente de lzquierda y de
Trabajadores-Unidad a nivel local o regional, y el partido politico que lidera su precandidata a
Vicepresidenta, Romina Del PI4, Partido Obrero, que tiene una cantidad de cuentas a lo largo de
diferentes regiones de Argentina. Algunas de las que se identificaron como Cuentas Relevantes
son: @PObreroSalta, @POVPueyrredon, @PartidoObrero, @Fdelzquierda, @JuventudDelPTS,
@LalzgDiario_VE, @PTSarg, @BahiaPts, @PartidoObrero, el canal de YouTube del PO, el
canal de YouTube de La Izquierda Diario.
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Ejemplos de Cuentas Relevantes:

Partido Obrero
12,351 subscribers

HOME VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS ABOUT O\ >

La derrota de Macri y la crisis nacional // Charla balance de la... CANALES DESTACADOS

La derrota de Macjigala crisis nacional .. @ &
\ o 704 views « 1 weekago
‘ = Working Press

+ info en https:/bit.ly/2P0799m

SUBSCRIBE
hitp //prensaobrera com/
> Q La derrota letal del macrisma en las PASO inauguré un nusvo e Romina Del Pla
capitulo de la crisis del régimen del FMI Y un nuevo ataque a SUBSCRIBE
LA |NIERVENcmN n[ lus TRABMA"UH[S ANTE las masas trabajaderas. £l golpe def capital financiero del “lunes
+A NFRAATA NF MACRI V1A PRICIC NARINMAT negro” es una gigantesca extorsion para condicionar todo el — B

https://www.youtube.com/channel/lUCLr NAoe75nB47u9-BNmMfQ

20 e PTS Bahia Blanca -

Leé la declaracién programatica del frente unitario que
= Hoy @I la izquierda presenté este miércoles, y que lievard como
a @odonnellmaria en #TardeParaNada, por formula presidencial a Nicolds del Cafio y Romina Del
@radioconvos899, con @FloraAlkorta, @vi
@cla... laizquierdadiario.com/Veinte-puntos-... via
@izquierdadiario

Nicolas del Cafio @ 8500w FRENTEDC?

IZQUIERDA
10
11.40 i

X UANIDAD:

- cudles son |23 propusstas del Frents de zouisrda y de Trabajador..

https://twitter.com/JuventudDelPTS/status/1150043800271765504/ e gl

https://twitter.com/BahiaPts/status/1159636547190296576/
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Notificacion

Frente Despertar es una alianza politica electoral inscrita para participar en las elecciones generales de 2019.
La formula presidencial que lleva es José Luis Espert-Luis Rosales.

La coalicién contiene a los partidos politicos: Unién del Centro Democratico, Partido Libertario, Unite por la
Libertad y la Dignidad, UCEDE y Partido Demécrata de Buenos Aires.
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Resumen Ejecutivo

Sintesis de la informacién vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

La alianza Despertar se presento en esta campafia electoral 2019 con la férmula integrada por José Luis Espert,
como precandidato a presidente, y Luis Rosales, como precandidato a vicepresidente.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia, describimos en el
siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones destacadas segun el analisis llevado a
cabo por el equipo de curacion de datos sobre las bases de datos trabajadas.

En publicaciones pagas se sefiala que el protagonista principal de las mismas fue José Luis Espert siendo el
dia de mayor captura el lunes 5 de agosto. Las mismas se acompafaron con publicaciones de campafia, ho
pagas, que se originaron desde las cuentas oficiales del precandidato a presidente, José Luis Espert. Dichas
publicaciones surgieron en Facebook y Twitter y luego compartidas de modo organico por seguidores y
militantes digitales. Se observé una mayor injerencia en Twitter en cuanto a las interacciones.

Siguiendo el andlisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, se destacan los RT Organicos
(Twitter) de los spots publicitarios de campafia. Estos fueron difundidos por las cuentas oficiales de José Luis
Espert y replicados por usuarios reales. La cuenta del precandidato a presidente fue la de mayor actividad en
comparacion con la del Vicepresidente, Luis Rosales, y con la del frente Despertar. En las cuentas de YouTube
y de Instagram de Espert se destaca el volumen de Me gusta y de reproducciones de sus videos.

Por su lado, haciendo hincapié en las menciones de twitter y youtube en el monitoreo de datos, hay un mayor
porcentaje de menciones clasificadas como Opiniones y RT. La interaccién de usuarios se dio principalmente
con el precandidato a Presidente. Las menciones organicas (Opiniones y RT) se destacan por sobre otras como
menciones a los precandidatos provenientes de supuestos Trolls y Bots. Ambos precandidatos presentan
escasas menciones de estos, y las existentes se encuentran focalizadas en la figura de Espert. Las menciones
organicas preponderan en la clasificacién tanto de los precandidatos como del frente politico.

Se detectaron cuentas asociadas al frente Despertar y a los partidos que lo integran (como el Partido Libertario)
gue buscaron viralizar y replicar contenido de las cuentas oficiales. Las mismas fueron identificadas como

Cuentas Relevantes a partir de publicaciones replicadas en sus perfiles.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier definicién
terminoldgica

A continuacion se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en una lectura con
mayor profundidad de lo mencionado en este resimen ejecutivo.
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1. Publicidad de los Precandidatos

1.1 Publicaciones Pagas

Sobre el total de las publicaciones pagas obtenidas en la muestra se destaca que el 85 % de las publicaciones
se focaliza en el precandidato a presidente José Luis Espert. Sobre menos de un 10 % de las publicaciones
pagas capturadas se observan los anuncios de Luis Rosales y Despertar, como figuras centrales de la
publicacion. Asimismo, se observa que Facebook es la red social con mayor indice de anuncios pagos, segun
la muestra de publicaciones pagas obtenidas, representando el 92 % del total de los anuncios pagos.

Despertar
80.09
60.0% 1
=
L]
=
5 40.0%
O
20.0% 1
0.0% 1
Desp'ertar José i.u;s Espert Luis F%'osales
Candidato
Figura 1: Grafico muestral de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable precandidato (protagonista que figura en
la publicidad paga) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades pagas.
Fuente: Base Publicaciones Pagas! que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

1.1.1. Linea de Tiempo sobre Publicaciones Pagas

El lunes 5 de agosto, faltando una semana de las elecciones PASO, fue el dia de mayor volumen de
publicaciones pagas. Desde comienzo de las PASO las fechas destacadas por volumen de publicaciones pagas
fueron: domingo 21 de julio, domingo 28 de julio, lunes 29 de julio.

1 véase término en Glosario.
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Figura 2: Gréafico muestral de las fechas de publicacion representadas en la muestra de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de curva que representa en el eje X a la fecha de publicacion en la que fueron capturadas
las publicaciones pagas en las plataformas de redes sociales y en el eje Y al porcentaje acumulado de
publicaciones pagas recolectadas en la fecha de publicacién indicada en X.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

1.1.2. Publicaciones Pagas. Precandidato José Luis Espert.

La concentracién de los anuncios de José Luis Espert se observaron en Facebook (92 % sobre el resto de
redes sociales).

Jose Luis Espert

100%

50%

Cantidad

Facebook
Plataforma

Figura 3: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook) y
en el ee Y a porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Los anuncios se destacaron por presentar tres temas diferentes a saber: a) Spot publicitarios; b) Transmision
de eventos de Campafia; c) Invitaciones para participar de eventos especificos (Ej.: Esperton 20192). En
anuncios de imagenes se acompafaron con el slogan “Libertad” y la imagen del nimero correspondiente a la

boleta de la Lista de la Alianza. Dicho slogan utilizado, por ejemplo, en banners ubicados a la izquierda de la
pagina de YouTube.

@ Activo
En circulacion desde el 31 jul 2019

Anuncios Google (1)

« Jose Luis Espert
Publicidad

ia educacion va a ser un servicio basico esencial #VeotaEnLibertad

Vamos a limitar el derecho de hueiga porgue en nuestro Gebierno
PRESIDENTE

VOTA CON LIBERTAD

O DESPERTAR

~

———

#Espef2019

#Espert2019

A continuacion REPRODUCCION AUTOMATICA ()

JLE10_ JLE11

1.1.2. Publicaciones Pagas. Precandidato Luis Rosales.

Las publicaciones pagas con la figura del precandidato Luis Rosales representan el 7 % del total de los anuncio
de la muestra de Publicaciones Pagas.

2 Véase https://www.frentedespertar.com/post/esperton-2019
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https://www.frentedespertar.com/post/esperton-2019

Luis Rosales

100% o

75% 1
o
@

2

E 50% 1
@
Q

25% 4

0% 4

Facelbook
Plataforma

Figura 4: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook) y
en el ee Y a porcentaje acumulado de Ila suma de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La figura del precandidato Luis Rosales en los anuncios estuvo acomparfada al precandidato Espert (dupla
Rosales-Espert) y/o a la Alianza Despertar. Los contenidos de los anuncios en videos reprodujeron, en su
mayoria, fragmentos de eventos realizados durante la campafia.

@ Activo o Frente Despertar
En circulacidon desde el 31 jul 2019 = o
Hola ! Te esperamos el domingo 14 de julio desde las 14:00 hs.en FERRO,
% Luis Rosales Venl & conocer a todos los precandidatos.
Publicidad Es hora de #despertar !
Acreditaciones s hitp://bit ly/EspertEnFero

Son epocas en el mundo entero en gue 10s chicos de repente se
vuelven grandes, por eso somoes tan peligrosos para <l sistema
entero. #¥EspertRosales2019

O0= 2 150 comentarios « 43 veces compartida + 20,424 reproducciones
#EspertRosales2012

) Me gusta Comentar " Comoarte

Ver detalles del anuncio

JLE-20190719-WA0012-1
LR10
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1.1.3. Publicaciones Pagas. Alianza Despertar.

Las publicaciones pagas con la figura del Frente Despertar representan el 7 % del total de los anuncios
observados. Fueron publicados en red social Facebook. El total anteriormente mencionado fue similar en
volumen al de las publicaciones del precandidato Luis Rosales.

100% 4

75% 1

50% 1

Cantidad

25% 4

Facebook
Plataforma

Figura 5: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook) y
en el ee Y a porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Camparfia PASO (12/07 al 11/08).

1.2. Publicaciones Relevantes

No se observa en la muestra de publicaciones relevantes, publicaciones de dudoso financiamiento, ni teniendo
en cuenta la repercusion en reproducciones.

1.2.1. Publicaciones Relevantes. Precandidato José Luis Espert.

Las redes sociales se utilizaron hicieron foco en la difusion publicaciones y viralizaciones sobre menciones
en diferentes formatos de campafa. Se observa bajo volumen de publicaciones que puedan deducirse pagas,
adicional a los anuncios pagos. Las publicaciones de campafia, no pagas, se originan en las redes de José Luis
Espert, preferentemente Facebook y Twitter y se comparten de modo organico. Con mayor injerencia en Twitter.

http://www.bigdatamachine.net




Ej.: Publicacion con mas de 100.000 reproducciones:

- Jose Luis Espert
” 20 cdeuliosiss 11:47 @

“ota sin miedo. \Vota sin bronca. Vota en Libertad!

| 2

José Luis Espert en "Corea del centro’ con O' Donnell y Tenembaum, por NET el
23 de julio de 2019

800 2380 537 comentarios 381 veces compsrtida 162.255 visualizaclones e oML & 190 4 COMPARTIR =+ GUARDAR

[ﬂ) Me gusta O Comentar ﬁ) Compartir

. V=
https://www.facebook.com/JLEspert/ https://www.youtube.com/watch?v=JIHV7PglvdE

1.2.2. Publicaciones Relevantes. Precandidato Luis Rosales.

Volumen bajo a nulo sobre publicaciones relevantes explicitas del precandidato a vicepresidente Luis Rosales.
Ej.: Publicaciones con méas de 100.000 reproducciones:

Posted by Luis Rosales
4 138,493 Viewsy, L

P

Scn épacas en el mundo entero en que los chicos de repente ze vuelven grandes. por eso
somos tan peligrosos para el sistema enterc. #EzpertRosales20719

https://www.facebook.com/261503010536655/posts/2546299005390366
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https://www.facebook.com/JLEspert/

1.2.3. Publicaciones Relevantes. Alianza Despertar.

No presenta publicaciones relevantes.

2. Andlisis de las Redes Sociales

2.1. Evolucion

2.1.1. Facebook

El precandidato José Luis Espert presenta mayor cantidad de seguidores en su cuenta oficial de Facebook,
frente a la cuenta oficial de Luis Rosales y la pagina de la Alianza Despertar de la misma red. De la pagina de
Alianza Despertar no se cuenta con datos sobre cantidad seguidores previo a PASO.

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

40000 1
= — Métrica
©
e . seguidores_cierre_fb
@ 20000 - _ _
O . seguidores_comienzo_fb
10000 1
. N

Frente Despertar
Joseé Luis Espert
Luis Rosales

Figura 6: Grafico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales® que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Camparfia PASO (12/07 al 11/08).

3 Véase término en Glosario.

http://www.bigdatamachine.net
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Ambos tuvieron un aumento en el numero de seguidores del 11 %, el precandidato José Luis Espert obtuvo
mas mas de 45.000 seguidores y Luis Rosales, 7.000. La Alianza Despertar culmino el periodo con méas de
11.000 seguidores.

Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

40000 1 o
Métrica
8
ge) . cantidad_megusta_fb
§ . cantidad_publicaciones_fb
200007 . cantidad_reacciones_fb
0- — | |

Frente Despertar
José Luis Espert
Luis Rosales

Figura 7: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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2.1.2. Twitter

No se observa una diferencia significativa en la evolucién de cantidad de seguidores en las paginas de los
Precandidatos y de la Alianza politica. Se distingue el volumen de Me gusta de la pagina de Jose Luis Espert
sobre el resto ya que presenta mas de 300.000 seguidores y generé mayor nivel de interaccion RT organico
durante el periodo PASO.

Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

300 -
o
O - -
E 200 - Métrica
x
g . seguidores_cierre_twitter
e} ; ; ;
c . seguidores_comienzo_twitter
@®
¢ 100+

o

Frente Despertar
osé Luis Espert
Luis Rosales

Candidato

Figura 8: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

200000 1

150000 1

100000 1

Cantidad

50000 1

F

Meétrica

. cantidad_megusta_twitter
. cantidad_retuits_twitter
. cantidad_tuits_twitter

F

Frente Despertar
José Luis Espert

Luis Rosales

Figura 9: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.
representados y en el ee Y a la suma total del

el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales

indicador

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante

sobre el periodo analizado.

2.1.3. Instagram

Se destaca el volumen de Me gusta sobre 78 publicaciones realizadas durante el periodo PASO.

http://www.bigdatamachine.net
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

40000 1
2 Métrica
o : : .
*g' . seguidores_cierre_instagram
©) 20000 - . seguidores_comienzo_instagram
0-

Frente Despertar
José Luis Espert

Candidato

Figura 10: Gréfico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales* que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

4 Véase término en Glosario.
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

300 1

Métrica

]

o

o
1

. cantidad_megusta_instagram
. cantidad_publicaciones_instagram

Cantidad

=r

o

o
i

Frente Despertar
Jose Luis Espert

Precandidato

Figura 11: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).

2.1.4. YouTube

Sobre la red social YouTube se destaca el volumen de reproducciones sobre la pagina de Jose Luis Espert
(total de reproducciones: 2.434.973).

http://www.bigdatamachine.net

15



Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

60000 {
® Métrica
o .
e 40000 . seguidores_cierre_youtube
[
O . seguidores_comienzo_youtube
20000 1
0, £ ]

Frente Despertar
José Luis Espert
Luis Rosales

Figura 12: Grafico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

2500000 A
2000000 1
Métrica
T 1500000 -
g - cantidad_megusta_youtube
= ) )
cantidad_reproducciones_youtube
S 1000000 5| SR =
. cantidad_videos_publicados_youtube
500000 1
O_ ——

Frente Despertar
Jose Luis Espert
Luis Rosales

Figura 13: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafa PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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2.2. Andlisis de Interacciones

2.2.1. Precandidato José Luis Espert

Facebook

Las publicaciones de mayor impacto fueron videos publicitarios realizados el 4 de agosto (con mas de 60.000
reproducciones) y el 29 de julio (con casi 143.000 reproducciones).

'u Jose Luis Espert ha compartido un/a Video - 29 de julio de 2019 11:47

Posted by Jose Luis Espert

Vota sin miedo. Vota sin bron...
62574 Views

Posted by Jose Luis Espert
142 928 Views

Moyano voy contra vos si soy Presidente porque vos sos parte del problema,
manejas un sindicalismo de chantas, chorros, mafioso y los trabajadores cobran : . -~ i ” .
miseria Vota sin miedo. Vota sin bronca. Vota en Libertad

™~
i
!

http:/iwww.facebook.com/1068199303233464/posts/2371187946267920  https://www.facebook.com/1068199303233464/posts/234914300513908
1

Twitter
La mayor cantidad de interacciones obtenida por la publicacién subida el 11 de agosto con la

reproduccion de la imagen con el texto Yendo a votar.
Las publicaciones de mayor interaccién se observaron durante la primera semana del mes de agosto.

http://www.bigdatamachine.net
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@ La Politica Online & o Joze Luis Espert @
@l oo i, @jlespert

#ULTIMOMOMENTO | Macri se largo a llorar en el Moyano voy contra vos si soyf}’resnde.nte. porque vos
sos parte del problema, manejas un sindicalismo de

chantas, chorros, mafioso y los trabajadores cobran
miseria.

cierre: "Estoy sensible porque es el dia del gato”
lapoliticaonline.com/nota/120865-ma...

wauao AL PAISLE PUEDE RBEN S| HACEMOS ALGODISTINTO AMACRI Y CFI'

‘ %32 |

o TS oo . 8:12 p. m.+ 4 ago. 2019 « Twitter Web App
.+ 8 ago. 2019 - Twitter Web App ¥ 4

00

1.7 K Retweets 7.8 K Me gusta
https://twitter.com/jlespert/status/1158153834981658625

109 Retwests 419 Me gusta
https://twitter.com/l_p_o/status/1159601712581304320

La publicacién de mayor interaccion en Instagram fue el video de José Luis Espert yendo a votar:

B foetbepen - Seg
r’ horaciosmirgarcia Vendico & fos K

“b barby blues

16 s e |

https://www.instagram.com/p/B1BIdl4g272/ https://www.instagram.com/p/B09Y2zBgNQK/

http://www.bigdatamachine.net



https://www.instagram.com/p/B1Bldl4g272/
https://www.instagram.com/p/B09Y2zBgNQK/

YouTube

José Luis Espert y Luis Rosales en "A fuego lento’ con Marino y Rabanal por Canal 26 -

José Luis Espert en Mas que noticias con M Viale, por A24 el 11 de julio de 2019 11/07/2019
129 visualizaciones g 29 &7 4 COMPARTIR =y GUARDAR D76 SN AEciotE a2t WA ORI OukRDAR
hitps:/fwww.youtube.com/watch?v=ellacxDPBzo https://www.youtube.com/watch?v=IIW9LOVm1Bo

2.2.2. Precandidato Luis Rosales

Facebook
Se observa un minimo volumen de publicaciones en la pagina de Facebook del precandidato Luis Rosales,

obteniendo una mayor interaccion la publicacion del video editado en actividad de campafa publicado el 31 de
julio con mas de 100.000 reproducciones.

' Luis Rosales ha compartido un/a Video - 31 de julio de 2019 18:30 ' Luis Rosales ha compartido un/a Video - 29 de julio de 2019 17:55

#EspertRosales2019
Posted by Luis Rosales
138,496 Views,

Posted by Luis Rosales
10,924 Views

: | PR ; jo par mi discusiér resentante de la izquier CronicaTV . Cada
Scn épocas =n el mundo entero en que los chiceos de repente se vuzsiven grandes, por eso Les dejo pa ‘e_de mi discusion con un representante de la izquierda en CronicaTV . Cads
. 204 8z 30MOs Ma srem Jose Lui mo presidente. Viva la libertag!
somos tan peligrosos para el sistema entero. #EspertRosales20719 vez somos mas lo que queremos 3 Jose Luis Espert come presidents. Vive la libertad

2 Q@8 @5 81 @6 W E Qa8 Yogs W4 & 24
https://www.facebook.com/261503010536655/posts/2542722072414726

http://www.facebook.com/261503010536655/posts/2546299005390366

http://www.bigdatamachine.net
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https://www.youtube.com/watch?v=eIIacxDPBzo
https://www.youtube.com/watch?v=llW9LOVm1Bo
http://www.facebook.com/261503010536655/posts/2546299005390366
https://www.facebook.com/261503010536655/posts/2542722072414726

Twitter

Publicaciones destacadas de Luis Rosales sobre Twitter.

Luis Rosales ¥
b, @luisrosalesARG

Les dejo parte de mi discusion con un representante de
la izquierda en @CronicaTV . Cada vez somos mas lo
gue queremos a @jlespert como presidente. Viva la
libertad!

| VIVO OQRE"TO\ZONASUR

-n‘ ) !
EN |N$TANTES HABLA CFK

5:31 p. m. « 29 jul. 2019 - Twitter for iPhone
608 Retweets 2,2 K Me gusta

https://twitter.com/luisrosalesARG/status/1155938903901163520

YouTube

* Luis Rosales
i ert . Un orgulio

acompafiarlo en la transformacion de la Argentina

nz20 1‘-"-"[v—"nL-»%’E‘\.n““'*‘\ erton2019

11:19 p. m.- 3 ago. 2023

276 Retweets 1,6 K Me gusta

https://twitter.com/luisrosalesARG/status/1157838514601566208

Volumen bajo de publicaciones y reacciones. Los videos estan focalizados en presentaciones en medios

televisivos.

e ————
L. croredecs o

1343 4%

Luis Rosales en "Chiche 2019" de Gelblung, por "Crénica TV" - 17/07/19

SBS visualizaciones g 98 §lo 4 COMPARTIR = OUARDAR

https://www.youtube.com/watch?v=d7NDIGeCNE4

http://www.bigdatamachine.net

’ Crérica wvu.
. 2308 138

" MACRI DENUNCIA CAMPANA SUCIA

»o) 4 B e @O D

Luis Rosales en "Peatonal” de Moranzoni, por "Crénica TV' - 17/07/19

446 visualizaciones g 50 @0 4 COMPARTIR =i GUARDAR

https://www.youtube.com/watch?v=h1m-HTvGRnO
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https://twitter.com/luisrosalesARG/status/1155938903901163520
https://twitter.com/luisrosalesARG/status/1157838514601566208

2.2.3. Alianza Despertar

Facebook

Despertar publicé 210 menciones en su pagina de Facebook. Con un mayor volumen sobre publicaciones en
formato imagen.

o  Frente Despertar e
1 g2 3gosto 3 35 10:49 - Q)

""" zl album Esgerten

1031351724 a

Lanzamiente Oficial de! #FrenteDaspeniar y todos nuestros candidstos. Dia
hisicrico pars Argentnz!!

Espert en Ferro

3 fatos

OO0 1232 105 comentarics 30 veces compartida

QO% 1148 78 comenianios 387 veces compartida

https://www.facebook.com/2115704955183127/posts/234432978898730  https://www.facebook.com/2115704955183127/posts/239253965749965
4

http://www.bigdatamachine.net
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https://www.facebook.com/2115704955183127/posts/2344329788987308
https://www.facebook.com/2115704955183127/posts/2392539657499654
https://www.facebook.com/2115704955183127/posts/2392539657499654

Twitter

Publicaciones de mayor alcance en Twitter:

o Frente Despertar

José Luis Espert emitiendo su voto

259 Retweets 998 Me gusta
251 Retweets 2 K Me gusta

https://twitter.com/FrenteDespertar/status/1151967619697795088 https:/twitter.com/FrenteDespertar/status/115196 7619697795088

Instagram

frentedespertar «

lsuramarial berter

g Psame &

4855 Me gusta 3,650 Me gusta

1réoa sesice imoa sesido

https://www.instagram.com/p/B1BghL3gw-U/ https://www.instagram.com/p/B1B5W7sA4mC/

http://www.bigdatamachine.net
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https://twitter.com/FrenteDespertar/status/1151967619697795088
https://twitter.com/FrenteDespertar/status/1151967619697795088

YouTube

' CANDIDATURA PRESIDENCIAL SIGUE FIRME'

B E0ON D

. CONOUCEION
CLARA MARINO

Il » % ooz/zm

Jose Luis Espert en Mas que noficias con M Viale, por A24 el 11 de julio de 2010
29 visualizaciones e 23 B\ A4 COMPARTR =, GUARDAR ... Jose Luis Espert y Luis Rosales en “A fuego lento’ con Marifio y Rabanal por Cana 2
’ & 5 - R = coasoan
5 femeDemern
a0 3030 o Freme Desontar | scnnns oo |
https://www.youtube.com/watch?v=ellacxDPBzo https://www.youtube.com/watch?v=IIW9LOVmM1Bo

3. Andlisis de Monitoreo de Datos

La clasificacion sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre el 100 % de la base de datos
recolectada de menciones provenientes en los servicios de redes sociales Twitter y YouTube.

3.1. Clasificacion General de Datos

Se observé que la mayor cantidad de menciones hicieron referencia al precandidato José Luis Espert,
mayoritariamente cuando se habla del frente politico. La participacion en las menciones del precandidato a
Vicepresidente, Rosales, fue menor en contrapartida de su actividad con Publicaciones Propias desde sus
paginas de redes sociales oficiales.

Menciones por clasificacion y Precandidatos DESPERTAR

http://www.bigdatamachine.net
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Menciones (%)
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1.00 -
Candidato
: . José Luis Espert
. Luis Rosales

Clasificacion de menciones

Medios
Opiniones y Otros
Paga Publicidad
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 14: Composicion de participacion por candidato en clasificacibn tematica de menciones.
Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion tematica de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos® que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.1.1. Precandidato José Luis Espert

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realizo de la precandidato a Presidente del frente
Despertar, se observo que el mayor volumen de menciones provinieron de cuentas organicas alcanzé el 71,3
% de los datos trabajados en la muestra. Por un lado, provenientes de publicaciones originales (clasificadas
como Opiniones y Otros) con un total de 30,7 % y por el otro por viralizaciones (RT) con un 40,6 %.

5 véase término en Glosario.

http://www.bigdatamachine.net
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Menciones por clasificacién y precandidato José Luis Espert

Candidato
l . José Luis Espert

Clasificacion de menciones

£
~

o
W
i

Menciones (en %)
o o
—_ h%)

&=
o
L

Medios
Opiniones y Otros
Paga Publicidad
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 15: Gréfico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafa PASO (12/07 al 11/08).

3.1.2. Precandidato Luis Rosales

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realizé del precandidato a Vicepresidente del frente
Despertar, se observo una mayor participacion de cuentas organicas que en general alcanz6 el 94,9 %. Esto
provino de publicaciones originales (Opiniones y Otros) con un total de 60,8 % y de viralizaciones (RT) con un
34,1 %.
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Menciones por clasificacion y precandidato Luis Rosales

0.6 1
3
S 0.4
@ Candidato
()]
.E . Luis Rosales
S 021
©
=
0.0

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots

Clasificacion de menciones

Figura 16: Grafico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.2 Andlisis de Linea del Tiempo

El pico® de menciones dentro de la muestra de datos gestionada tanto del precandidato a Presidente de
Despertar, José Luis Espert, como del precandidato a Vicepresidente, Luis Rosales, fue el mismo: el 31 de julio
a partir de las menciones relacionadas al hackathon que armé su equipo de camparia llamado #Esperton2019’.

Linea de Tiempo periodo PASO

6 véase Glosario
7 Véase https://www.frentedespertar.com/post/esperton-2019
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Figura 17:  Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacion en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.2.1. Linea del Tiempo. Precandidato José Luis Espert.

El precandidato a Presidente del frente Despertar tuvo su pico de menciones el 31 de julio segun muestra
monitoreada a partir de un spot sobre su lanzamiento electoral y también sobre el hackathon que armé su equipo
de campafia llamado #Esperton2019 que se habria posicionado desde el dia anterior (30/07) como tendencia.
El segundo pico se observé el dia 7 de agosto a partir del ataque que sufrié el precandidato a su camioneta?®
gue se replico en las redes sociales y en los medios de comunicacion.

8 Véase https://tn.com.ar/politica/atacaron-la-camioneta-en-la-gue-viajaba-jose-luis-espert 984186 :
https://www.infobae.com/politica/2019/08/06/habrian-atacado-la-camioneta-en-la-que-se-trasladaba-jose-luis-espert/ y
otras fuentes relacionadas.
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Linea de Tiempo periodo PASO
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la fecha de publicacién indicada en X.

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Figura 18: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X alafechade publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

Ejemplos de menciones en fechas pico:

Tl Alwzander Seimzar retwite

Glovanni Larosa
Toiovarnilarcza0

RT @giovannilarosa0: SPOT - Jose Luis Espert

422 pom 30 jul. 2019 Twitter Web Apy

1.7 K Retwects 4,4 K Me gusts

https://twitter.com/alexanderjos4/status/1156750638837043206/

http://www.bigdatamachine.net

*.¥3 EvangelistaBitcoin @anelzguilar - 30 ju v
vl José Luis, por qué votar a Fernandez o a Macri es lo mismo? #Esperton2019

@jlespert

Q 42 0 219 QO 842 i

https://twitter.com/arielaguilar/status/1156317296811565057

. José Luis Espert
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3.2.2. Linea del Tiempo. Precandidato Luis Rosales.

El precandidato a Vicepresidente del frente Despertar tuvo su pico de menciones el 31 de julio relacionado al
hackathon que armaron los equipos de campafia llamado #Esperton2019 ademas de una entrevista al

precandidato en LaNacion+.
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Figura 19: Grafico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos
recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de menciones en fechas pico:

¥ Partido Libertario | Mercedes (B) v T Grl Cosmpobrs rewittea
w P iMerosdesd {% J’upn Mar:l_lel()rh’z v
Firmes juntos a José Luis Espert y Luis Rosales en el B
Esperton 2019 . #Esperton2019 #EspertRosales2019 RT @jmortiz77: #Esperton2019 Luis Rosales en "La
Nacién PM" con Eleonora Cole - 30/07/19 » Actualidad
9 Lilia Lemoine () Lady Lemon @Iilizlemoine - 30 jul En Foco via @ raddlyragbrt y @ijTtIZ7..,

Liegd nuestro vicepresidente @luisrosalesARG | #CandidatosDeEspert
ZEsperton2019
Zespertrosales2019

,- LURSOSALLS, COMPANERO O FORWULA DE ESSRT 7 O TanacionPM ’

" "NUESTRO RIVAL NO ES NI MACRI NI CFK: ES EL SISTEMA™

9 desde Ciudad Auténoma de Buenos Aires,

r Android 9:39p 2019 - Twitter Web App
1 Retweet 4 Me gusta 4 Retweets 3 Me gusta
https://twitter.com/PLMercedesB/status/1156294713588236289/ https://twitter.com/Grl_Costa_Pobre/status/1156367261952819200/

3.3. Tematicas y Topicos

A través de la muestra de nuestro monitoreo se destacé la referencia a la “Falsa Grieta™. Este término hizo
referencia a un discurso de la campafia del precandidato a Presidente en el cual se lo sefialaba a Espert como
el diferente, y a la vez enunciando a Mauricio Macri y Alberto Fernandez como si se trata de los mismos perfiles,
es decir, actores que promocionan una grieta que no existe.

Uno de los temas destacados fue el #Esperton2019 ya que se tratd de un hackathon (un encuentro de
programadores) organizado por el frente Despertar y que llegé a ser tendencia N° 1 (Trending Topic) en
Argentina entre el 30 y el 31 de julio.

Los hashtags mas utilizados tuvieron que ver con el frente politico o los precandidatos: #Despertar #Espert2019
#Esperton2019 #Espertanos.

9 Véase https://www.telam.com.ar/notas/201907/378636-espert-considero-que-estamos-asistiendo-a-una-falsa-
polarizacion-a-una-falsa-grieta.html y otras fuentes relacionadas.
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3.3.1. Tematicas y Topicos. Precandidato José Luis Espert.
Destacadas: @JIEspert - spot - Macri - precandidato - camioneta - campafa - emitiendo
Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-07-30 (1092)
SPOT - Jose Luis Espert hitps://t.co/50XzCLtUY9

2019-08-24 (284)
RT. Primero el jefe de campafia de EsperK @jlespert renuncié al descubrir que reciben fondos del kirchnerismo.
Ahora su? https://t.co/MoWJ2TKHxa

2019-08-23 (251) )
RT. Hola @jlespertTe cuento que acaban de detener a una candidata tuya a senadora.Escucha JOSE LUIS.La
detuvieron? https://t.co/QOQyxygzX4

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidato Luis Rosales.
Destacadas: @jlespert - @LuisRosalesARG - espert - jose - @infobae - periodista

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-08-16 (64)
Tal dia como hoy, hace 83 afios, Federico Garcia Lorca, era detenido en casa de su amigo Luis Rosales. Dos
dias desp... https://t.co/wFLV8MSP23

2019-07-30 (29)
Y llego el profe Espert! Todos esperandolo para trabajar y charlar un rato con el y con Luis Rosales! Gracias
pora€; https://t.co/ldHWDmM9dAN2

2019-08-01 (29)
El sdbado 3 de agosto a las 15hs junto a Luis Rosales firmaremos el "Compromiso con el Contribuyente" de
Nosotrosa€, https://t.co/VKM|Yq50gu
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3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll.

La participacién de supuestos Trolls y Bots entre las menciones de ambos precandidatos es baja, y en general
estan focalizadas en la figura de Espert como una de las potenciales causas de pérdida de votos a la alianza
Juntos por el Cambio. En los RT de Trolls también hay un alto porcentaje de menciones negativas hacia el
precandidato José Luis Espert.

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato José Luis Espert.

De la muestra monitoreada apenas un 0,1 % proviene de menciones de Trolls y Bots, y un 0,7 % de RT Troll,
qgue conforman un total de 0,8 %. Aqui la relacion entre las mismas:

Trolls y bots / RT Trolls y bots - José Luis Espert - Despertar (Unite)

0.751

Menciones (%)
o
o
(w ]

0.25+

0.00 ~

RT trolls y bots
Trolls y bots

Clasificacion

Figura 20: Grafico de clasificacién tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots..
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para el precandidato José Luis
Espert, se observo que es mayoritario el sentimiento neutro con un 87,5 %, mientras que un 12,5 % es negativo:

Trolls y bots - José Luis Espert - Despertar (Unite)

0.751
S
g 0.50 1
=
el
S
c
=
0.25
0.00 1 _
IO Ll
= g
= o
= =)
8 w
> =
Sentimiento
Figura 21: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll 'y Bots.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafa PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato José Luis Espert, se
observé que un 57,4 % son de sentimiento neutro, y un 42,5 % negativo:

RT Trolls - José Luis Espert - Despertar (Unite)
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Figura 22: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos de menciones de Trolls:

3 e Colifa @ColifaBack - Jul 22 v
COhFa ( b 1 as & ving 3 "aconsejar” 3 Espert v al ex ministr ronista cobr
\ Follow g ar I3 = vino a "aconsejar a Espert v al ex ministro peronista cobra
My, o 5 MLISD

@ColifaBack eng ds manejarie la campaniz 2 Ted Cruz.en Texas.

CQuién estd atras de la candidatura de Espert?

Creo que ni Sergio Massa me daba tanta

E:'| Marzo 2005 elles decizn gue “no tenian pleta pars una candidatura” miralos
verglenza como Jose Luis Espert. . o @
y Colifa o on '_ %
No te alcanza con la herencia, pelado? No 8" e
tenés dignidad. Me parece que el financista o los

financistas de Jose Luis Espert tienen
mucho miedo de ir presos o perder

20 Reteets 81 lkes (@ 00’“0 - Gﬁ mucha plata si MM reelige.

Espert = Massa Pelado.

17 Ph - 22 Jul 2018

grves 100 SHGDIODOE o @

Qs 11 8 < 10

707 AM - 23 Jul 20619

Q 4 1 20 0 81

https://twitter.com/ColifaBack/status/1153667861526777857

https://twitter.com/ColifaBack/status/1153519357512822784
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3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Luis Rosales.

Del total de la muestra gestionada el precandidato presentd escasa actividad con sélo cinco menciones de RT
Troll (un 0,5 %) relacionados con un viejo video del precandidato cuando fue precandidato a Gobernador de
Mendoza junto al Gobernador de San Luis, Alberto Rodriguez Saa.

De las menciones que fueron clasificadas como RT Troll, todas fueron gestionadas como neutras.

Ejemplo de mencién de RT Troll:

- TeCabio
& e
2011 Backstage d Luis Rosales y "el" Alberto

Rodriguez Saa, lanzamiento a gobernador de
Mza... asi toman a la gente despues... para la
joda!!!

@Pircgcratica

’ 1309 reproducciones 0080028 ij ’_,7‘

46 Retwests 30 Mz gusta : @’Q.e,iﬁ z

https://twitter.com/pirocratica/status/1143314402470445058

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Se observo una intensa interaccion de usuarios que siguen a ambos precandidatos de esta alianza politica,
principalmente al economista y precandidato Espert, y que se identifican y autoreconocen como “Libertarios” o
de linea ideoldgica liberal. Esto generd una participacion destacada de usuarios reales en las redes sociales.
Estos replicaron sus actividades de campafia asi como también videos y entrevistas donde se ve a los
precandidatos destacar su linea de pensamiento y propuestas. La participacion del precandidato Rosales es
menor a la del precandidato Espert a nivel cuantitativo.
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Menciones "Opiniones y Otros" y sentimiento - Despertar (Unite)
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Figura 23: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.5.1 Andlisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidato José Luis Espert.

Del total de la muestra gestionada, un 71,4 % provienen de actividad de Opiniones y Otros, y de RT
(viralizaciones organicas). Asimismo, la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observo
gue tiene un sentimiento mayormente neutro llegando a un 96 % de las mismas. El resto se reparte entre 3,29
% de sentimiento negativo, y un 0,6 % de caracter positivo:
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Opiniones y Otros - José Luis Espert - Despertar (Unite)
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Figura 24: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos de Opiniones:

Giovanni Larosa S Jimena SETTE TN e
@giovannilarosal @limeargerisna L

SPOT - Jose Luis Espert Y llego el profe Espert! Todos esperan;iolo
para trabajar y charlar un rato con el y con
Luis Rosales!

Gracias por venir y por sumarse a este
#Esperton2019

Y fuerza que es la recta final hacia las PASO.

@jlespert @luisrosalesARG @FrenteDespertar

1223 10438 K reproducaones

Retvers 130Msgusa 2
https://twitter.com/giovannilarosa0O/status/1156283914488561667 . : . to:9e @
https://twitter.com/i/web/status/1156298492492599296
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3.5.2. Andlisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidato Luis Rosales.

Del total de la muestra gestionada un 94,9 % provienen de actividad de Opiniones y Otros, y de RT
(viralizaciones organicas). En ese sentido, se observé en Opiniones y Otros, un sentimiento mayormente neutro
llegando a un 93,2 % de las mismas. El resto se reparte entre 2,7 % de sentimiento negativo, y un 4 % de
caracter positivo.

Ejemplos de Opiniones:

@ ‘:ﬁfn..._-. .. | Seguir o

spuests @ @luisrosslesARG Sjteipert BABENEGASLYNCS

Luis con todo respeto, el Frente Despertar
solo cumple 2 funciones:

*Lograr que Nazareno Etchebarne cobre un
sueldo de Diputado Nacional (rumor
confirmado en el cierre de listas)

*Intentar que Macri pierda en primera vuelta A ;
(explicitado por Bonacci) Omw Bm O

@ A. Benegas Lynch (h) € siga: ) »

Nada hay més peligroso que el colest politico

e vco: | Q@O OSOD !__L,‘is__(té?jljiér] con todo respeto).

A 7 J 29 R 3 3 ar
2 N L L ITLITT
https://twitter.com/LaVidaTranca/status/1151471257306750979 Q

https://twitter.com/ABENEGASLYNCH_h/status/1151512396 755808257/

Lldmese a silencio digno.

3.6. Influenciadores

Para ambos precandidatos se observo en la muestra de monitoreo perfiles relacionados a la militancia
digital que se identificaron como Libertarios y Espertanos o Espertistas. Una de las cuentas identificada como
influenciador destacado fue la de @ViaderJulian, cuenta que dejé de existir luego de las PASO el 11 de agosto
(Twitter lo indica con la leyenda “Lo sentimos, esa pagina no existe.”), también la cuenta @strausspunny, que
presenta un perfil aparentemente anénimo y promociona al Partido Liberal y sus ideas, asi como la de varios
de sus voceros.
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Jose Luis Espert

ViaderJulian (155)
Amigos/Seguidores 100 - Siguiendo 408

strausspunny (45)
Amigos/Seguidores 145 - Siguiendo 292

AlejandroFloydv (38)
Amigos/Seguidores 74 - Siguiendo 497

Luis Rosales

ViaderJulian (15)
Amigos/Seguidores 96 - Siguiendo 404

strausspunny (14)
Amigos/Seguidores 145 - Siguiendo 292

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente José Luis Espert, asi como el precandidato a Vicepresidente, Luis Rosales,
tienen presencia en tres redes sociales con paginas/perfiles personales. En el caso del precandidato Espert, su
cuenta de YouTube esta identificada visualmente de manera similar a su consultora personal. Alli ha publicado
videos de presencia en medios en rol de precandidato y videos de acciones de campanfa electoral del frente
Despertar.

Rosales, precandidato a vicepresidente, tiene cuenta en Instagram personal, no institucional/corporativa, como
la mayoria de los perfiles publicos o profesionales y no presenta actividad. También, tiene una cuenta de
YouTube activa donde se publicd participaciones en medios de comunicacion.

Entre las Cuentas Relevantes se detectaron perfiles asociados al frente Despertar y a los partidos que lo
integran como el Partido Libertario. Se observaron algunas cuentas de apoyo a los precandidatos que buscaron
viralizar contenido: @LibertariosArg, @PLibLaPlata, @PLibertarioMdp, @PIlltuzaingo, @FDespertarMerlo,
@PartidoPilar, @YoVotoEspert1l9, @CdmPartido, @partidolibersj y @DespertarR4.
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Ejemplos de Cuentas Relevantes:

A

Tweets Siguiendo Seguidares Me gusta Listas

29 mil 3.041 6.191 8.031 1

Tweets  Tweetsy respuestas  Multimedia

LibertariosArgentina
@LibertariosArg 4 Tueetfijado
Libs riosArgentina L berizro « 10 abr. 2018 ~
Libertarios Argentinos / Liberales / w Plar:r;:gaﬁe u::v"lan:n ca:a ;u;;A,g St
Escuela Austriacs / Anarco-capitalistas / e :
Paleolibertarios / Zibsriales / stc Ranking Pais PBI pC (1895)
© Argentiry r
) Aigentin 1 Argentina 5786
[ Se unié en noviembre de 2016 EELIL 5549

2
https://twitter.com/LibertariosArg

Frente Despertar e
kg €. 2

José Lus Espert; "no hay tantas diferencias’
entre Maurco Macri y Cristina Feméandez de
Kirchner.

Naota de @Info_Region

inforegion.com.ar/2019/07/25/251 ..

“ESTAMOS ASISTIENDO A UNA
FALSA POLARIZACION",
ASEGURO ESPERT

N s tY s e

guen mue 9@=@8 D3SO

v oy w

https://twitter.com/FrenteDespertar/status/1154573988875657216
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Notificacion

Frente NOS es una alianza politica electoral inscrita para participar en las elecciones generales
de 2019. La formula presidencial que lleva es Juan José Gémez Centurion-Cynthia Hotton.

La coalicion contiene a los partidos politicos: Nueva Unidad Ciudadana, Valores para Mi Pais
y Partido Conservador Popular.
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Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

La alianza NOS se presentd en esta campafia electoral 2019 con la féormula integrada por Juan
José Gomez Centurién, como candidato a presidente, y Cynthia Hotton, como precandidata a
vicepresidenta.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacion de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

En referencia a las publicaciones pagas no se observaron en las redes sociales durante el
periodo PASO. Como publicaciones relevantes compartidas en redes se destacan las centradas
en la precandidata Cynthia Hotton en Facebook y YouTube.

Siguiendo el analisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, se destacan en
las cuentas oficiales el aumento de volumen de reacciones de Juan José Gémez Centurion en
todos sus canales.

En tanto, describimos en el punto 3 de este informe, que sobresalen las publicaciones
clasificadas como Propias ya que son posteos del propio candidato a Presidente. Las mismas
presentan RT, en algunos casos de usuarios reales, y en otros casos se percibieron usuarios de
apoyo al candidato cuyos perfiles parecen reales por su forma de expresarse en las
publicaciones, pero sin identificacion real, lo cual asemeja a cuentas fake (falsa). Se observaron
vinculos y relacion entre la precandidata a Vicepresidenta, Cynthia Hotton, y cuentas
relacionadas a la religion evangelista.

Complementariamente se observaron cuentas relevantes, no oficiales, asociadas al frente
politico NOS a nivel local o regional, y el partido politico que lidera su precandidata a
Vicepresidenta, Cynthia Hotton, llamado Valores para Mi Pais, del cual se registraron multiples
cuentas en redes sociales identificadas con diferentes regiones de Argentina.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicion terminoldgica.

A continuacion, se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en
una lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.
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1. Publicidad de los Precandidatos

1.1. Publicaciones Pagas

No se capturaron publicaciones pagas en redes sociales durante el periodo PASO. No se puede
afirmar segun la muestra realizada si hubo financiamiento o né en anuncios de redes sociales
focalizados en la precandidata Cynthia Hotton y Juan José Gémez Centurién bajo la alianza
NOS.

1.2. Publicaciones Relevantes

Sobre el total de publicaciones relevantes monitoreadas durante el periodo PASO. El 100 % de
las mismas se concentraban en el perfil de la precandidata Cynthia Hotton.

NOS

100% 1

75% 1

50% 1

Cantidad

25% 1

0% 1

Cyhthia Hotton

Figura 1: Gréafico muestral de Publicaciones Pagas. Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a
la variable precandidato (protagonista que figura en la publicidad paga) y en el eje Y al porcentaje acumulado de
las publicidades pagas. Fuente: Base Publicaciones Pagas! que contiene informacion de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

1 véase término en Glosario.
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1.2.1. Publicaciones Relevantes del Precandidato Juan José Gomez
Centurion

Sin publicaciones relevantes.

1.2.2. Publicaciones Relevantes de la Precandidata Cynthia Hotton

Se observa segmentacion en Facebook sobre publicaciones relevantes a modo de spot
publicitarios con un volumen de reproduccion que puede ir de 10.000 a mas de 90000
reproducciones. Los mensajes utilizados en el contenido de spot, refuerzan los conceptos de:
en defensa de las dos vidas, volvamos a demaostrar que #SomosMuchos. Entre otros Hashtag se
utiizan en las publicaciones relevantes: #FrenteNOS  #RescatemosArgentina
#UnicoFrenteCeleste. En YouTube, se caracterizaron por ser mensajes publicitarios, ediciones
de corta duracion sobre eventos de campafia en fuentes de cuentas relevantes - identificandose
con la alianza NOS, por ejemplo: NOS Oficial SEN.

Cinshéa Hetton Provida

’ NOS Oficil 58

https://www.youtube.com/watch?v=Gb7TCSRbleE

O0% « L somert

https://www.facebook.com/57552856288 posts/713753642400347
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https://www.facebook.com/hashtag/frentenos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/rescatemosargentina?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/unicofrenteceleste?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/unicofrenteceleste?epa=HASHTAG
https://www.youtube.com/watch?v=Gb7TCSRbleE
https://www.facebook.com/575528562889523/posts/713753642400347

NOS

100% A

75% -
©
(]
o

£ 50%+
(4]
O

25% 1

00/0 Al

Vtclleo
Formato

Figura 2: Grafico muestral del formato de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X el tipo de formato del dato (foto, video,) y en el eje Y al
porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La plataforma de mayor cantidad de publicaciones relevantes encontradas se realiz6 en
Facebook, seguido por YouTube.
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NOS

60.0% 1

40.0% 1

Cantidad

20.0% A

0.0% 1

Facebook Youtube
Plataforma

Figura 3: Gréfico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Relevantes.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook y
YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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2. Andlisis de las Redes Sociales

2.1. Evolucion
2.1.1. Facebook

Se destaca diferencia entre seguidores en la pagina de Cynthia Hotton desde el comienzo
de campanfa al cierre PASO con un aumento superior al doble de seguidores. De 10805 a
24389. El perfil de NOS Argentina no se cuenta con informacién de seguidores a comienzo del
periodo PASO.

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

50000 1
40000 1
© Métrica
- 30000 1
-:_.‘-:- . seguidores_cierre_fb
8 20000 1 . seguidores_comienzo_fb
10000 A
0 B

Cynthia Hotton
Juan José Gomez Centurion |
NOS Argentina

Figura 4: Grafico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado. La cantidad de seguidores
indicada en el eje Y se multiplica el valor mostrado por 1000.

Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales? que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

El mayor volumen de reacciones a considerar fue sobre la pagina de Juan José Gomez
Centurién (mas de 100.000).

2 Véase término en Glosario.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
90 1 _—
Métrica
60 . cantidad_megusta_fb
. cantidad_publicaciones_fb
301 l . . . cantidad_reacciones_fb
0 s

-
Precandidato

Cantidad

Cynthia Hotton
uan Jose Gomez Centurion
NOS Argentina

Figura 5: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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2.1.2. Twitter

Al igual que en la pagina de Facebook, la pagina de Juan Gémez Centurion se destaca por el

nivel elevado a comparacién de la cantidad de publicaciones y segu

Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
20000 1
15000 1

10000 A

Cantidad

5000 1

Cynthia Hotton
NOS Argentina

.
=
Bl
=
=
2
=
@
o
N
o
£
O
g
‘0
w
(=]
=
=
m
=
=

idores que presenta.

Métrica
. seguidores_cierre_twitter
. seguidores_comienzo_twitter

Figura 6: Grafico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de

el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante

los servicios de redes sociales
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8

901 e
Métrica

o
E 804 - cantidad_megusta_twitter
23]
@ B cantivad_retuits_twitter
(@]

204 . cantidad_tuits_twitter

i

.
E
.

Cynthia Hotton
uan Jose Gomez Centunion
NOS Argentina

=
Precandidato

Figura 7: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.3. Instagram

En instagram también se destaca pero con menos volumen de interaccion la cantidad de Me
Gusta sobre las publicaciones de Juan José Goémez Centurion.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

15000 A
E 10000 - Métrica
:E . seguidores_cierre_instagram
@ ; ; ;
O 5000 - . seguidores_comienzo_instagram
0-

Cynthia Hotton
Juan José Gomez Centurion

Figura 8: Grafico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interacciéon Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8

301
3 Métrica
2 204 . .
g . cantidad_megusta_instagram
O . cantidad_publicaciones_instagram
101
0 g

Cynthia Hotton
Juan José Gomez Centurién |

Precandidato

Figura 9: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.4 YouTube

Se observa un crecimiento del 54% en cantidad de seguidores del perfil NOS Argentina
de YouTube desde inicio del periodo al cierre del mismo. No se cuenta con datos de cantidad
de seguidores de José Gémez Centurién de comienzo PASO.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
4000

3000
Métrica

. seguidores_cierre_youtube

Cantidad
ot
8

. seguidores_comienzo_youtube
1000 1

Juan José Gomez Centurion
NOS Argentina

Figura 10: Grafico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociale
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durant
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

S

e

En YouTube se destaca el volumen de reproducciones de la pagina NOS Argentina.
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Interacciéon Comienzo PASO 12/7 vs Cierre PASO 11/8

40000 1
30000 1 Métrica
o
_'S . cantidad_megusta_youtube
% 2R . cantidad_reproducciones_youtube
®]
100001 . cantidad_videos_publicados_youtube
0- —

Juan Jose Gomez Centurion
NOS Argentina

Precandidato

Figura 11: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales

representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durant
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

e
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2.2. Andlisis de Interacciones

2.2.1. Precandidato Juan Gomez Centurion

Facebook

Activo en publicaciones en su pagina de Facebook con casi 200 menciones, la publicacién de
mayor interaccién fue la imagen compartida el dia 11 de agosto.

Juan Jose Gomez Centurion 25ta con Juanjo Makinas . i f:n:f\a.{:f;:ngn‘e‘z:fen!unon RIS R
l_, , 11deagostoaias 13:50 - g bbb
Votando! #Votal

#Y3\ote! Anora 3s3do con '3 familia y 3 esperar los resultados con el

DDU 3007 747 comentarios 821 veces cornpartida 30 mil reproducciones

T Y Me gusta ([} Comentar & Compartir
Q0% 54 629 comentarios . 380 veces compastida )
https://www.facebook.com/1422330914697360/posts/2369423 https:/f Www.facebook.com:g.ggg;;g;)gl%Q?%O/ posts/2386150

089988133
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https://www.facebook.com/1422330914697360/posts/2369423089988133
https://www.facebook.com/1422330914697360/posts/2369423089988133
https://www.facebook.com/1422330914697360/posts/2386150375007675
https://www.facebook.com/1422330914697360/posts/2386150375007675

Twitter

Con 400 publicaciones en Twitter la publicacién de mayor impacto fue el dia 29 de julio con una
mencioén con referencia a la exposicién de la Rural y la incursion de veganos a la muestra.

‘_ Juan José Gomez Centuridn (
-

Seguir

Seguir | ‘I Juan Jos£ Gamez Centuridn {
-

Felicito a los gauchos que echaron a
rebencazos a los veganos gue violentamente
intentaban impedir el normal desempefio de
la Expocision Rural. De la misma forma pero
con agua y gas echaremos 3 los violentos que
corten 13 calle durante nuestro gobiemo,

Hacer esta denuncia me costo una operacion
en mi conira para sacarme del camino, me
costd que espien a mi familia v colaboradores
y me costo una denuncia falsa en mi contra,
pero saben que? Valio la pena. La vida por mi

: : Patria.
iViva la carne argentinal
[ 451
s mnes QSR DSSRO -
https://twitter.com/juanjomalvinas/status/115598890808718540 . CE@RisBud
9

Iy m 1 ram T
https://twitter.com/juanjomalvinas/status/114983273331050905
6

Instagram

@ oo,

(@) ioniogomesceamrion No s,

https://www.instagram.com/p/BO60WnPFYho/ https:/www.instagram.com/p/ B04x67EFDcf/
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https://twitter.com/juanjomalvinas/status/1155988908087185409
https://twitter.com/juanjomalvinas/status/1155988908087185409
https://twitter.com/juanjomalvinas/status/1149832733310509056
https://twitter.com/juanjomalvinas/status/1149832733310509056
https://www.instagram.com/p/B060WnPFYho/
https://www.instagram.com/p/B04x67EFDcf/

2.2.2. Precandidata Cynthia Hotton

Facebook

Con publicaciones moderadas en volumen (52) Cynthia Hotton tuvo mayor interaccion el 25 de
julio a través de un video publicitario de campafia.

. Cynthia Hotton " ZSa Cynthia Hotton
23 de Julic - Q 16 g2 il Q

Somes i3 dnics propuests que se preocupa cor devolverle 3 iz familia el

lugar que se merecs en nuesirs sociedad Forgus solo fortalecisndoe las

famitas pedemeos construir el pais que gueremos para el futuro. En estas
paso. hacs alge #/01aN0S #UnicoFrenteCzlests

iUnamonos una vez mas! Este 11 de agosie, mostramos |a fuerzz de iz ol
celeste y demos un nuevo paso en defenss de I35 dos vidas. Volvamos 3
demostrar qua *Somoshiuchos y marguemos I3 agenda politica
#FrenteNOS #RescaemosArgentinz #UnizoFrenteCeleste

[LsTA 1314

IN@SHE b4 VaLoRSS

cOMEZ CENTURION
idente

{THIA HOTTON

Vicepresidente

L]
#RescatemosArgentina  #ArgentinaConValores Votanos:

D0& 431 440 comentarios 6210 veces compartida Qs 872 comentarios 2890 veces compartida

https://www.facebook.com/575528562889523/posts/713753642400347  piips:/jwww.facebook.com/575528562889523/posts/709525916156453
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Twitter

Algunas de las publicaciones de mayor interaccion se realizaron el 12 de julio y el 8 de agosto.

é’ Cynthia Hotton e R

El 11 de agosto, tenés la posibilidad de elegir
un nuevo camino, Vota una nueva clase
politica gue rescate a la Argentina del fracaso
y que defienda la vida desde su concepcion
#FrenteNOS #ArgentinaConValores #UnicoFr

enteCeieste

273 Sxswists 643 Mo gust

a4 :10702

https://twitter.com/CynthiaHotton/status/1149782814478544896/video/1

Instagram

é:’CynthiiHonon St )~

El compromisc con las dos vidas trasciende
las fronteras. Desde México, llegd
@EVerastegui con su pafuelo celeste para
sumarse a la marcha del #3A por el Dia
Internacional de Accion por las 2 Vidas

#Salvemoslas2Vidas #VotoCeleste #NofFuele

sz G2ean GOIOETO 2O
https://twitter.com/CynthiaHotton/status/1159500590692651008/photo/1

Publicaciones de mayor interaccién en Instagram, ejemplos:

" Syrthizhetionoi « S0
Chgrena e a Mack

2934 e guzta

https://www.instagram.com/p/B066Do3pflH/

http://www.bigdatamachine.net

L) ' _ a grtahertonch « Sazur

pazqualodinuzzorssl @ ¥az
&

= ° sbigeRord Recies leg
o

zon

2 Q% !

5383 Me gusta

rxKJ1Xz/
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https://twitter.com/CynthiaHotton/status/1149782814478544896/video/1
https://twitter.com/CynthiaHotton/status/1159500590692651008/photo/1
https://www.instagram.com/p/B066Do3pflH/
https://www.instagram.com/p/B1BxrxKJ1XZ/

2.2.3. NOS

Facebook

Publicaciones de variado formato e interacciones moderadas.

Tl cual asta o
CorUpcian g2 menores
oigirpars sus

religicsas y m

sexusl @1 las escueias on
ikre 3utonomiz d2 os pacres de
ol prayscin sdueaivs conforme 3 sus conviesionss

LISTA 131 A | LISTA CELESTE

AULAS

#HacéAlgo #VotaNoOs

JUAN 303 2
0 GOMEZ CENTURI

O0% 142

58 comentarios 2283 veves comparfida

https://www.facebook.com/1538471512964529/posts/16541728647277

NGO S Argentina
18 ga julio ' Q

En las PASC vots Frente NOS, dnica lists Celeste
s3lvar 3 las Z vidas.

Es momento de decir BASTA y gritar o que queremos ;STA LAVIDA!
iQué estis elecciones '3 Ola Celeste invada Argenting!

{HactAlgo #VotaNOS

A

0802419

que pueds garantizarts

453 comentarios 1083 veces compartida

https://www.facebook.com/1538471512964529/posts/16398952394888

26

Twitter

22

Mayor concentracion de publicaciones durante dias previos al 11 de agosto.

@ NOS Argentina

Una ver mas los argentinos honestos, que
amamos a nuestros hijos, que amamos al
pais, sentiremos el dolor de no votar con
amor sino con miedo. Es momento de decir
BASTA y gritar lo que queremos ;SI A LA
VIDA, ST A LA FAMILIA, S A LA PATRIA!

a7 % e

COPOPOLEH

https://twitter.com/SomosNosArg/status/1154861389284028416

http://www.bigdatamachine.net

@ MOS Argentina

A todos los gue una vez mas eligieron la vida,
Iz familia v abrazar la Patria, los invitamos a
nuestro Bunker en Av. Rivadavia 1829 a partir
de las 20.30 hs. jLos esperamos!

157 =ar b B0 b

QG DECID

2 n 1 m

https://twitter.com/SomosNosArg/status/1160689052162699264
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https://www.facebook.com/1538471512964529/posts/1654172864727726
https://www.facebook.com/1538471512964529/posts/1654172864727726
https://www.facebook.com/1538471512964529/posts/1639895239488822
https://www.facebook.com/1538471512964529/posts/1639895239488822
https://twitter.com/SomosNosArg/status/1154861389284028416
https://twitter.com/SomosNosArg/status/1160689052162699264

YouTube
Poco volumen de publicaciones en YouTube (14) con interacciéon baja.

23 T

#CenturionPresidente

a5.2nirg 'f); LUE

Isndgidos I‘J:@

(3 A

Gomez Centurion con Feinmann en "Sensacion Térmica” Canal Metro

visualizaciones e s12 @ s # COMPARTIR =3 GUARDAR

ﬁ 2405 Argentina SUSCRIBIRSE 4,6 MIL

Sy Fecha de estreno 13 jul. 2 Nos NOS Argentine, X SUSCRIBIRSE 4,6 MIL

e

https://www.youtube.com/watch?v=ZCnGZ4_iwAA https://www.youtube.com/watch?v=82uRwWAQCcEZg

3. Andlisis de Monitoreo de Datos

La clasificacién sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre el 100% de la
base de datos recolectada de menciones provenientes de las redes Twitter y YouTube.

3.1 Clasificacion General de Datos

Se realizé una observacion de los datos clasificados® a partir de los resultados obtenidos
en el monitoreo de datos. Juan José Gémez Centuridn se desataca por las publicaciones Propias,
ya que tiene una actividad importante en redes que activa opiniones y viralizaciones de tipo
organica, mientras que Cynthia Hotton presenta menciones de Medios y de cuentas relevantes
(provenientes de perfiles en redes de su partido Valores para Mi Pais y grupos militantes
antiabortistas -“Pafuelos Celestes”-).

3 Las observaciones siempre se dan sobre la muestra y curacién de datos realizada con la herramienta BigDataMachine, y no
sobre la poblacién total de los datos en las redes sociales.

http://www.bigdatamachine.net
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Clasificaciéon y Precandidato

1.00 -
: . Cynthia Hotton
. Juan José Gémez Centurién

Clasificacion de menciones

Menciones (%)
(=] o
[$)] =)
(o] w

(=]
[t ]
[4;]

e
(=]
o

Medios
Opinicnes y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 12: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion tematica de menciones.
Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion temética de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos* que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.1.1 Precandidato Juan José Gomez Centurion

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realizé del precandidato a Presidente de la
alianza NOS, se observo que la mayoria de las menciones son de cuentas organicas (94,7 %)
con un 61 % de RT y un 33,7 % de Opiniones y Otros.

4 Véase término en Glosario.

http://www.bigdatamachine.net
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Menciones por clasificacion - Juan José Gémez Centuriéon - NOS
0.6+

Menciones (en %)

Opiniones y Otros
Propio
RT
RT trolls y bots

Relevantes Publicaciones
Trolls&Bots Supuestos

Clasificacion de menciones

- Juan José Gomez Centurion

Figura 13: Grafico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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3.1.2. Precandidata Cynthia Hotton

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realizé de la precandidata a
Vicepresidenta de la alianza NOS, se observé que la mayoria de las menciones provienen de RT
enun 57,4 %, y de Opiniones y Otros en un 27,6 %, totalizando un 85 % de menciones de cuentas
orgéanicas.

Menciones por clasificacién - Cynthia Hotton - NOS
061

0.4

. Cynthia Hotton
0.2
0o NN B

Clasificacion de menciones

Menciones (en %)

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 14: Gréfico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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3.2. Analisis de Linea del Tiempo

El pico de menciones tanto del precandidato a Presidente de NOS, Juan José Gomez
Centurion, como de la precandidata a Vicepresidenta, Cynthia Hotton, fue el mismo: el 11 de
agosto segun la muestra de nuestro monitoreo a partir de la jornada electoral que se llevé ese
dia y el apoyo a la formula de parte de un influenciador @AgustinLaje que tuvo mucha
repercusion con menciones y RT a los precandidatos.

Cantidad de menciones por fecha - NOS
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Figura 15: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X ala fecha de publicacion en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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3.2.1. Linea del Tiempo del Precandidato Juan José Gomez Centurion

El pico de menciones tanto del precandidato Gomez Centurion se dio el dia de la jornada electoral
en relacion a los resultados. Pero ademas tuvo muchas menciones con respecto al cierre de

campafia el 7 agosto que continué con repercusiones al dia siguiente, el 8 de agosto, a partir de
RT y comentarios de usuarios.

Linea de Tiempo José Luis Centurion

600 1

400 1

2001 III

T

. Juan José Gémez Centurion

Menciones (cantidad)

|
l
|
i
I
il
I
i
|‘

2019-07-17 ]
2019-07-18 ]
2019-07-20
2019-07-21
2019-07-22
2019-07-23
2019-07-24
2019-07-25
2019-07-26
2019-07-27
- 2019-07-28 ]
® 2019-07-29
B 2019-07-30
2019-08-01
2019-08-02 |
2019-08-03
2019-08-04
2019-08-05
2019-08-06
2019-08-07 |
2019-08-08
2019-08-09
2019-08-10
2019-08-11

Figura 16: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X alafechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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Ejemplo de pico de menciones:

@ MOS5 Argentina

Acto Cierre de Campafia

"en octubre vamos a
disputar un proyecto de Nacidn. Hace mas de
tres décadas que nos destruyeron un
proyecto de Macion que |a Argentina venia
trabajando”

T T TR LT

https://twitter.com/SomosNosArg/status/1159263417267568640

3.2.2. Linea del Tiempo de la Precandidata Cynthia Hotton

El pico de menciones tanto de la precandidata Hotton se dio el dia de la jornada electoral
en relacion a los resultados. También se observo una tendencia en alza de menciones en el
cierre de campafia (07 de agosto) junto a Gémez Centurion. Un momento a resaltar fue el acto
gue realizé el 28 de julio la precandidata en Rosario que reuniendo a mas de 5 mil mujeres. Las
menciones del acto fueron replicadas durante el dia siguiente impactando el 29 de julio.

http://www.bigdatamachine.net
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Figura 17: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X ala fechade publicacién en la que fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplo de pico de menciones:

Juan José Gémez Centurién

@juanomalyinas

#AHORA en Rosario mas de 5.000 mujeres
escuchando a @CynthiaHotton jlncreible
convocatoria Cynthia!

( Seguir ) ~

#CenturionPresidente #HottonVice
#RescatemosArgentina #HacéAlgo #VotaNOS

0@ $9CTHO0L
Q 20 s QD s

https://twitter.com/juanjomalvinas/status/1155580837028663297

http://www.bigdatamachine.net
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https://twitter.com/juanjomalvinas/status/1155580837028663297

3.3. Tematicas y Topicos

En la muestra se destacan frases utilizadas en apoyo a los precandidatos y que
mencionan a los mismos en relacion a estos tdpicos: pensamiento nacionalista y fuerzas
armadas o relacionados a fuerzas de seguridad que instalan temas que se identifican como
banderas de los precandidatos en campafa: la seguridad, la defensa nacional, los valores
tradicionales, entre otros.

Ademés, entre los temas se detectd referencias a los "Pafiuelos Celestes", con cuentas
identificadas a ese espacio también denominado de las “dos vidas" con reiterado arraigo en
espacios religiosos en general, o de corte militar y nacionalista.

Se observé una intensa interaccién de usuarios que siguen a los precandidatos, que se
identifican como “Pafnuelos Celestes”, o anti aborto, o autodenominados como “defensores de
las dos vidas” o “ProVida”.

Entre los hashtags mas utilizados se encuentran: #CenturionPresidente, #patria, #frenteNOS,
#provida, #valores.

3.3.1. Tematicas y Topicos del Precandidato Juan José Gomez Centuridon

Destacadas: #CENTURIONPRESIDENTE - @JuanjoMalvinas - Argentina - Aborto - ProVida -
Familia - Valores

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-08-29 (248)
RT. Carta de lectores de un argentino de 100 afios y 13 hijos a @RLavagna @)jlespert y
@juanjomalvinasMinimo Merece un? https://t.co/fKBRKwJowv

2019-08-11 (130)
RT. Mi apoyo en las PASO para Juan José Gémez Centuridn y Cynthia Hotton @juanjomalvinas
@CynthiaHotton https://t.co/B78KWo5WsQ

2019-08-27 (109)
RT. @juanjomalvinas Mmmm me parece que vas a tener que vetar leyes con tu imaginacion.
https://t.co/k4TotixL2X

http://www.bigdatamachine.net
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3.3.2. Tematicas y Topicos de la Precandidata Cynthia Hotton

Destacadas: Centurion - @cynthiaHotton - @jaunjomalvinas - precandidata - mujeres - Paso -
pastores

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-08-11 (152)
RT. Mi apoyo en las PASO para Juan José Gomez Centurién y Cynthia Hotton @juanjomalvinas
@CynthiaHotton https://t.co/B78KWo5WsQ

2019-07-29 (67) A 3
#AHORA en Rosario mas de 5.000 mujeres escuchando a @CynthiaHotton AjlncreA-ble
convocatoria Cynthiala€] https://t.co/F3PAqUKboR

3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

La participacion no es alta en las menciones a los precandidatos sin embargo se detectaron
perfiles de supuestos trolls muy activos en la militancia “pro vida” y que apoyaron fuertemente a
los precandidatos en las redes sociales.

Se detectaron cuentas de supuestos Trolls creadas entre fines de 2018 y el afio 2019 con fines
de promocionar la camparia de los precandidatos y darles mayor volumen a sus publicaciones,
muchos de ellos sin siquiera tener fotos de perfil o de portada, ni descripciones en las biografias.
Los ataques a los precandidatos provienen mas de perfiles reales y de supuestos trolls
vinculados a Juntos por el Cambio.

Entre los trolls a favor se detectaron las siguientes cuentas que interactian a veces entre si:
@MarilD9 @tomlawyerok @ines_andrea @WallaceAvendano @AbelProvida @Patricio_frias7.

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls del Precandidato Juan José
Gomez Centuridn

Se observé una baja cantidada de menciones de supuestos Trolls en la cuenta del
precandidato. De la muestra monitoreada se observa que un 0,9 % proviene de supuestos Trolls
y Bots y un 0,7 % de RT de Trolls, totalizando apenas un 1,63 % de las menciones al
precandidato. Aqui la relacion entre las mismas:

http://www.bigdatamachine.net
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Trolls y bots / RT Trolls y bots - Juan José Gémez Centuriéon - NOS

)

Menciones (%

0.04

RT trolls y bots |
Trolls y bots ]

Clasificacion

Figura 18: Grafico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots..
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para el
precandidato Juan José GOmez Centuridn, se observl que es mayoritario el sentimiento neutro
con un 72,7 %, mientras que un 18,1 % es positivo y un 9 %:

http://www.bigdatamachine.net
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Trolls y bots - Juan José Gémez Centurion - NOS
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Figura 19: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll 'y Bots.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para el precandidato Juan José
Gomez Centurion, se observé que un 55,5 % son de sentimiento neutro y un 44,4 % es positivo:

http://www.bigdatamachine.net
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RT Trolls - Juan José Gomez Centurion - NOS
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Figura 20: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos de menciones de Trolls:

http://www.bigdatamachine.net
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https://twitter.com/panchogamer789/status/1154014171698274304/ https://twitter.com/tomlawyerok/status/1152394943102627840/

3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls de la Precandidata Cynthia Hotton

De la muestra monitoreada apenas un 1,3 % proviene de menciones de supuestos Trolls y Bots

yun 7,4 % de RT Trolls totalizando un 8,6 % de las menciones de la precandidata. Aqui la relacién
entre las mismas:

Trolls y bots / RT Trolls y bots - Cynthia Hotton - NOS
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Figura 21: Gréfico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.
Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para la
precandidata Cynthia Hotton, se observé que es mayoritario el sentimiento neutro con un 54,5
%, mientras que un 27,2 % son negativas y un 18,1 % menciones positivas:
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Figura 22: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para la precandidata Cynthia
Hotton, se observo que un 85,9 % son de sentimiento neutro y un 14 % negativo:

RT Trolls - Cynthia Hotton - NOS

084

o
(=]
L

Menciones (%)
o
n

o
M
L

0.04

NEGATIVO T

NEUTRO T

Sentimiento

Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

Figura 23: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos RT Trolls.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de

Ejemplos de menciones de Trolls:

CENTURION y Vice Presidente a Hotton Cynthia la lista
131 Y EN CABA vamos dentro de democracia Cristiana
Lista 5

CYNTHIA
HOTTON

PRIMERA

EVANGELICA

A VICEPRESIDENTE

1 p.m. 24jul 2019 Twitter for Android

S Rotwects 15 Ma gusta

https://twitter.com/PatriSantiag/status/1154053986196082688/
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' Follow |

Replying to @juanjomalvina: ZlonaanVisle @ radiclzred

GOMEZ CENTURION PRESIDENTE CYNTHIA
HOTTON VICEPRESIDENTE POR LAS DOS
VIDASHIPOR LA RECUPERACION DE LOS
VALORES MORALES LA PATRIAY LA
FAMILIAM!

2 Retweets § Likes u@o * “

] i 2

-

https://twitter.com/Tactico575/status/1143225520836030464
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3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Se observd una intensa interaccién de usuarios que siguen a los precandidatos, que se
identifican como “Pafiuelos Celestes”. Ademas, menciones de cuentas que replicaban a los
precandidatos que estan identificadas a ese espacio también denominado de las “dos vidas" con
reiterado arraigo en espacios religiosos en general, o de corte militar y nacionalista.

Menciones "Opiniones y Otros" y sentimiento - NOS

0.61
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Figura 24: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros. Descripcién: Grafico de barras
porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las menciones y en el eje Y al
porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado. Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que
contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.5.1. Analisis de Clasificacion Opiniones del Precandidato Juan José
Gbomez Centuridon

Se percibieron usuarios de apoyo a los precandidatos cuyos perfiles parecen una mezcla de
personas reales con falsas, pero con imagenes asociadas a las FFAA.

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, el sentimiento

mayormente fue gestionado como neutro, 74,7 % de las mismas. El resto se reparte entre 22,2
% de sentimiento positivo, y un 3 % de caracter negativo:

http://www.bigdatamachine.net
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Opiniones y Otros - Juan José Gomez Centurién - NOS
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Figura 25: Gréafico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros..Descripcion: Grafico de barras
porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las menciones y en el eje Y al
porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado. Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que
contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos de Opiniones:

’ jorge argenio v

Los 'pro vida' Juan José Gomez Centurion y Cynthia
Hotton recibieron el apayo de 1000 pastores

evangelistas POR ELEGIR
LA VIDA

INCS

RESCATEMOS
ARGENTINA

Juan josé Gomez Centurién

i6n y Cynthia Hotton recibieron €l apoyo d..,
hien de una m 33l Co 0 a

Vamos a defender la vida y la familia! Octubre nos
espera!

5:26 n. 2 ag0. 2019 - Faceboo

. . 3 . . 7 Ve gusa
hitps:/ftwitter.com/jorgeargenio/status/1159923855324065798/ https://twitter.com/edgadany/status/1160731752555581440/

19 « Facebook
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3.5.2. Andlisis de Clasificacion Opiniones de la Precandidata Cynthia
Hotton

Se percibieron usuarios de apoyo a los precandidatos cuyos perfiles parecen una mezcla de
personas reales, pero con imagenes asociadas al Frente NOS o con el espacio politico de Hotton
llamado Valores para mi Pais.

Se observaron algunos espacios asociados al precandidato Biondini que atacan a Hotton. Se
observo permanente relacion entre la precandidata y espacios evangélicos, o seguidores de este
credo que manifiestan su apoyo a Hotton en forma casi absoluta.

Se replicé la mencién a la precandidata Hotton a partir de una entrevista que le hizo Clarin a
Romina Del Pla en la que le consultan por otras precandidatas mujeres. Hubo mucho RT de
seguidores del Frente de Izquierda y de los Trabajadores Unidad, que la mencionan a Hotton en
la viralizacién de la nota periodistica.

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se gestioné el
sentimiento como neutro llegando a un 57,9 % de las mismas. El resto se reparte entre 26,2 %
de sentimiento positivo, y un 15,8 % de caracter negativo.

Ejemplos de Opiniones:

@ Daniela Garay v f " Ale Pertin

RT @Daniel 5757: Nos Lista 131..."vi un gigante RT @alepg97: Excelente articulo de Cynthia Hotton!!!
que se levantaba eramos nosotros que estabamos Hoy votar a Macri o a Cristina es legalizar el aborto
quietitos..."Cynthia Hotton https://t.co...

Ty ™

FRENTE

RESCATEMOS

141 reproducciones 0:01/0:57 (]\) i

13 Retweets 31 Me gusta

36 Retweets 65 Me gusts
https://twitter.com/ProvidaRene/status/1159431786323238912/ 5

https://twitter.com/mirta_fortunato/status/1159178253883584518/
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3.6. Influenciadores

Entre los influenciadores detectados de relevancia, de los precandidatos se destacan

algunas figuras publicas relacionadas a la Iglesia Evangélica que instan a votar a los
precandidatos de NOS, como los pastores Gabriel Ballerini (@balleriniOk), Raul Sassaroli
(@RaulSassaroli), Walter Haberl (@walterhaberl).
Ademds, se detect6 apoyo de militantes “provida”, algunos con sus usuarios reales
(@AgustinLaje) y otros con usuarios falsos (fake), pero activos en la viralizacion a través de RT
de toda la actividad del Frente NOS y sus precandidatos. Se observo relacion entre espacios de
apoyo a fuerzas militares, sectores de las Iglesias Catélica y Evangélica, con perfiles de
pensamiento conservador y nacionalista.

3.6.1. Precandidato Juan José Gomez Centuriéon

JorgeFavaloro (300)
Amigos/Seguidores 70.248 - Siguiendo 65.001

juanjomalvinas (233) *
Amigos/Seguidores 24.859 - Siguiendo 245

tomlawyerok (203)
Amigos/Seguidores 2.387 - Siguiendo 2.203

* El precandidato aparece como influenciador ya que tiene una actividad importante en redes con

publicaciones clasificadas como “Propios” (ver 3.1 Clasificaciéon General de Datos y 3.1.1 Juan
José GOomez Centurion).

3.6.2. Precandidata Cynthia Hotton

edgadany (20)
Amigos/Seguidores 233 - Siguiendo 265

Laupaletl (16)
Amigos/Seguidores 208 - Siguiendo 630

eduramirezlp (13)
Amigos/Seguidores 98 - Siguiendo 148

http://www.bigdatamachine.net

40



Ejemplo de influenciador:

D Agustin Laje @ T
e ; ( Fotlew )

Mi apoyo en las PASO para Juan José Gomez
Centurion y Cynthia Hotton @juanjomalvinas

@CynthiaHotton

607 ot 2,684 PHOGO’WQNQ?

https://twitter.com/AgustinLaje/status/1160403518534012928/video/1

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente Juan GGmez Centuridn, asi como la precandidata a Vicepresidenta,
Cynthia Hotton, tienen presencia en casi todas las redes sociales con paginas/perfiles
personales: Facebook, Twitter e Instagram para ambos, y Centurion ademas dispone de un canal
propio de YouTube donde ha subido spots y acciones proselitistas de campafia. Por su parte
Hotton utiliza ademas como complemento cuentas de su partido politico Valores para mi Pais,
gue integra el frente NOS.

El frente NOS cuenta con pagina de Facebook, Twitter, Instagram y canal de YouTube que usan
el precandidato para centralizar su actividad audiovisual.

Entre las Cuentas Relevantes se detectaron perfiles asociados al frente politico NOS a nivel local
o regional, y el partido politico que lidera su precandidata a Vicepresidenta, Cynthia Hotton,
llamado Valores para mi Pais, que tiene una cantidad de cuentas a lo largo de diferentes regiones
de Argentina. A su vez se complementa con cuentas detectadas a partir del muestreo del
monitoreo que se relacionan a ejes teméticos que fueron parte de la campafa de los
precandidatos como movimientos anti aborto, de las “dos vidas”, o “panuelos celestes”. Algunas
de las que se identificaron como Cuentas Relevantes son: @unidadprovida, @pro_misiones,
@valoresngn, @MovimientoCelel, @FrenteNOSPilar, VALORESBahia.

http://www.bigdatamachine.net
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Ejemplos de Cuentas Relevantes:

Los ores son el puente entre el pais
que heredamos y el futuro que construimos

www.valoresparamipais.com

Followers

Following
496 3.849

Tweets Tweets & replies Media

Valores Para Mi Pais ©

ot ral

@' vaicresuncia

Sartido Nacional Valors: para mi Paiz. Un
ti alores de fa vids, fa

cs vatores de iz vida, iz
s que haya dialogo y

Want to take advanta
the new Twitter fea

https://twitter.com/ValoresOficial
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Notificacion

Nuevo Movimiento al Socialismo (Nuevo MAS) es un partido politico que inscrito para participar
en las elecciones generales de 2019. La férmula presidencial que lleva es Manuela Castafieira-
Eduardo Mulhall.
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Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

El partido Nuevo MAS se present6 en esta campafia electoral 2019 con la formula integrada por
Manuela Castafieira, como precandidata a presidenta, y Eduardo Mulhall, como precandidato a
vicepresidente.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacion de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

En referencia a las publicaciones pagas, se detecté que su precandidata a presidenta Manuela
Castafieira presentd anuncios pagos mientras que no se registré en la muestra publicidades
pagas bajo el protagonismo exclusivo del precandidato a vicepresidente, Eduardo Mulhall. El dia
de mayor cantidad de publicaciones pagas registradas en la muestra fue el 29 de julio en formato
de video. Més alla de los anuncios pagos detectados no se observé otra clase de publicacion
relevan como posibles publicaciones pagas. Estas ultimas se detectan a partir del volumen de
reacciones o reproducciones que permiten considerar si hubo publicaciones adicionales con un
potencial financiamiento. Sin embargo, en la presente muestra no se detectaron evidencias
concretas en los precandidatos ni en el partido.

Siguiendo el andlisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, se destacaron
las cuentas de oficiales de Manuela Castafieira que presentaron la mayor actividad y volumen
de reacciones en comparacion con las de Eduardo Mulhall y del partido.

Relevando el monitoreo de datos de Twitter y YouTube se destacan las menciones clasificadas
como Opiniones y RT para ambos precandidatos. Las mismas provienen principalmente de
militancia digital. La misma se ha mostrado muy activa en las redes sociales. Ambos
precandidatos presentaron una intensa actividad relacionada a viralizaciones que potencié la
militancia digital, que suele replicar en forma organica desde cuentas personales y desde cuentas
partidarias identificadas con una localidad y/o regién. Las menciones provenientes de Trolls o RT
Trolls fue escasa en la precandidata a Presidente, y nula para el precandidato a Vicepresidente.

Adicionalmente se observaron como cuentas relevantes a perfiles asociados al partido politico
Nuevo MAS a nivel local o regional, que disponen de una estructura institucionalizada, y que
accionan publicando en tandem con cuentas de los precandidatos o viralizando sus
publicaciones.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicion terminoldgica.
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A continuacion se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en una
lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.
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1. Publicidad de los Precandidatos

1.1. Publicaciones Pagas

En la plataforma Facebook se obtuvieron publicaciones pagas de ambos precandidatos del
partido Nuevo MAS. Asimismo, se observa que mas del 75 % del volumen de la muestra
corresponde a la precandidata a presidente Manuela Castarieira.

Nuevo MAS

75.0% 1

Cantidad
3

25 0% 1

0.0% 1 _

Eduardo Mulhall Manuela Castafieira

Figura 1: Grafico muestral de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable precandidato (protagonista que figura en
la publicidad paga) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades pagas.
Fuente: Base Publicaciones Pagas! que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

1 véase término en Glosario.
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Nuevo MAS

100% 1

75% 1

50% 1

Cantidad

]
-

Facebook
Plataforma

Figura 2: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable plataforma de red social utilizada
(Facebook) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la redes sociales utilizadas.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

Nuevo MAS

100% 4

75%

50% 4

Cantidad

0% 4

Video
Formato

Figura 3: Grafico muestral del formato de Publicaciones Pagas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable tipo del formato del dato (video) y en el
eje Y al porcentaje acumulado del formato de publicidad.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).
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1.1.1. Linea de Tiempo

La mayor cantidad de publicaciones pagas recolectadas a partir de la muestra se obtuvo el dia
29 de julio. Durante julio también fue relevante la primer semana del periodo PASO (12 al 18 de
julio).

Nuevo MAS

0.754

Cantidad

0.254

0.004

4 Jun
25 jun 1
26 jun
27 Jun
28 Jun
g
02 ago
03 ago
04 ago
05 ago |
06 ago
07 ago |
0B ago |
09 ago
10 ago

Figura 4: Gréafico muestral de las fechas de publicacion representadas en la muestra de Publicaciones Pagas.
Descripcion: Gréfico de curva que representa en el eje X a la fecha de publicacion en la que fueron capturadas
las publicaciones pagas en las plataformas de redes sociales y en el eje Y al porcentaje acumulado de
publicaciones pagas recolectadas en la fecha de publicacién indicada en X.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

1.1.2. Precandidata Manuela Castaneira

Las publicaciones pagas, en su mayoria en formato video, reprodujeron anuncios publicitarios
y segmentos editados sobre participaciones de la precandidata Manuela Castafieira en
programas televisivos y eventos de campafia; a través de la plataforma Facebook.

http://www.bigdatamachine.net




Manuela Castaneira

100% 1

75% 1

50% 1

Cantidad

255

0% 4

Facebook
Plataforma

Figura 5: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook) y
en el ee Y al porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

) Manuela Castaneira ‘ Manuela Castafieira
Publicidad e Sacad
-Ut- N
Oue l=z Cni iar ~ i = 4 = = . .
Que Iz Unica muje cre'.aﬂc!aata a presidentz no = queds afuera Para discutir on el gobiernc hambreador de Macri hay gue ser
del dedate prasidenca aguermrida. Acompaname en las PASO para estar en el debate

presidencial.

PARAQUE ESTE Emwsnf

para goe esté L-q* L‘uhrc ’ \
>

MC-2019-07-27-17-41-58

MC-2019-07-27-17-24-17
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1.1.3. Precandidato Eduardo Mulhall

Eduardo Mulhall

75% 1

Cantidad
(=]

Facebook
Plataforma

Figura 6: Gréafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Pagas.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
Instagram, YouTube) y en el eje Y al porcentaje acumulado de la suma de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Pagas que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

1.2. Publicaciones Relevantes

La precandidata Manuela Castafieira presenta un porcentaje mayor al 75 % de publicaciones
relevantes en la muestra comparativa entre ambos precandidatos del partido Nuevo MAS.
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Nuevo Mas

60.0% 1

40.0% A

Cantidad

20.0% 1

0.0% 1

Eduardc; Mulhall Manuela éastaﬁeira

Figura 7: Grafico muestral de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X a la variable Precandidato (Quién fue el protagonista
que figura en la publicidad relevante) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes? que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

De acuerdo a la informacién monitoreada, el formato mas elegido fue video.

2 \/éase término en Glosario.
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Nuevo Mas

100% A

75% -
©
(]
o

£ 50%+
(4]
O

25% 1

00/0 Al

Vtclleo
Formato

Figura 8: Grafico muestral del formato de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X el tipo de formato del dato (imagen, video, texto) y en el
eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

Asimismo, las plataformas de aterrizaje para las publicaciones pagas fueron las redes sociales
Facebook y YouTube.

http://www.bigdatamachine.net

13



Nuevo Mas

60.0% 1

40.0% 1

Cantidad

20.0% 1

0.0% 1

Facebook Youtube
Plataforma

Figura 9: Gréfico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Relevantes.
Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (Facebook,
YouTube) y en el ee Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

1.2.1. Precandidata Manuela Castafeira

Se observa poco volumen de publicaciones relevantes capturadas en la muestra (menos de 10
publicaciones) con un nivel bajo de reacciones sobre anuncios de campana.
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trahaiadarac"
https://iwww.facebook.com/446322782176526/posts/14496788  https://www.facebook.com/446322782176526/posts/14496830
91840905 85173819

1.2.2. Precandidato Eduardo Mulhall

No se observaron publicaciones relevantes con probable financiamiento.

2. Andlisis de las Redes de los Precandidatos

2.1. Evolucion

2.1.1. Facebook

La pagina de de la precandidata Manuela Castafieira present6 la mayor actividad, obteniendo
mas de 60.000 reacciones sobre las publicaciones realizadas durante el periodo PASO. Sin
embargo, no se observo una evolucion destacada de seguidores durante el periodo analizado.

http://www.bigdatamachine.net
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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o Métrica
% 400001 - seguidores_cierre_fb
O . seguidores_comienzo_fb
20000 1
O d e e—— -

Eduardo Mulhall
Manuela Castarieira
Nuevo MAS

Figura 10: Grafico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales® que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3 Véase término en Glosario.
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Interaccién Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

60000 1
Métrica

o
E 400001 . cantidad_megusta_fb
% . cantidad_publicaciones_fb
o

20000 - . cantidad_reacciones_fb

04 ' —  — N |

Eduardo Mulhall
Manuela Castarieira
Nuevo MAS

Figura 11: Gréfico de indicadores de Interaccién de Redes Sociales.
Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales* que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.2. Twitter

Al igual que en su péagina de la red social Facebook, la cuenta de Twitter de la precandidata

Manuela Castafieira presenta el mayor nivel de interaccion sobre las publicaciones realizadas en
esta red social.

4 Véase término en Glosario.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

10000 1
° Métrica
i ; : ;
E . seguidores_cierre_twitter
O 50004 . seguidores_comienzo_twitter

o

Eduardo Mulhall
Vianuela Castafieira

Figura 12: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.
Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

12000 1
9000 .
Métrica
o
5 6000 . cantidad_megusta_twitter
% . cantidad_retuits_twitter
O . ; :
. cantidad_tuits_twitter
3000 A
o —

Eduardo Mulhall
Manuela Castafieira|

Candidato

Figura 13: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.3. Instagram

Sin datos de Manuela Pedraza en cantidad de seguidores antes de PASO y después del
periodo.

http://www.bigdatamachine.net
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

500 -
400 1
E 300+ Métrica
'.g . seguidores_cierre_instagram
¢ 2001 - seguidores_comienzo_instagram
100 1
0 B

Eduardo Mulhall
Manuela Castafieira|

Figura 14: Gréfico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Se observo un bajo nivel de interaccion en la pagina del precandidato Eduardo Mulhall sobre
las 23 publicaciones subidas en su perfil de Instagram durante el periodo PASO.

http://www.bigdatamachine.net
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Interacciéon Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 15: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.4. YouTube

No se observan indicadores relevantes sobre la pagina Nuevo MAS.

http://www.bigdatamachine.net
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2.2. Analisis de Interacciones

2.2.1. Precandidata Manuela Castafeira

Mayor nivel de interaccion con una publicacion en formato video sobre una participacion
televisiva el dia 24 de julio.

Manuela Castaneira e R Manuela Castaneira oo
2402 uio Q Egejuio @
Pars discutr con el gobierno hambreador de Macri hay gue ser aguerrids Patric
Acompahame en las PASC para 2star en el debate presidencizl

rvicio Civico Voluntario’ ¢
©n se le ocurre gue ¢©
onado se puedan aprend

firich 1anz3 2| 'S
Juventud militarizada. ;A qu
desaparscic 3 Santiago Ma

‘valores

o
damocraticos"? Repudiamos esta propussta de prédica derechista
destinada 3 sectores de i3 juventud

Q0 2723 1088 comentarios 4002 veoss compantida

OQS 2077 1411 comentaries 1181 veces compartids
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/28659551 https:/Aww.facebook.com/958750317533178/posts/28441554
83479339 52325979
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https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2865955183479339
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2865955183479339
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2844155452325979
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2844155452325979

Manuela Castaneira = Manuela Castaneira S
25 de jullc - Q 150 juic Q@

Temazo ‘Basta de capialismio. A Manueis hay que votar’. @ L Gracias
- Micasla Micky por el temazo, el amor, y el compromiso. 24 i

Gran agorte 3 la campana de Ia juventud punkrockera del Nuevo Mas, " PP 2 3 o BIOVI0- SR

reversionando un clasico de protesta vasco de I3 década del 60

#UnaCeNozotros

185 comentanios 284 vecss compartida

Qe 712 278 comentarios 788 veoss compartida
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/28642871  https://www.facebook.com/958750317533178/posts/28419455
93646138 75880300
Méas de 200.000 reproducciones. Més de 60.000 reproducciones.

Permanente actividad en esta red social. La publicacion con mas interaccion fue publicada el dia
16 de julio.
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https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2864287193646138
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2864287193646138
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2841945575880300
https://www.facebook.com/958750317533178/posts/2841945575880300

; Manuela Castafieira £ Sanr 3 & i -
’ . oW @ Manuela Castafisira Coaae Vo
Votando en la escuela EP N° 10 en Sarandi _ ) e :
Bullrich lanza el Servicio Civico Voluntario
2019 #ElaccionesPASO2019 porgue quiers una juventud mllataﬂzada.rgﬁ
= A SER 4 a s , a ir =Na o
eccioneshrgentina ) #ArgentinaVota quien se le bl meehioh '3 Gendarmeria
: , que desaparecio a Santiago Maldonado se
l puedan aprender "valores democraticos"?
Fepudiamaos esta propuesta de predica
derechista hacia la juveniud,

s s B B0 IVOOSO

LY s Ll == L]

e LT T T T LI I

) e 3 u: L1

https://twitter.com/ManuelaC22/status/1151144131953123333
https://twitter.com/ManuelaC22/status/1160544107334393856

Instagram
Publicaciones destacadas en esta red social:

@ manuelacastaneira @ - S=gui

FITTVPLITISYES

(:,3 vars_makena Bcicschi.10 yo
sreguntasa lo mismo jajsiaih

deprecion_pura_uwu Hamzac
ma fagosuolor a cufe.

‘ s0rialuna4007 VOB ee

O

2513 Me gusta

https://lwww.instagram.com/p/B1B1PspAtby/
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https://twitter.com/ManuelaC22/status/1160544107334393856
https://twitter.com/ManuelaC22/status/1151144131953123333
https://www.instagram.com/p/B1B1PspAtby/
https://www.instagram.com/p/B0ZFlDwgjtA/

2.2.2. Precandidato Eduardo Mulhall

Se destacan dos publicaciones que obtuvieron la mayor interaccion el 17 y 19 de julio
respectivamente, en actividad de campafa junto a su comparfiera de formula la precandidata
Manuela Castarieira.

,,;"‘ b Eduardoe Mulhall s A8, Eduardo Mulhall ha afiadido 10 fotos nuevas al dloum Manuglz e+
| s juilc - @ © Castafieira en Cordoba — con Manuels Castafizira y Julia D
\ el S Santi.

Para que i3 crisis no |a paguemes nosotros, los rabsjadores. necesiamos e pecil

otro grograma. Uns slternatva que defiends nuestros derechos!

Registro de lo que fue &l paso de nusstra precandidata 3 presidents
Manueis Castafieira por la provincia de Cordoba. Recerrido por los medios
#YovoroManuelaCazaneirs visita 2 '3 toma de Molinos Minetti, volanteo por 1as calies de Cordota en
esta gran campana del NuevoMAS llevando las proguestss del partido al
interior del pais. Es un gran orgulio acompafiar en i3 formula presidencial a
Manusiz, Unica precandidata mujer. Yamos con lafuerza delos
trabajaderes, las mujeres y i3 juventud

#Unadenosotres

COMIENZA LA BATALLA POR LA CASA ROSADA

S 4 < B4 B 8 s »
- 14 A & -
245 48 comentanios 28 veces compartida 22 mil reproduccicnes

https://www.facebook.com/341883436021751/posts/73845557
9927502

Qe 45 comentarios 21 veces compartida
https://www.facebook.com/341883436021751/posts/11005735
66819397

Twitter

Moderada actividad en esta red social y bajo nivel de reacciones (cantidad: 2.000 Me gusta).
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https://www.facebook.com/341883436021751/posts/738455579927502
https://www.facebook.com/341883436021751/posts/738455579927502
https://www.facebook.com/341883436021751/posts/1100573566819397
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@ Eduardo Mulhall ( Sew )

. #ilineti Enormemente felices ante las
noticias recien llegadas desde los
molinos Minettil Luego de 18 dias de
toma consiguieron que la empresa
depositara [z deuda: las guincenas
debidas, incluse a los trabajadores que
estan fuera de convenio gue le debian
mas de 4 meses, +

eSe1000: 9

https://twitter.com/EduardoMulhall/status/11562863954823495
68

33 Retenits 44 Ma gusta

Instagram

b Argentiia

ﬂﬂ -

° braiu_riquel Fuema Tt @
joan

111 Me qusta

https://www.instagram.com/p/B1B2k88pmLC/

http://www.bigdatamachine.net
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@ Eduardo Muthall (7 s

Alberto Fernandez no te vi por el molino
Minetti tomado por los trabajadores
Vamos con Manuela Castafeira.

Vamos los que luchan

tw8009%0490

Q@ 2

https://twitter.com/EduardoMulhall/status/11524197534971043

84

https://www.instagram.com/p/B0dziCXJOjl/
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https://twitter.com/EduardoMulhall/status/1156286395482349568
https://twitter.com/EduardoMulhall/status/1156286395482349568
https://twitter.com/EduardoMulhall/status/1152419753497104384
https://twitter.com/EduardoMulhall/status/1152419753497104384
https://www.instagram.com/p/B1B2k88pmLC/
https://www.instagram.com/p/B0dziCXJOjI/

2.2.3. Alianza Partido Nuevo MAS

Con 182 publicaciones durante el periodo PASO, presenta de moderado a bajo nivel de

reacciones (cantidad: 2.734).

Nuevo MAS e
9 de agosto 3135 1635 Q
. g
t

la ‘a'm ] O e
presidenciz de Cristinzg Kirchner.
asagurd hey la impunidad

-I Tflbd "% O

lzguierda Web Noticias
8 de agosto 3135 15:33 - Q)

ol Mo gusts ssta pagina

L3 c3us3 es por el sscusstro, detencion y tonurs de Pedro y Raman
Olivera (padrs & hijo) en marze de 1877, En |a lecturs d= ‘os alegatos, 3
quersiia de iz familia Olivers pidio 13 afos de prision para el ex Jefe de
Ejercito o3jo i3 prasidencia de Cristing Kirchner £ Tribuna Oral Feders|
de | provincia e 3sequrd hoy I impunidad

ZQUIERDAWES.COM '
Impunidad: Absuelven a Milani de los cargos por participar
del genocidio - lzquierda Web

QD'.‘ 40 2 comensanos 32 veces compartida

https://www.facebook.com/446322782176526/posts/14585949
57615965

http://www.bigdatamachine.net

g Nuevo MAS vee

Tras 18 dizs de toma de fabrica, los obreros de Minetti congquist
zus demandas: 2l deposito de izs quincenss adeudadas

CJC??!CSEEFCS fuera de convenio que Yevsban y3 4 meses sin CCE‘YE{

lzquierda Web Noticias

ole Me gusts esta pagina
Ddepic

Tras 15 dias de toma de ‘ab'lca oz obr

ZQUIERDAWES.COM

Minetti: Triunfazo de los frabajadores y la toma de fabrica -
Izquierda Web

Q033 40 veoss compartida

https://www.facebook.com/446322782176526/posts/14511285
31695941
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YouTube

Con 14 publicaciones no se destaca el nivel de reacciones.

T

" il
\~ ;Y = N
iREFORMA LABORAL YA!: EL GRITO DE GUERRA DE LOS CEOS
- i TS v Vﬁj/ w

A J
de la Zona Norte, y también con el Chino Heberling, nuestro

candidato a Diputado por la Provincia de Buenos Aires

Manuela Castaneira en

Manuela Castaneira en Tigre 2 vis son

mas MeeMAs SUSCRIBIRSE

mas Nuoewems SUSCRIBIRSE

https://www.youtube.com/watch?v=pk8BubvuK20 https://www.youtube.com/watch?v=Zz719ZMWUQY

3. Andlisis de Monitoreo de Datos

La clasificacion sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre el 100% de la
base de datos recolectada de menciones provenientes de las redes sociales Twitter y YouTube.

3.1. Clasificacion General de Datos

Se detectdé que la mayor participacion fue de la precandidata a presidente Manuela
Castafieira, quien mayoritariamente es mencionada cuando se refiere al partido politico en las
redes sociales. Mas alla de ser la precandidata de dicho espacio, cabe mencionar que posee un
mayor grado de conocimiento por haberlo sido también en otras elecciones pasadas. Las
menciones al precandidato a vicepresidente, Eduardo Mulhall, fueron escasas y por lo tanto no
generaron incidencia dada la minima cantidad de datos obtenidos en el monitoreo.

http://www.bigdatamachine.net
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Menciones por clasificacion y candidato - Nuevo MAS

1.00 -
, " Eduardo Muhall
. Manuela Castafieira

Clasificacion de menciones

Menciones (%)
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RT tralls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Figura 16: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion teméatica de menciones.
Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion temética de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos® que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

5 véase término en Glosario.
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3.1.1. Precandidata Manuela Castafeira

Menciones por clasificacion - Manuela Castafieira - Nuevo MAS
0.6

0.44

. Manuela Castafieira
0.24

Menciones (en %)

0.0 L

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
RT trolls y bots
Trolls&Bots Supuestos

Clasificacion de menciones

A partir de la gestidén de datos y el monitoreo que se realizd de la precandidata a presidente por
el Partido Nuevo MAS, se observo en la muestra una destacada participacion (95,2 %) de cuentas
organicas tanto en sus publicaciones originales (Opiniones y Otros) como en sus viralizaciones
(RT) a partir de perfiles de supuestos militantes y espacios relacionados al partido politico al que
pertenece. Se observé una escasa participacion de Trolls y Bots y RT de Troll en su cuenta (1
%).

Figura 17: Grafico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.1.2. Precandidato Eduardo Mulhall

A partir de la gestion de datos y el monitoreo que se realiz6 sobre este precandidato, se observo
en la muestra una destacada participacion (83,5 %) de cuentas organicas tanto en sus
publicaciones originales (Opiniones y Otros) como en RT (viralizaciones orgénicas) a partir de
perfiles de militancia y espacios relacionados al partido politico al que pertenece. No se observé
participacién de Trolls y Bots en su cuenta y se destaca una mayor participacion de medios a
partir de entrevistas del precandidato (13,4 %).

Menciones por clasificacion - Eduardo Mulhall - Nuevo MAS
0.6

0.4
" Eduardo Muhall
) -

Clasificacion de menciones

Menciones (en %)

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT

Figura 18: Gréfico de participacion del precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X las clasificaciones tematicas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).
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3.2. Analisis de Linea del Tiempo

El pico de menciones dentro de la muestra de datos para los precandidatos en conjunto se
alcanzo el dia 27 de julio. EI mismo fue a partir de la mencién de un usuario en Twitter que ataco
a la precandidata Manuela Castafieira y obtuvo RT y Me gusta (ver el ejemplo en Menciones en
fechas pico).

Cantidad de menciones por fecha - Nuevo MAS
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Fecha

Figura 19: Grafico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacion indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.2.1. Linea del Tiempo. Manuela Castafieira

La precandidata a presidenta por el partido Nuevo MAS, obtuvo un pico de menciones el dia 27

de julio segun la muestra del monitoreo a partir de la publicacion a la que se hizo referencia en
el punto anterior.

Cantidad de menciones por fecha - Manuela Castafieira - Nuevo MAS
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Figura 20: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafechade publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacion indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de menciones en fechas pico:

Carlos Macias Alonso
@Carlos A1

Manuela Castanieira, es la inica Mujer g se candidatea a
Pta. en estas Elecciones, Representa al MAS, una
fraccion d la lzquierda. Lleva entre sus "Grandes”
proyecios Patrios, no descansar hasta g aparezca
Santiago Maldonado con vida. Se dan cuenta cuando
hablo d 1a IMBECILIDAD??

118 a3 me - 27 jul 2019 - Twitter for Android

T41 Fevassrz 1.7 K Me gusts
https://twitter.com/i/web/status/1155105056439640065

3.2.2. Linea del Tiempo. Precandidato Eduardo Mulhall

El precandidato a vicepresidente del partido Nuevo MAS obtuvo un pico de menciones el dia 31
de julio segun la muestra de monitoreo, a partir de una publicacién en la cual se lo mencioné a
raiz de la visita que realizd, junto a la precandidata Manuela Castafieira, al bar El Cairo de
Rosario.

Cantidad de menciones por fecha - Eduardo Mulhall - Nuevo MAS
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Figura 21: Grafico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representaen el eje X alafechade publicacion en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y a la cantidad de menciones recolectadas en la muestra
en la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de menciones en fechas pico:

@ Manuela Castaiieira

RT @ManuelaC22: A las 17hs vamos a estar en el Bar El
Cairo (Santa Fe 1102) en Rosario con Eduardo Mulhall y
con César Rojas, precandidato...

ey
MANUELA

CASTANEIRA en FL

11 Retweets 29 Me gusta
https://twitter.com/i/web/status/1156578711501754371

3.3. Tematicas y Topicos

A través de la muestra del monitoreo se destacan lo siguientes temas: la visita de los
precandidatos a Rosario (bar El Cairo), y la importancia que le brindaron los usuarios y supuestos
militantes a la precandidata Manuela Castafieira por ser la inica mujer precandidata a presidente.

Asimismo, se observaron algunas publicaciones puestas en el eje y a favor del aborto.

Los hashtags mas utilizados estaban relacionados con el partido politico y/o los precandidatos:
#lzquierdaAlFrente ; #YovotoaManuelaCastafieira ; #NuevoMAS
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3.3.1. Tematicas y Topicos. Precandidata Manuela Castafieira

Destacadas: Castafieira - elecciones - mujer- @ManuelaC22 - Presidenta
Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-07-27 (293)
Manuela Castafieira, es la unica Mujer g se candidatea a Pta. en estas Elecciones. Representa
al MAS, una fraccion... | https://twitter.com/i/web/status/1155105056439640065

2019-07-21 (115)
Manuela Castafieira es la Unica mujer que se postula a la presidencia en estas elecciones.
Feminista y representante... | https://twitter.com/i/web/status/1153077193033093122

@ TKM @ ( i
g Seguir ) v
@mundotkmcom 1

Manuela Castafieira es la Unica mujer que se
postula a la presidencia en estas elecciones.
Feminista y representante de la izquierda,
conoce sus propuestas para un futuro
gobierno.

;Quién es Manuela Castaiieira? | ELECCIONES 2019

16:00- 21 jul. 2019

133 Retweets 239 Me gusta “ e ‘ ’ . ‘ O =) 2

https://twitter.com/i/web/status/1153077193033093122
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3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidato Eduardo Mulhall

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-07-31 (11)
A las 17hs vamos a estar en el Bar El Cairo (Santa Fe 1102) en Rosario con Eduardo Mulhall y
con César Rojas...; https://twitter.com/i/web/status/1156578711501754371

2019-07-31 (11)
Con Eduardo Mulhall y César Rojas, nuestro precandidato a Diputado Nacional por Santa Fe,
difundiendo...; https://twitter.com/i/web/status/1156655649654280192

@ Manuela Castarieira ( Segquir \’) -

Con Eduardo Mulhall y César Rojas, nuestro
precandidato a Diputado Nacional por Santa
Fe, difundiendo en @DiarioRosario12 las
propuestas anticapitalistas del #NuevoMAS.

#Elecciones2019 #Rosario #UnaDeNosotros

Retweets 17 Me gusta ™ Q.'aﬁ?"a

https://twitter.com/i/web/status/1156655649654280192
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3.4. Supuestos Trolls, Bots y RT Troll

Segun la muestra gestionada, en las cuentas de los precandidatos del partido Nuevo MAS
practicamente no se encontrd actividad relacionada a menciones de supuestos Trolls & Bots.

3.4.1. Supuestos Trolls, Bots, RT Trolls. Precandidata Manuela Castafieira

Del total de la muestra gestionada, un 1 % proviene de actividad de supuestos Trolls & Bots, y
RT Troll. Aqui la relacion entre las mismas:

Trolls y bots / RT Trolls y bots - Manuela Castafieira - Nuevo MAS
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Figura 22: Gréafico de clasificacion tematica de menciones sobre supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots..
Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones teméticas de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como supuestos Trolls & Bots para la
precandidata Manuela Castafieira, se observéd que es mayoritario el sentimiento negativo con un
53,3 %, mientras que un 53,3 % son neutras y un 6,6 % positivo:

Trolls y bots - Manuela Castafeira - Nuevo MAS
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Figura 23: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll 'y Bots.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).
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Del total de la muestra gestionada y clasificada como RT Trolls para la precandidata Manuela
Castafieira, se observé que se reparten por igual los porcentajes de sentimiento neutro, negativo
y positivo con un 33,3 %:

RT Trolls - Manuela Castafieira - Nuevo MAS
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Figura 24: Gréfico de sentimiento sobre menciones de supuestos Troll y Bots y RT Trolls y Bots.

Descripcion: Grafico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

Ejemplos de menciones de Trolls:

Pregonero M
@Pregonerol

En respuesta a @ManuelaC22

Pero Manuela, usas una plataforma que es un producto
puramente capitalista que jamas hubiera ocurrido en un
socialismo o comunismo. Ni menciond la falta de
libertades de tu amado sistema, que harfan de la libre
expresion una utopia.

11:12:a. m, - 30 jul. 2019 - Twitter Web App

1 Retweet 16 Me gusta

https://twitter.com/Pregonerol /status/1156205838798921728/
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3.4.2. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidato Eduardo Mulhall

No presenta actividad de Trolls & Bots.

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Segln la muestra gestionada, las cuentas de los precandidatos del partido Nuevo MAS
presentan una actividad relacionada a la clasificacién de Opiniones y Otros, asi como menciones
de RT. Dichas viralizaciones organicas se deben a la actividad en redes sociales de la militancia
digital y de las cuentas identificadas con el partido politico, tanto a nivel local como regional.

Menciones "Opiniones y Otros" y sentimiento - Nuevo MAS
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Figura 25: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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3.5.1. Andlisis de Clasificacion Opiniones. Precandidata Manuela
Castaneira

Del total de la muestra gestionada un 95,2 % provienen de actividad de Opiniones y Otros, y de
RT (viralizaciones organicas).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observé un
sentimiento mayormente neutro llegando a un 85,5 % de la misma. El resto se reparte entre 8,8
% de sentimiento negativo, y un 5,6 % de caracter positivo.

Opiniones y Otros - Manuela Castafieira - Nuevo MAS
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Figura 26: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaifia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de Opiniones:

’ Carlos Macias Alonso

Manuela Castarieira, es la Unica Mujer g se candidatea a
Pta. en estas Elecciones. Representa al MAS, una
fraccién d la lzquierda. Lleva entre sus “Grandes”
prayectos Patrios, no descansar hasta q aparezca
Santiago Maldonado con vida. Se dan cuenta cuando
hablo d la IMBECILIDAD??

T4 Fevezsrs 1.7 K M2 gusts

https://twitter.com/i/web/status/1155105056439640065

3.5.2. Andlisis de Clasificacién Opiniones. Precandidato Eduardo
Mulhall

Del total de la muestra gestionada un 83,5 % provienen de actividad de Opiniones y Otros, y de
RT (viralizaciones organicas).

Del total de la muestra gestionada y clasificada como Opiniones y Otros, se observé que esta
tiene un sentimiento mayormente neutro llegando a un 95 % de las mismas. El restante 5 %

pertenece a menciones con sentimiento positivo.

Ejemplos de RT:
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Manuela Castafieira

RT @ManuelaC22: A las 17hs vamos a estar en el Bar El
Cairo (Santa Fe 1102) en Rosario con Eduardo Mulhall y
con César Rojas, precandidato...

ANUELA L
CASTANEIRAen L

7 s ROSARIO

| 13
¢

11 Retweets 29 Me gusta
https://twitter.com/i/web/status/1156578711501754371

3.6. Influenciadores

Para ambos precandidatos se observo en la muestra de monitoreo perfiles relacionados a la
militancia y al partido politico o cuentas partidarias locales/regionales, que se dedicarian a hacer
RT para darle volumen a las publicaciones en Twitter de los precandidatos Castafieira y Mulhall:
@NuevoMASRosario, @IzquierdaWeb, @federicosager, @EricSimonetti @Bolchel23,
@Lucho95 @evefyu, @lskraFriend, @NuevoMAScha, @NuevoMASLaPlata,
@leosaldamando.

Se observaron cuentas de perfiles reales identificadas como "Pafiuelos Verdes"®, que publican
a favor de la precandidata, y otras de "Pafiuelos Celestes"’ que publican en contra. La supuesta
militancia esta identificada claramente con los "Pafiuelos Verdes", y hasta hay un grupo llamado
"Marea Verde" que influye en las publicaciones siempre con el tema del aborto como estandarte.

6 Ver término en Glosario.
" ibidem.
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3.6.1. Precandidata Manuela Castafeira

Bolchel23 (66)
Amigos/Seguidores 215 - Siguiendo 615

Lucho95_ (52)
Amigos/Seguidores 382 - Siguiendo 361

federicosager (32)
Amigos/Seguidores 645 - Siguiendo 1.023

3.6.2. Precandidato Eduardo Mulhall

IzquierdaWeb (14)
Amigos/Seguidores 48.259 - Siguiendo 1.701

NuevoMASRosario (7)
Amigos/Seguidores 351 - Siguiendo 702

Lucho95_ (5)
Amigos/Seguidores 382 - Siguiendo 359

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

Tanto la precandidata a presidenta Manuela Castafieira asi como el precandidato a
vicepresidente, Eduardo Mulhall, poseen presencia en tres redes sociales con péaginas y/o
perfiles personales: Facebook, Twitter e Instagram. El frente Nuevo MAS cuenta con una pagina
de Facebook y un canal de YouTube que usan los precandidato para centralizar su actividad

audiovisual.

Entre las Cuentas Relevantes se detectaron perfiles asociados al partido politico Nuevo MAS a
nivel local o regional. Algunas de las que se identificaron como Cuentas Relevantes son:

@NuevoMASLaPlata, @NuevoMas_CABA,
NuevoMASRosario.

Ejemplos de Cuentas Relevantes:

http://www.bigdatamachine.net
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o524 lweets
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201 Siguiendo 337 seguidores

https://twitter.com/NuevoMas_CABA
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< lzquierda Web Noticias

Izquierda Web Noticias

@iz Zguier daWeb

Diario Online del Nuevo MA
Noticias de los trabajadores, las mujeres y la juventud.

1.700 Siguiendo 48,3 K seguidores
https://twitter.com/lzquierdaWeb/
e Nuevo MAS La Plata

v ] ALTIANORD FACUNDO
E RA] SlMONETTI |SEPULVEDA| [GASPARI

Nuevo MAS l.a Plata

Cuenta oficial del Nuevo MAS Regional La Plata, Berisso y Ensenada.
prensanuevomaslp@gmail.com

https://twitter.com/NuevoMASLaPlata/
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Monitoreo y Analisis en Redes Sociales
Campafia 2019 - Elecciones Presidenciales

Informe: Periodo PASO
(12/07 al 11/08)
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Notificacion

Frente Patriético es una alianza politica electoral inscrita para participar en las elecciones
generales de 2019. La férmula presidencial que lleva es Alejandro Biondini-Enrique Venturino.

La coalicién contiene a los partidos politicos: Bandera Vecinal, Partido Frente Patriota, El
Movimiento, Partido Dignidad Popular.

FRENTE
PATRIOTA
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Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

La alianza Frente Patriético se present6 en esta campafia electoral 2019 con la férmula integrada
por Alejandro Biondini, como precandidato a presidente, y Enrique Venturino, como precandidato
a vicepresidente.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccion sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacidén de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

En referencia a las publicaciones pagas, se detecté una minima presencia con anuncios pagos
o relevantes en redes. En las redes sociales se observé una mayor utilizacion de sus paginas del
partido politico Bandera Vecinal (integrante del Frente Patriético) o cuentas personales del
precandidato a presidente, Alejandro Biondini.

Siguiendo el analisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, se destaca un
bajo nivel de actividad, observandose una mayor cantidad de publicaciones y reacciones en la
pagina de Facebook de Alejandro Biondini.

Por otro lado, en el punto 3 de este informe, referido al analisis de las clasificaciones y teméaticas
de las menciones recolectadas y curadas en el monitoreo de datos (3.4. Supuestos Trolls & Bots,
RT Troll) se observo que sobresalen las menciones clasificadas como Opiniones y como RT, que
mayoritariamente hacen referencia a Alejandro Biondini. Ademas, dentro de estas
clasificaciones, se detectaron menciones con tono de ironia y burla.

Se detectd que la actividad en redes sociales esta mayoritariamente concentrada en la figura de
Alejandro Biondini. El precandidato a presidente es quien se muestra activo a través de la difusion
de sus ideas y mensajes, tanto en cuentas personales como en las de la alianza politica Frente
Patridtico, asi como las pertenecientes al partido, Bandera Vecinal.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicion terminolégica.

A continuacion se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en una
lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resimen ejecutivo.
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1. Publicidad de los Precandidatos

Minima presencia con publicaciones pagas o relevantes en redes. Sobre redes se observa
mayor utilizacibn en sus paginas de la Agrupacién Politica o paginas oficiales de los
precandidatos.

1.1. Publicaciones Pagas

No se observo evidencia de publicaciones pagas a través de redes sociales.
1.2. Publicaciones Relevantes

Se observé bajo a nulo nivel de presencia con publicaciones relevantes en redes sociales que

no sean las paginas personales o de la Agrupacién Politica. Minima presencia en YouTube a
través de videos de presentaciones realizadas en publico, y algunos anuncios.

Frente Patriotico

100% A

75% 1

50% 1

Cantidad

25% 1

0% 1

Alejandro Biondini

Figura 1: Grafico muestral de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la variable Precandidato (Quién fue el protagonista
que figura en la publicidad relevante) y en el eje Y al porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.
Fuente: Base Publicaciones Relevantes? que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

1 véase término en Glosario.
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Frente Patriotico
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Figura 2: Grafico muestral del formato de Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X el tipo de formato del dato (video) y en el eje Y al
porcentaje acumulado de las publicidades relevantes.

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Camparfia PASO (12/07 al 11/08).
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Frente Patriotico
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Figura 3: Grafico muestral de las plataformas de redes sociales en Publicaciones Relevantes.

Descripcion: Gréfico de barras que representa en el eje X a la plataforma de red social utilizada (YouTube) y en el
eje Y al porcentaje acumulado de la red social utilizada.

Fuente: Base Publicaciones Relevantes que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Camparfia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos:

FRINTE PRTRIOTA-

. s —
LISTA 132 () FRENTE PATRIOTA (3

‘L.l]‘I ‘11%

| |
Nos opgnemos a ey
abbrto ENRIQUE CARLDS VENTURINO

NEEE.

Alejandro Biondini | El tnico precandidato a presidente PRO VIDA Alejandro Biondini | El tnico precandidato a presidente PRO VIDA

2. Andlisis de las Redes de los Precandidatos

2.1. Evolucion

2.1.1. Facebook

La pagina oficial del precandidato Alejandro Biondini en Facebook fue la de mayor actividad, no
obstante la cantidad de seguidores aument6 so6lo un 5 % desde el inicio PASO hasta el 11 de
agosto.

http://www.bigdatamachine.net




Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Alejandro Carlos Biondini
Enrique Venturino
Frente Patriota

Figura 4: Grafico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccidn con Redes Sociales? que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

La pagina de Enrique Venturino no registré publicaciones durante el periodo y la pagina de PAN
realizo 88 publicaciones.

2 Véase término en Glosario.
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Interaccién Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Enrigue Venturino
Frente Patriota

Candidato

Figura 5: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales® que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.2. Twitter

Los dos precandidatos y el partido presentan paginas en Twitter pero en el caso de Enrique
Venturino no hay publicaciones durante el periodo. Las publicaciones del precandidato Alejandro
Biondini y el Frente Patriotico presentan actividad de publicaciones moderadas, por debajo de
las 100 publicaciones cada uno. No hay variacion de cantidad de seguidores en Twitter. El nivel
de viralizacién es bajo a nulo.

3 Véase término en Glosario.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 6: Grafico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

http://www.bigdatamachine.net
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Interaccién Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 7: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campara PASO (12/07 al 11/08).

2.1.3. Instagram

Se observa minima actividad en la pagina de Instagram de Alejandro Biondini con bajo nivel de
repercusion de sus publicaciones durante el periodo de Campania.

http://www.bigdatamachine.net
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 8: Gréfico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 9: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.4. YouTube

Se observaron 25 publicaciones durante el periodo generados desde la pagina de YouTube
con el nombre “Biondini Presidente 2019”.

http://www.bigdatamachine.net

13



Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 10: Grafico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 11: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Camparfa PASO (12/07 al 11/08).

2.2. Andlisis de Interacciones

2.2.1. Precandidato Alejandro Biondini

Facebook
Con 88 publicaciones durante el periodo PASO, el precandidato Alejandro Biondini compartio

una mayor cantidad de publicaciones de imagenes, que tuvieron una interaccion destacable entre
sus seguidores, siendo la de mayor alcance la publicada el dia 11 de agosto.

http://www.bigdatamachine.net
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)  Alejandro Carlos Biondini
& i1 deagosto31as 3208 Q
Votando =n Cudad Jardin
EEleccio

#PrimercArgenting. oy +%

https://www.facebook.com/171527232900199/posts/258701265468496
6

Twitter

andro Carlos Biondini
3 Q

,a’\ Alej

Esta noche. en el rio acte #Provi
ndente de junto 5 fos

camarzdas Salbuchi, Horacio Ricciardeld, Juar Manusal Soaje Pinto y

O0e 53 48 comentarios

vecss compantida

https://www.facebook.com/171527232900199/posts/258265333845423

1

Actividad permanente en publicaciones en Twitter. El nivel de reacciones se mantuvo constante
entre la franja de 50 a 100 Me gusta. No se observan viralizaciones ni publicaciones compartidas.

OAlejandrOBiondini e

Votando en Ciudad Jardin.
#Elecciones2019
#PrimeroArgentina g &

srcws s O GQ@E T S

https: //twitter.com/BiondiniAR/status/1160567715955924992

http://www.bigdatamachine.net

sﬁ.lejandm]&inndini Eo )

Gran parte del "periodismo” ignorg o difamo
mi candidatura presidencial y |3 intensa
campana del #FrentePatriota. Al inicio de |3
veda, sectores que odian al nacienalismo
lanzan una operacion berreta de mentiras. El
domingo festejaremos y el lunes iniciaremos
acciones legales,

Py 68 M i ll'"" :##ﬂ&'&#

https://twitter.com/BiondiniAR/status/1159640092136398848
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https://www.facebook.com/171527232900199/posts/2587012654684966
https://www.facebook.com/171527232900199/posts/2587012654684966
https://www.facebook.com/171527232900199/posts/2582653338454231
https://www.facebook.com/171527232900199/posts/2582653338454231
https://twitter.com/BiondiniAR/status/1160567715955924992
https://twitter.com/BiondiniAR/status/1159640092136398848

Instagram

Dia de mayor interaccién de publicaciones fue el dia de elecciones PASO, 11 de agosto.

@  Alejandro Carlos Biondini v @ aisnseio
& tace un momento - @

Mi solidaridad con los gauchos de nuestra tierra y en
defensa de nuestra cultura y tradiciones frente a este
disparatado atague de una banda de *veganos'”.
#PrimeroArgentina | T

O :

- 429 Ma gu
- A A

m}tbs://;AAN\;\/.instagram.com/p/ BOhUjFhtj4/

YouTube

Con 25 publicaciones y 13.762 reproducciones, no se observan publicaciones pagas o

relevantes.

Y una vez me cagaron

il Yo le di un tiro ac4 en el cu

I » o) co7/245
https://www.youtube.com/watch?v=9-EsB_zMILU

BIONDINI en AM 770 - Entrevista al candidato a Presidente | 1|

) tps://www.youtuco/atch?

http://www.bigdatamachine.net



https://www.instagram.com/p/B1BzRZ1h-gY/
https://www.instagram.com/p/B0hUhjFhtj4/
https://www.youtube.com/watch?v=9-EsB_zMlLU
https://www.youtube.com/watch?v=1ue8DFztFtI

2.2.2. Precandidato Enrique Venturino

Facebook

El precandidato Enrique Venturino, tiene baja a nula actividad en redes sociales. Cuenta con
Facebook y esta fue su actividad durante el periodo PASO.

ue Venturing S 1 Enrique Venturino wea
l 22 oejullc - O

TrENCNGRa por H Lineracien Nackanal
m93° 17 dajule @

Radlo VI Mariz AM $30
el ol M8 guats eeta pagina

S gejulio- Q

https://www.facebook.com/1878467238876786/posts/25689813498253

& - 68

https://www.facebook.com/1878467238876786/posts/25755458458355
85

http://www.bigdatamachine.net
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https://www.facebook.com/1878467238876786/posts/2575545845835585
https://www.facebook.com/1878467238876786/posts/2568981349825368
https://www.facebook.com/1878467238876786/posts/2568981349825368

2.2.3. Alianza Frente Patriotico

Facebook

Con mas de 100 publicaciones, la pagina del Frente Patriético se mantuvo activa durante el
periodo PASO, pero no gener6 niveles elevados de reproducciones en sus publicaciones. El
video de mayor interaccion fue publicado el dia 30 de julio y gener6 menos de 2.500
reproducciones.

Frente Patriota i (5 Frente Patriota
30 e juile - @ 26 g2 jullo - @

Jideo] Algjandr ndini, candidato a Presidents de 3 Nacion

en el not 5 n dia con el periodista Juan Alpuin
condu na electoral, Is realidad del pais

FRUEIL ETSOTA

LISTA 132

Entrevista a Biondini en Canal TV5 Tigre

El candidato presidencial del Frente Patriota, Alejandro Biondini, fue

[ Jo B3 7 comentarios 176 veces compartida

https://www.facebook.com/252648018537407/posts/667542790381259

https://www.facebook.com/252648018537407/posts/664758823992989

http://www.bigdatamachine.net
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Twitter

Con un total de publicaciones constantes durante el periodo PASO (Cantidad: 137), y un bajo
nivel de RT (cantidad: 631).

ﬂ Frente Patriota 25 foaa 6 Frente Patriota - (e Y

En estos momentos, #Biendini es TT nacional Asi comienza a aparecer la publicidad del

en Twitter, #FrentePatriota y de la formula presidencial
sccionesPASOZ2019 Biondini-Venturino en las pantallas leds

#FeccionesArgentina ] gigantes en puntos claves de CABA,
Conurbano e Interior. En este caso, en &l
centro de Quilmes.

#PrimeroArgentina &

Tendencia en Argentina
Biondini

2457 Tweats

—en

Tendencia en Argentina
#ArgentinaVota

12,8 mil Twests
Electiones Argentina m

. 80cvi@ei e

oz s2veos: QPRS- UE®

hitps://twitter.com/FPBVOficial/status/1160630280769679361 . i itter. com/FPBVOficial/status/1153344704316157952/

video/1

3. Andlisis de Monitoreo de Datos

La clasificaciéon sefialada se desprende de la curacion de datos realizada sobre el 100 % de la
base de datos recolectada de menciones provenientes de las redes sociales Twitter y YouTube.

http://www.bigdatamachine.net
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3.1. Clasificacion General de Datos

Se realiz6 una observacion de los datos clasificados* a partir de los resultados obtenidos en el
monitoreo de datos. Se observéd que el precandidato a Presidente del Frente Patritico tiene la
mayor cantidad de menciones en comparacién con la candidata a Vicepresidente del frente
politico. De esta manera, el precandidato Biondini generdé menciones centradas en su figura, y
por lo tanto, concentrando los datos relacionados a la campafa en sus cuentas en redes sociales.
En el caso del precandidato Venturino se observé escasa actividad en sus canales.

1.001
. 2 Alejandro Biondini
. Enrique Venturino

Clasificacion de menciones

Menciones (%)
(o] o
(4] —~J
(=] (9]

o
r
(4]

2
(=]
=]

Medios
Opiniones y Otros
Propio
Relevantes Publicaciones
RT
Trolls&Bots Supuestos

Figura 12: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificaciéon tematica de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos.csv® que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo
de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

4 La observaciones siempre se dan sobre la muestra y curacion de datos realizada con la herramienta BigDataMachine, y no sobre
la poblacién total de los datos en las redes sociales.

5 véase término en Glosario.

http://www.bigdatamachine.net
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3.2. Analisis de Linea del Tiempo

El pico de menciones del precandidato a Presidente del Frente Patriota fue el 11 de agosto en
la jornada electoral cuando los resultados dieron a conocer que no habia llegado al piso de 1,5
% de los votos para superar las PASO.

Cantidad de menciones por fecha - Frente Patriota
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Figura 13: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Gréafico de barras que representaen el eje X alafechade publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referidas al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra
en la fecha de publicacion indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Camparfia PASO (12/07 al 11/08).
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Ejemplos de pico de menciones del precandidato:

@ (o) v [ Rl G
y . . L. La boleta de Biondini es un parque
Los casi 50 mil votos a Biondini un poco arqueoldgico. #EIValleDelLaluna
me asusta. JTw

33 Retwests 163 Meouste  ogy i O ‘,ooe.n

¥, iuﬁx'nlz;il‘n‘«'lfi I = m
——
FARUE CARLES VBTN ]

B

https://twitter.com/esteifri/status/1160730971114745856
srnzes vro: Q@@ PDEewDP

https://twitter.com/fenomenoide/status/1160557605988773888

3.3. Tematicas y Topicos

El Frente Patriético tiene como temas principales de campafia el nacionalismo, la familia, la
lucha en contra del aborto y en contra de las politicas de igualdad de género a la que denominan
peyorativamente como “ideologia de género”.

Se observé una intensa interaccidn de usuarios que siguen al precandidato Biondini y al partido
politico al que pertenece, Bandera Vecinal, que integra el Frente Patriotico, y que se identificarian
como “Panuelos Celestes”. Se detectaron perfiles de supuestos trolls activos en la militancia
digital a favor del movimiento “ProVida”.

3.3.1. Tematicas y Topicos. Precandidato Alejandro Biondini.

Destacadas: @BiondiniAR - Voto - Votar - Providas - Macri - Centurion - #Vota2vidas - Feminazis
- Nazi

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-08-07 (174)
RT. #Vota2Vidas Providas: las feministas son unas feminazis!! Also Providas: Hay que votar a
Alejandro BiondiniAle? https://t.co/tAFI7eCVEQ

http://www.bigdatamachine.net
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2019-08-10 (78)
RT. Ballotage:Macri-FF, voto a FFMacri-Espert, voto a MacriMacri-G. Centurion, voto a
MacriMacri-Biondini, voto a? https://t.co/Mb8oYgH6kH

2019-08-04 (69)
RT. El spot de Biondini dice "por una Argentina pro vida y con justicia social". Justicia social es
gue mueran mujeres? https://t.co/nMiitRIScn

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidato Enrique Venturino.

Destacadas: BiondiniVenturino - #FrentePatriota - Patriota
Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:
2019-07-26 (44)

RT. Asi comienza a aparecer la publicidad del #FrentePatriota y de la formula presidencial
Biondini-Venturino en las pa? https://t.co/wzlz5ygFQP

2019-08-08 (20)
RT. Nuevo Diario - #SantiagoDelEsteroVenturino denuncié a la clase politica actual: ?Son una
verdadera asociacion ilic? https://t.co/NKuUQ3cxvS

3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidatos Alejandro Biondini
y Enrique Venturino.

Solo se detectaron dos menciones de supuestos Trolls y Bots, una para Biondini y otra para
Venturino.

http://www.bigdatamachine.net
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Ejemplos de supuestos Trolls:

h
I «Gracias £
setore

ondiniAR 8 ago v

qui comparte foto de anoche cor algunos de nuestros '. B <
minutos de ira tomar 2! avion de Aerolin gentinas {siempre

uestra linez de bandera) que nos trajo de vueita a BsAs.

respecto. Se g Yenturi

Tan €i\0s, porsupuesio g

en caso g ia rechacen gi

T Tom Lawyer -8 &2 ~
x7 . | Seguir | v
g LiomiawyenoK . r

En rest @ BVirginiaApgar3 ya 2 més

Como sabes lo de Venturino? Hay algun
articulo? Yo jamas iria de vice de un nacsoc

1 L 20 48 v
Seguir )] w7
Kalki, solo espero ver a nuestra linea de o 5 2
bandera libre de sindicalistas zurdos , Aioquis https://twitter.com/tomlawyerok/status/1159611336420147203/

e inutiles

https://iwitter.com/FIaxxarg/status/l159526286525685761/

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Entre ambos precandidatos, Alejandro Biondini y Enrique Venturino, se detectaron Opiniones
de caracter neutro en su mayoria.

http://www.bigdatamachine.net
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Menciones "Opiniones y Otros" y sentimiento - Frente Patriota
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Figura 14: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campaiia PASO (12/07 al 11/08).

3.5.1. Andlisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidatos Alejandro
Biondini y Enrique Venturino

Del total de la muestra gestionada para el periodo, ambos precandidatos presentan escasas
menciones; apenas un total de 360, de las cuales un 59,7 % son RT y un 38,1 % Opiniones y
Otros. Se observaron Opiniones en tono de burla, sarcasmo o ironismo hacia el precandidato a
presidente y hacia su frente politico.

De las menciones clasificadas como Opiniones y Otros, se observd que tiene un sentimiento
mayormente neutro llegando a un 69,3 % de las mismas. Se destacan las menciones negativas
con un 22,6 %, mientras que las de caracter positivo fueron 8 %.

http://www.bigdatamachine.net
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Ejemplos de Opiniones:

lups Bl , :

BVizzcays
on my way to votar a biondini Sivotas a Biondini, automaticamente salis del
: = - cuarto oscuro con una cresta punk, una cinta
roja en el brazo con la esvastica y en el otro
brazo, una celeste de pro vida

9:50 - 11 ago. 2019

1 Me gusta .

https://twitter.com/Vizzcayal/status/1160594265032056833/

Marcos . & -Bag v
Sii | Este ondiniAR

Q 2 i <

MaJulia (: 2
3 @JubetArtigas e

En respuesta 2 @MarcoszCornt

3rragani ondiniAR

Para que le digamos si a la vida

457 - 8 300. 201G
4:57 - 8age. 2018

2 M= gusta . 3

g

11 ago. 201

28 Retweets 377 Me gusta . . “ o a @ <; e 0

Q 13 28 O a7

https://twitter.com/Lupoternal/status/1160554296829779969

©) a (WAR |
https://twitter.com/JulietArtigas/status/1159433438883172352/
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https://twitter.com/Vizzcaya1/status/1160594265032056833/
https://twitter.com/JulietArtigas/status/1159433438883172352/

3.6. Influenciadores

Entre los principales influenciadores de los precandidatos se destacan:

3.6.1. Precandidato Alejandro Biondini

AtifCarelof (139)
Amigos/Seguidores 310 - Siguiendo 550

BiondiniAR (77)
Amigos/Seguidores 11.638 - Siguiendo 470

MetalPelaa (63)
Amigos/Seguidores 219 - Siguiendo 158

3.6.2. Precandidato Enrique Venturino

AtifCarelof (10)
Amigos/Seguidores 311 - Siguiendo 550

osvaldo18907471 (6)
Amigos/Seguidores 0 - Siguiendo 50

Mariano72788315 (5)
Amigos/Seguidores 76 - Siguiendo 302

http://www.bigdatamachine.net
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Ejemplos de Influenciadores:

L d c 11 Nicolas Diaz Zato retwitted
SENEre LetNag. Alejandro Biondini @3iondiniAR - 10 ago. v
@AtifCarelof

Enla vispera, aimuerzo y tertulia de amigos y camaradena en la casa de Marceio
Di Marco, reconocido escritor y gran patriota. jNuevamente gracias Nomiy

. Marcelo por la hospitalidag!
Frente Patriota == e

LISTA ELECCIONES PRIMARIAS, ABIERTAS, SIMULTANEAS
Y OBLIGATORIAS DEL 11 DE AGOSTO DE 2019

(\8/) FRENTE PATRIOTA 6

LISTA A - CELESTE

y Q1 1 20 QD e7
1 A https://twitter.com/BiondiniAR/status/1160284476011945985
\ -
~

e ———— oy
PRt L | Seguir ) ~

Biondini en A24 marco la posicion del

PRECANDIDATO A PRESIDENTE DE LA NACKON

ll!ll"nno clnlns Nacionalismo en debate sobre inmig...

youtu.be/AOhPdWgYq2E via @YouTube

Blondini en A24 marcd la pesicién del Nacicnalismo en deb...

En Iz noche del migrcoles 2 de novi de 2016, i prog
televisive Tercera Posicion - 3P, conducido por el periodisia
Rolando Grafia, tonvacd a una me.

youlube.com

_— https://twitter.com/osvaldo18907471/status/116023782024779
1 Retweet 2 Me gusta ‘ Q' e 3664

https://twitter.com/AtifCarelof/status/1159237652077584384/

http://www.bigdatamachine.net
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https://twitter.com/AtifCarelof/status/1159237652077584384/
https://twitter.com/BiondiniAR/status/1160284476011945985
https://twitter.com/osvaldo18907471/status/1160237820247793664
https://twitter.com/osvaldo18907471/status/1160237820247793664

4. Cuentas Oficiales y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente Alejandro Biondini tiene presencia en casi todas las redes sociales
con paginas / perfiles personales: Facebook, Twitter, Instagram, y YouTube. Por su parte
Venturino tiene cuentas en Facebook y Twitter solamente y con escasa actividad. El Frente
Patridtico cuenta con perfiles institucionales en Facebook, Twitter e Instagram. Ademas utilizan
las cuentas del partido politico que lidera Biondini llamad Bandera Vecinal.

Se detectaron algunas Cuentas Relevantes de Biondini que difunden sus videos o spots.

Ejemplos de Cuentas Relevantes:

BIONDINI PRESIDENTE 2023

HOME
Uploads P PLAYALL

HAYQUEVOTARALFRENTE TS
PATRITA
TENEMOS QUEVOTAR A
ALEJANDRO BIDNDIN

\

Emotivo discurso del Coronel LA DOCTORA CHINDA EL UNICO PRECANDIDATO A Los Gauchos estan con el Spot de Leonardo de Napoli SPOT PRESIDENCIAL DEL
Seineldin tras asumirfa... BRANDOLINO LLAMA A PRESIDENTE PRO VIDA Nacionalismo Argentino precandidato a Intendente d_. FREN &

» 1 month age 28 views - 1 month ago

s » 3 hours 2go 239 views ~ 3 wesks ago

https://www.youtube.com/channel/lUCFHqQOgKj7GUkXgeGLazHfQ

http://www.bigdatamachine.net
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Patriotismo Argentino

@~Patrictismo

Nacionalistas/Patriotas

http://www.bigdatamachine.net

Tweets Siguiendo Seguidores Me gusta

1.604 35 559 2.399

Tweets Tweets y respuestas Multimedia

v

Nacién, no tiene auto, alquila y
vive de su trabajo. No tiene ninguna causa de corrupcion, Fue proscripte durante
mas de 23 afios, y hasta el dia de hoy sufre la discriminacién, censura y
difamacion.

;Cémo no veotar & Biondini? @

https://twitter.com/Patriotismo_ar

3
®
o
% .

¢Quieres a|
funciones
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Monitoreo y Analisis en Redes Sociales
Campafia 2019 - Elecciones Presidenciales

Informe: Periodo PASO
(12/07 al 11/08)
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Notificacion

Partido Autonomista es un partido politico inscrito para participar en las elecciones generales
de 2019. La formula presidencial que lleva es José Antonio Romero Feris-Guillermo Sueldo.

http://www.bigdatamachine.net




Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO.

El partido Partido Autonomista se presentd en esta campafia electoral 2019 con la férmula
integrada por José Antonio Romero Feris, como precandidato a presidente, y Guillermo Sueldo,
como precandidato a vicepresidente.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacion de datos sobre las bases
de datos trabajadas.

En referencia a las publicaciones pagas, se no se observaron en las redes sociales y se detectd
un bajo nivel de actividad en cuentas oficiales de los precandidatos y de su partido.

Siguiendo el analisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, los datos
recopilados de los precandidatos son escasos.

Por otro lado, en el punto 3 de este informe, referido al andlisis de las clasificaciones y tematicas
de las menciones recolectadas y curadas en el monitoreo de datos (3.4. Supuestos Trolls & Bots,

RT Troll) los datos recolectados y gestionados de los precandidatos son escasos.

Complementariamente no se observaron cuentas relevantes y los precandidatos no presentan
actividad en las redes sociales.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicién terminoldgica.

A continuacion se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en una
lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.

http://www.bigdatamachine.net




1. Publicidad de los Precandidatos

No se observan publicaciones pagas de los precandidatos.
No se observan publicaciones relevantes de los precandidatos.

2. Analisis de las Redes de los Precandidatos

2.1. Evolucion

2.1.1. Facebook

Se desconoce el volumen de seguidores previo a las PASO, no obstante el volumen de
seguidores no supera los 2500 en el caso de Romero Feris y 700 seguidores en el caso del
Partido Autonomista Nacional. El precandidato Guillermo Sueldo no tendria pagina oficial de
Facebook.

http://www.bigdatamachine.net




Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

2500 4

2000 1
o Métrica
g 1500 1
*g - . seguidores_cierre_fb
(®) . seguidores_comienzo_fb

500 | -
0 -

José Antonio Romero Feris
Partido Autonomista Nacional

Figura 1: Grafico de indicadores de Seguidores.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales® que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

Las péaginas oficiales de Facebook del precandidato José Romero Feris y del Partido
Autonomista presentan bajo volumen de publicaciones. Especificamente 28 publicaciones de
José Romero Feris y 4 publicaciones de PAN. Por su parte el nivel de publicaciones es bajo
también, 28 en el caso de Romero Feris y 4 en la pagina de PAN; lo que hace que el nivel de
reacciones sea bajo y no se encuentre evidencias de publicaciones pagas en los contenidos de
sus paginas oficiales.

1véase término en Glosario.
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Interacciéon Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
200

Métrica

. cantidad_megusta_fb
. cantidad_publicaciones_fb
. cantidad_reacciones_fb

150 1

100 ~

Cantidad

50 1

José Antonio Romero Feris
2artido Autonomista Nacional

Figura 2: Gréfico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucién Interaccién con Redes Sociales? que contiene informacién de datos recolectados
durante el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.2. Twitter

En Twitter se observa volumen bajo de publicaciones y cantidad de seguidores estables
durante todo el periodo PASO. En la red social Twitter los dos precandidatos y el partido PAN
cuentan con péaginas de Twitter oficial. La pagina de mayor cantidad de seguidores es la de el
Partido Autonomista Nacional con mas de 4.000 seguidores, a diferencia de los precandidatos
Guillermo Sueldo y José Romero Feris que cuentan menos de 1000. No se observa diferencia
en ninguno de los tres caso de evolucion de seguidores durante la Campafia PASO. El nivel de
volumen de publicaciones también se mantuvo en menos de 100 publicaciones durante todo el
periodo.

2 Véase término en Glosario.
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Guillermo Sueldo
José Antonio Romero Feris
Partido Autonomista Nacional

Candidato

Figura 3: Grafico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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José Antonio Romero Feris
Partido Autonomista Nacional

Figura 4: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.3. Instagram

No se observa actividad de publicaciones pagas o relevantes de campafa en las paginas
oficiales de Instagram. Menos de 15 publicaciones en el caso de la péagina del Partido
Autonomista Nacional.

http://www.bigdatamachine.net




Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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José Antonio Romero Feris
Partido Autonomista Nacional

Figura 5: Grafico de indicadores de Seguidores de Redes Sociales.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).
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Interaccion Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8
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Figura 6: Grafico de indicadores de Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el eje Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacién de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.1.4. YouTube

En YouTube no hay publicaciones subidas a la pagina activa del Partido Autonomista Nacional
durante el periodo PASO.

http://www.bigdatamachine.net
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Seguidores Comienzo PASO 12/7 vs. CierrePaso11/8

100 1
= ] Métrica
-U + -
€ 501 . seguidores_cierre_youtube
@ ) .
O . seguidores_comienzo_youtube
251
0-

Partido Autonomista Nacional ]

Figura 7: Gréfico de indicadores de Seguidores e Interaccion de Redes Sociales.

Descripcion: Gréafico de barras que representa en el eje X los perfiles de los servicios de redes sociales
representados y en el ee Y a la suma total del indicador sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Evolucion Interaccién con Redes Sociales que contiene informacion de datos recolectados durante
el periodo de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

2.2. Analisis de Interacciones

2.2.1. Precandidato José Romero Feris

Facebook

Se observan publicaciones aisladas en la pagina de Facebook de José Romero Feris. Las
informaciones son actualizaciones de estado en texto, bajo volumen de imagenes y un video.
No se utilizo la pagina como centro de actividad de publicaciones de anuncios dirigido a sumar
votantes con miras a las elecciones.

http://www.bigdatamachine.net
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Publicaciones con mayor nivel de interaccién en relacién con el tiempo:

(53 Jose Antonio "Pocho” Romero Feris

ves £3) Jose Antanio "Pocho” Romero Feris
Wy i1deagostoalas 1435 Q@ R

2deagosio 3135 1654 - Q

Hoy wisiac Intrataties a las 21,15hs #enAmerica, con i3 conduccion de
Fabian Domzn para presentar Ia propussia de Partido Autonomisia Nacional
pars estas elecciones presidenciales.

#iemesinratatle

#ElegiTray=ciens #ZlegiDidlogo #Ek=giComprom:so

Hoy votardo en I3 escusla Juan Joss Castalli, en Ayacucho 1880
iMuchas gracias 5 todos los ciudadancs que estin tradajande en este dia
pars que todes podamos gjercer nuestro derecho censtitucional de votar!
#TransparenciaSizcioral

8 comentanos 5 veces compartida

[k Jo K3

[ Jo Rt 11 comentarios 7 weces compartida
https://www.facebook.com/692743200915490/posts/11450340  https://www.facebook.com/692743200915490/posts/11392898
49019734 99594149
Twitter

Con 38 publicaciones en Twitter y bajo nivel de RT menos de 2 por publicacion. No se observan
viralizaciones y alcance de llegada de relevancia.

José A, Romero Feris 4 M
i Seguir |

B @ romeroferis

Hoy votando en la escuela Juan José Castelli,
en Ayacucho 1680.

iMuchas gracias a todos los ciudadanas que
estan trabajando en este dia para que todos
podamos ejercer nuestro derecho
constitucional de votar!

#Transparenciaklectoral
https://twitter.com/romeroferis/status/1160606480095203328

http://www.bigdatamachine.net

W

Q\ José A, Romero Feris g =
= \ Seguir )

eroferis

"Me tocd una época muy especial, en los 4
anos que estuve vino nuestro primer ministro
dos veces y el presidente Macri viajo a Japon
dos veces. Nunca ha ocurrido en la histeria de
nuestros paises por lo que avanzamos mucho
en nuestras relaciones.”

@EmbFukushima #ctesdepensamiento

https://twitter.com/romeroferis/status/1154550668239298562
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https://www.facebook.com/692743200915490/posts/1145034049019734
https://www.facebook.com/692743200915490/posts/1145034049019734
https://www.facebook.com/692743200915490/posts/1139289899594149
https://www.facebook.com/692743200915490/posts/1139289899594149
https://twitter.com/romeroferis/status/1160606480095203328
https://twitter.com/romeroferis/status/1154550668239298562

Instagram
Durante este periodo, no se han realizado publicaciones.

2.2.2. Precandidato Guillermo Sueldo

Facebook

No se reconoci6 pagina oficial de Guillermo Sueldo en Facebook.

Twitter

El precandidato Guillermo Sueldo tiene mayor actividad en Twitter en comparacién de su partido
y su compariero de férmula Romero Feris. Pero no obstante no supera las 100 publicaciones
durante el periodo PASO y no generaron niveles de contenido repartido (RT) o volumen
destacado de respuestas sobre las publicaciones generadas.

& Guillermo Sueldo R ) ~

“Nadie habla de educacion. Nosotros
proponemeos que sea politica de estado a 20
anos para que la educacion sea motor del
desarrollo integral.”

"Porgue el desarrolioc de una nacién depende
de la calidad de su componente humano.”

partidoautonomistanacional.com.ar

16 Rotwoors 26 Mogusta | () 42 3..1‘ e0O

< 13

https://twitter.com/GuillermoSueldo/status/1150101116958519
296

http://www.bigdatamachine.net
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https://twitter.com/GuillermoSueldo/status/1150101116958519296
https://twitter.com/GuillermoSueldo/status/1150101116958519296

Instagram

No se encontrd pagina oficial.

2.2.3. Partido Autonomista Nacional

Facebook

Durante el periodo PASO, s6lo se observan 4 publicaciones en formato link durante el mes de

julio.

Publicaciones con mayor nivel de interaccion en relaciéon con el tiempo

Las publicaciones observadas no corresponden a campafa electoral. No hay actividad diaria en

la pagina que fue creada el 18 de agosto de 2018.

‘/’};‘,‘\? Partido Autonomista Nacionai e
Y 1e0ejuio @

https/iwwow partidozutonomistanzoonal. com:.ar/onu-declara-

PARTICOAUTONOMISTANACIONAL COM AR

ONU declara la guerra sin cuartel a la libertad de
expresionONU declara la guerra sin cuartel a la libertad de...

O:
https://www.facebook.com/2225828310992211/posts/2455685
278006512

{ veces comparntida

http://www.bigdatamachine.net

PARTICOALTONOMISTANACIONAL COM AR
Cambio Climatico y la Civilizacion.Partido Autonomista
Nacional

O
http://www.facebook.com/2225828310992211/posts/24556855
54673151
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http://www.facebook.com/2225828310992211/posts/2455685554673151
http://www.facebook.com/2225828310992211/posts/2455685554673151

Twitter

Bajo volumen de publicaciones durante PASO (11 en total) y sin nivel de viralizacion.

.} Partido Autonomista Nacional
Partido Autonomista Nacional FParthutonomists

gl | al

VIPROMISO. Con historia para proyectar un
FUTURO.
18/07/1994 Lista 36 "A" Partido Autonomista
09:53 @PartAutonomista
Precandidatos a Presidente y Vice de |a
NACION.
pal

https://twitter.com/PartAutonomista/status/1151935233706602  https://twitter.com/PartAutonomista/status/1150194295766487
502 040

Instagram

Con 15 publicaciones durante julio, estas fueron las publicaciones de mayor impacto, aunque
el nimero de reacciones no superen los 1.000 en todo el periodo con el total de publicaciones.

W= En respuesta a @
w.’ i o

2013 Imbecil. No te digo puto
porque eso no es un insulto. Hasta
creo que los putos son mas dignos que
VoS

h. gustysizr Nmm eztc 22 real
Q170 s

.‘", Aloerto Fernandez ©

Suddate el insulto. No puedo

yovocan s palabras Gracias

https://www.instagram.com/p/Bz3YluUgSMp/ https://www.instagram.com/p/BOEVmMLcA19q/

http://www.bigdatamachine.net
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https://twitter.com/PartAutonomista/status/1151935233706602502
https://twitter.com/PartAutonomista/status/1151935233706602502
https://twitter.com/PartAutonomista/status/1150194295766487040
https://twitter.com/PartAutonomista/status/1150194295766487040
https://www.instagram.com/p/Bz3YluUgSMp/
https://www.instagram.com/p/B0EVmLcA19q/

YouTube

No hay publicaciones durante el periodo PASO.

3. Andlisis de Monitoreo de Datos

La clasificacion sefialada se desprende de la curacién de datos realizada sobre el 40 % de la
base de datos recolectada de menciones provenientes de las redes sociales Twitter y YouTube.

3.1. Clasificacion General de Datos

Se realizd una observacién de los datos clasificados® a partir de los resultados obtenidos en el
monitoreo de datos. Se observé que el precandidato a Presidente del partido Autonomista tiene
la mayor cantidad de menciones en comparacién con la candidata a Vicepresidente del partido
politico. Romero Feris concentrd las menciones en las redes sociales, siendo esta igualmente de
minima actividad. Las menciones Guillermo Sueldo se dieron a partir de menciones sobre su
apellido, y en tono gracioso o burlesco, por lo cual se replicaron algunas de ellas en Twitter.

3 La observaciones siempre se dan sobre la muestra y curacion de datos realizada con la herramienta BigDataMachine, y no sobre
la poblacién total de los datos en las redes sociales.

http://www.bigdatamachine.net
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- Partido Autonomista Nacional

1 Guillermo Sueldo
. José Romero Feris

Clasificacion de menciones

Menciones (%)
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Opiniones y Otros
Relevantes Publicaciones
RT

Figura 8: Composicion de participacion por precandidato en clasificacion tematica de menciones.

Descripcion: Grafico de barras apilados con porcentajes que representa en el eje X la clasificacion temética de
las menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos.csv* que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo
de Campafia PASO (12/07 al 11/08).

4 Véase término en Glosario.

http://www.bigdatamachine.net
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3.2. Analisis de Linea del Tiempo

El pico de menciones del Partido Autonomista fue el 26 de julio.

Cantidad de menciones por fecha - Partido Autonomista Nacional
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Fecha

Figura 9: Gréfico de cantidad de publicaciones sobre las fechas analizadas.

Descripcion: Grafico de barras que representa en el eje X alafecha de publicacién en laque fueron capturadas
las publicaciones referida al precandidato y en el eje Y la cantidad de menciones recolectadas en la muestra en
la fecha de publicacién indicada en X.

Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacion de datos recolectados durante el periodo de
Campafia PASO (12/07 al 11/08).

3.3. Tematicas y Topicos

3.3.1. Tematicas y Topicos. Precandidato José Romero Feris.

Destacadas: Antonio - Presidente - Frente - candidaturas - Centurion
Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-08-07 (14)

http://www.bigdatamachine.net
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RT. #SabiasQué con las candidaturas a presidente de Juan José Gémez Centurién (Frente
NOS), José Antonio Romero Feris (? https://t.co/oDuglPzyHz

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidato Guillermo Sueldo.

Destacadas: @GuillermoSueldo - Autonomista - @EricNesich - @italosev - candidaturas -
Centurion

Mensajes viralizados relevantes en redes durante el periodo:

2019-07-26 (2)
RT. #ahora en la @TV_Publica @romeroferis y @GuillermoSueldo candidatos a Presidente y
Vice del Partido Autonomista con? https://t.co/p44N40O0YEs

3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidatos José Romero
Feris y Guillermo Sueldo.

No se encontraron datos.

http://www.bigdatamachine.net
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https://t.co/oDuqIPzyHz
https://t.co/p44N4OoYEs

3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT

Entre ambos precandidatos, José Antonio Romero Feris y Guillermo Sueldo, se detectaron

Opiniones de caracter neutro en su mayoria.

Menciones "Opiniones y Otros" y sentimiento - Partido Autonomista Nacional
0.8

o
o} ]
I

Menciones (%)
[ ]
P

0.2-
- _ I
= : -
= 2 >
2 2 =
U] ] 7]
i = £
Sentimiento

Figura 10: Gréfico de sentimiento sobre menciones de Opiniones y otros.

Campaifia PASO (12/07 al 11/08).

Descripcion: Gréfico de barras porcentual que representa en el eje X a las clasificaciones de sentimiento de las
menciones y en el eje Y al porcentual acumulado de la muestra sobre el periodo analizado.
Fuente: Base Tabla Monitoreo de Datos que contiene informacién de datos recolectados durante el periodo de

3.5.2. Andlisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidatos José Romero
Feris y Guillermo Sueldo

No se encontraron datos.

http://www.bigdatamachine.net
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Ejemplos de Opiniones:

Sebastidn Zuker @5ebaZuker - 11 200

8% Maria Belén Bartoli i . \ -
X @mobarto Sentilr --'J ¥ e

- ;Como se llama tu candidato a
vicepresidente?

- Guillermo SUELDO (recontra chequeado)
Listo. Todo dicho. No hay remate.

16:5 - 5 ago. 2019 desde La Plata, Argentine

(o] !
JOSE ANT
RONER SUELDO
PRECMO LRIS PRECANDIDATO A |
Q1 (2!
e Edar‘ia.r.\g Hachezeta : o
Guillermo Sueldo no puede ser un nombre
real.
https://twitter.com/mbbartoli/status/1158525983340879873/ iNeges.| )

https://twitter.com/Hachezeta_/status/1160650890254127104

3.6. Influenciadores

Entre los principales influenciadores de los precandidatos se destacan:

3.6.1. Precandidato José Romero Feris

JorgeSa31037887 (2)
Amigos/Seguidores 26 - Siguiendo 53

ViaCordobaOK (2)
Amigos/Seguidores 310.477 - Siguiendo 15.417

PanoramabDirecto (2)
Amigos/Seguidores 11.897 - Siguiendo 12.617

http://www.bigdatamachine.net
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https://twitter.com/mbbartoli/status/1158525983340879873/
https://twitter.com/Hachezeta_/status/1160650890254127104

3.6.2. Precandidato Guillermo Sueldo

InversorL (10)
Amigos/Seguidores 43 - Siguiendo 278

carlosgarcia956 (5)
Amigos/Seguidores 1.721 - Siguiendo 178

4. Cuentas Propias y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente José Romero Feris y el precandidato a Vicepresidente Guillermo
Sueldo tienen cuentas en Facebook y Twitter, que no sélo utilizan para la campafia electoral con
algunas publicaciones sino también con posteos de otras actividades personales y profesionales;
en el caso de Romero Feris,por ejemplo, compartiendo material de su programa de television, y
en el caso de Sueldo con su actividad de abogado.

http://www.bigdatamachine.net
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Notificacion

El Movimiento de Accién Vecinal (MAV) es un partido politico inscrito para participar en las
elecciones generales de 2019. La férmula presidencial que presenta es Raul Humberto

Albarracin-Sergio Pastore.

L

T

Movimiento de Accion Vecinal



Resumen Ejecutivo

Sintesis de lainformacion vertida en el siguiente informe durante el periodo PASO

El partido Movimiento de accion Vecinal (MAV) se presentd en esta camparia electoral 2019
con la férmula integrada por Raul Albarracin, como precandidato a presidente, y Sergio
Pastore, como precandidato a vicepresidente.

Bajo el esquema de informe detallado en el documento de procedimientos y metodologia,
describimos en el siguiente resumen ejecutivo una introduccién sobre las observaciones
destacadas segun el analisis llevado a cabo por el equipo de curacién de datos sobre las
bases de datos trabajadas.

En referencia a las publicaciones pagas, se no se observaron en las redes sociales y se
detectd un bajo nivel de actividad en cuentas oficiales de los precandidatos y de su partido.

Siguiendo el andlisis de redes sociales detallado en el punto 2 de este informe, los datos
recopilados de los precandidatos son escasos.

Por otro lado, en el punto 3 de este informe, referido al analisis de las clasificaciones y
tematicas de las menciones recolectadas y curadas en el monitoreo, no se pudo recolectar ni
gestionar datos de los precandidatos.

Complementariamente no se observaron cuentas relevantes y los precandidatos no
presentan actividad en las redes sociales.

Cabe mencionar que se puede recurrir al documento Glosario para profundizar cualquier
definicién terminoldgica.

A continuacién, se procede a un pormenorizado detalle del informe completo ahondando en
una lectura con mayor profundidad de lo mencionado en este resumen ejecutivo.



1. Publicidad de los Precandidatos

No se observan publicaciones pagas de los precandidatos.
No se observan publicaciones relevantes de los precandidatos.

2. Andlisis de las Redes de los Precandidatos

2.1. Evolucion

2.1.1. Facebook

La pagina oficial del partido Movimiento de Accién Vecinalista presenta un bajo volumen de
publicaciones. Especificamente, durante la Campafia PASO se realizaron sélo 5
publicaciones. No se detectaron péaginas de los precandidatos de la formula en esta
plataforma. Se desconoce el nimero de seguidores previo a las PASO; no obstante, el
volumen de seguidores es bajo, contando la pagina del partido con apenas mas de 400
seguidores. No se observa evidencia de publicaciones pagas en los contenidos de la pagina
oficial del MAV.

2.1.2. Twitter

Unicamente se reconoce un perfil de Twitter del precandidato presidencial Raul Albarracin,
gue cuenta con 800 seguidores. Respecto de su actividad, se observa que la misma se
concentra en difundir la boleta del MAV, algunos flyers de campafia con propuestas y notas
periodisticas que lo mencionaron. En cuanto al periodo de actividad, Albarracin sélo mantuvo
una accion de publicaciones constantes durante la fase electoral de Campafna PASO. Los 25
tweets del precandidato acerca de la campafia fueron publicados entre el 24 de junio y el 7
de agosto. Tras ese periodo no volvié a twittear al respecto, y sus publicaciones pasaron a
consistir en RT de terceros.



2.1.3. Instagram

No se observan cuentas oficiales en esta plataforma de los precandidatos o el partido
Movimiento de Accion Vecinal.

2.1.4. YouTube

Desde el canal oficial del partido Movimiento de  Accion  Vecinal
(https://www.youtube.com/channel/lUCZxXpjs9HVILnvuJsr2SySA), se realizaron durante este
periodo tres publicaciones: dos de los videos consisten en un mismo spot de campafia con el
protagonismo del precandidato Raul Albarracin y el tercero con el de la primera precandidata
a diputada nacional del MAV, Alejandra Fernandez. El canal cuenta con apenas 9 suscriptores
y el volumen de reproducciones es asimismo bajo, con poco mas de 1.300 tomando en cuenta
las tres publicaciones realizadas en conjunto.

2.2. Analisis de Interacciones

2.2.1. Precandidato Raul Albarracin

Facebook

No se observa existencia de una pagina oficial del precandidato presidencial en esta red
social.

Twitter

La cuenta del candidato presidencial realiz6 durante este periodo 25 publicaciones en Twitter
y conté con un bajo nivel de RT. No se observan viralizaciones ni grados de llegada de
relevancia.


https://www.youtube.com/channel/UCZxXpjs9HVILnvuJsr2SySA

Son ejemplos de sus publicaciones con mayor nivel de interaccion:

% Rail Humberto Albarracin P @ lLANACLI\ONO ( sequir ) ~
\ SLANACION ¥

@Rhalbaracir =

Asi es |la boleta de Movimiento de Accidon
ﬁﬁiﬂiﬂl?..m_ Nuevas Ideas, LISTASS Vecinal para las Elecciones 2019

ASTITIS SNRUTAPEAS Y ORLEATONS Mas comprom,so. 57 blt[y/z K6|Ke6

110 AAsI00E 1018 h\» | ——
[ . e PRECANDIDATO A
o | , PRESIDENTE
o / & DE LA NACION

WIOPARA: ,

- HUMBERTO

18:48 - 25 g, 2019

Raul Humberto ” Sergio Dario . =
3 Retweets 10 M= gusta 3
AIRARAALIA AAFFARF $9s€EEOS
)46 - 23 jul 2019 Q o 3 D 10
2retnects 2veauss. @ P @ https://twitter.com/LANACION/status/1154569168223690752?s=19
Q 02 Q2

https://twitter.com/Rhalbarracin/status/11537382766977925127s=19

Instagram

No se detecta un perfil del precandidato Raudl Albarracin en Instagram.

2.2.2. Precandidato Sergio Pastore

Facebook

No se reconoce pagina oficial de Sergio Pastore en Facebook.

Twitter

No se reconoce pagina oficial de Sergio Pastore en Twitter.


https://twitter.com/Rhalbarracin/status/1153738276697792512?s=19
https://twitter.com/LANACION/status/1154569168223690752?s=19

Instagram

No se encuentra pagina oficial del candidato vicepresidencial en Instagram.

2.2.3. Movimiento de Accion Vecinal

Facebook

Durante el periodo Campafia PASO, sélo se observan 5 publicaciones en la pagina oficial del
partido, realizadas entre el 13 de julio y el 8 de agosto. Las mismas consisten en flyers de
campafia con propuestas -tal como se observé en la cuenta de Twitter del precandidato
Albarracin-, imagenes que muestran a ambos precandidatos de la féormula y el nimero de la
lista que la representa, imagenes de eventos en que se presentaron los precandidatos del
Movimiento de Accién Vecinal y finalmente un agradecimiento previo al inicio de la veda
electoral.

Son ejemplos de las publicaciones en la pagina de Facebook con mayor nivel de interaccion
(aunque cabe destacar que este siempre resultd poco significativo en comparacién con los
de las otras cuentas analizadas):



Movimiento de Accion Vecinal
2 de agosto - Q

&

Antes del comienzo de |a veda electoral, les queremos agradecer de
corazén a todos los que nos acompafiaron a lo large de esta campaiia que
llega a su final, darles Ias gracias por ef apoyo recibido y agradecidos
porque nos ayudan a consolidar nuestras ideas eleccion tras eleccion,
buscande |a unidad, la alternativa y el didloge que tanto necesita nuestro
hermoso pais. Estamos para mucho, mucho mas, y sabemos que
necesitamos por sobretodo dirigentes comprometides, responsables y con
las convicciones necesarias para el desamrollo de nuestra Argentina. Somos
un espacio nuevo y estames en crecimiento gracias al apoyo de ustedes.

De corazon jMuchas Gracias!.

-Movimiento de Accion Vecinal

= i i

AT e

1 comentario 10 veces compartido

00"

https://www.facebook.com/MAVCBA/photos/pch.2352942781442121/

2352942534775479/?type=3&theater

Twitter

Movimiento de Accion Vecinal
\‘3} Y deagesto Q
Nuestros Precandidatos a Presidente y Vicepresidente de la Nacion.
exponiendo nuestras propuestas el dia de hoy de cara a las Elecciones
PASO del 11 de Agosto.
#ListaS7
#AlbarracinPresidente
#PastoreVice

1 comentario 5 veces compartido

Q7

https://www.facebook.com/MAVCBA/photos/pch.2340664249336641/
2340660439337022/?type=3&theater

No se observa existencia de una cuenta de Twitter del partido.

Instagram

No se observa existencia de

YouTube

una

cuenta de Instagram del partido.

Desde el canal oficial del partido se realizaron durante este periodo tres publicaciones: dos
de los videos consisten en un mismo spot de campafia con el protagonismo del precandidato
Raul Albarracin y el tercero con el de la primera precandidata a diputada nacional del MAV,
Alejandra Fernandez. El canal cuenta con apenas 9 suscriptores y el volumen de


https://www.facebook.com/MAVCBA/photos/pcb.2352942781442121/2352942534775479/?type=3&theater
https://www.facebook.com/MAVCBA/photos/pcb.2352942781442121/2352942534775479/?type=3&theater
https://www.facebook.com/MAVCBA/photos/pcb.2340664249336641/2340660439337022/?type=3&theater
https://www.facebook.com/MAVCBA/photos/pcb.2340664249336641/2340660439337022/?type=3&theater

reproducciones es asimismo bajo, con poco mas de 1.300 tomando en cuenta las tres
publicaciones realizadas en conjunto.

3. Andlisis de Monitoreo de Datos

En el caso de los precandidatos del Movimiento de Accién Vecinal no se obtuvieron datos a
partir de la recoleccidn que se realiza desde la herramienta de BigDataMachine.

3.1. Clasificacion General de Datos

No se encontraron datos.

3.2. Analisis de Linea del Tiempo

No se encontraron datos.

3.3. Tematicas y Topicos

3.3.1. Tematicas y Topicos. Precandidato Raul Albarracin

No se encontraron datos.

3.3.2. Tematicas y Topicos. Precandidato Sergio Pastore

No se encontraron datos.

3.4. Supuestos Trolls & Bots, RT Troll

3.4.1. Supuestos Trolls y Bots, RT Trolls. Precandidatos Raul Albarracin
y Sergio Pastore

No se encontraron datos.
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3.5. Analisis de Clasificacion Opiniones y RT
No se encontraron datos.

3.5.2. Analisis de Clasificacion. Opiniones. Precandidatos Raul
Albarracin y Sergio Pastore

No se encontraron datos.

3.6. Influenciadores

3.6.1. Precandidato Raul Albarracin

No se encontraron datos.

3.6.2. Candidato Sergio Pastore

No se encontraron datos.

4. Cuentas Propias y Cuentas Relevantes

El precandidato a Presidente Raul Albarracin tiene una cuenta oficial de Twitter que mantiene
activa y en la cual realizé publicaciones de campafia so6lo durante el periodo de las PASO,
sin luego hacer referencia personal sobre los resultados o las elecciones. No se detectaron
cuentas oficiales del precandidato a Vicepresidente Sergio Pastore. El partido Movimiento de
Accion Vecinal tiene solamente una cuenta en Facebook, con poca actividad.

No se detectaron cuentas relevantes de los candidatos o del partido.
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